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 إهــــــــــــــــــــداء

أتخطاها بثبات بفضل مرت قاطرة البحث بكثير من العوائق ومع ذلك حاولت أن 

 .من الله ومنه

فلقد ضحت من أجلي ولم تدخر  أهدي عملي إلى من أفضلها على نفس ي ولم ل 

 في سبيل إسعادي على الدوام أمي الحبيبة. جهدا

و نسير في دروب الحياة ويبقى من يسيطر على أذهاننا في كل مسلك نسلكه 

 طيلة حياته والدي العزيز.الوجه الطيب والأفعال الحسنة فلم يبخل علي  صاحب

 السند في سبيل استكمال البحث.كانوا بمثابة  فقدو إلى أخي و أختي 

أهدي مذكرة التخرج هذه إلى أستاذتي الموقرة التي ألهمتني وشجعتني على و   

تحقيق أقص ى إمكاناتي بفضلك استطعت تجاوز تحديات الدراسة والتطور في 

  .والثقة التي منحتني إياهامذكرتي أنا مدين لكي بكل المعرفة 

 ح. عبد الوهاب      
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 ءإهــــــــــــــــــــدا

هما أولى الناس بالشكر لما لهما من فضل ما بلغ لأنأهدي هذه الشهادة إلى والدي 

 شاء الله عنان السماء فوجود هما سببا في نجاح والفلاح في الدنيا و الآخرة إن

و أشكر الله العلي القدير الذي أنعم عليَّ بنعمة العقل والدين. القائل في محكم 

مٍ عَلِيم  “التنزيل 
ْ
لِِّ ذِي عِل

ُ
وْقَ ك

َ
صدق الله العظيم . …. 67سورة يوسف آية ” وَف

من صنع إليكم معروفا فكافئوه, فإن لم ”وقال رسول الله )صلي الله عليه وسلم(:

 رواه أبو داوود ( . ” ….. ) ا له حتى تروا أنكم كافأتموهتجدوا ما تكافئونه به فادعو 

أتقدم بجزيل الشكر لأولئك المخلصين الذين لم يألوا جهدا في مساعدتنا في 

مجال البحث العلمي، وأخص بالذكر الأستاذة الفاضلة د.بن حبيبة إيمان على 

ة، البحثيهذه الدراسة وصاحبة الفضل في توجيهي ومساعدتي في تجميع المادة 

 فجزاها الله كل خير

 

 

 عماد الدينع.
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 ــــــــر وعرفانڪش  

وصلت رحلتنا الجامعية إلى نهايتها بعد تعب ومشقة وها نحن نختم بحث 

تخرجنا بكل همة ونشاط فنحمد الله عز وجل الذي وفقنا في إتمام هذا البحث 

 العلمي والذي ألهمنا الصحة والعافية والعزيمة، 

إلى الأستاذة الدكتورة  فالحمد لله حمدا كثير، نتقدم بجزيل الشكر والتقدير 

على كل ما قدمته لنا من توجيهات ومعلومات   " بن حبيبة إيمان "المشرفة 

 قيمة ساهمت في إطراء موضوع دراستنا في جوانبها المختلفة.

فردا فردا كما نتقدم بجزيل الشكر إلى أعضاء لجنة مناقشة الموقرة   

رمين والأستاذات بالمركز ول ننس ى تقديم الشكل الجزيل لكل الأساتذة المحت 

الجامعي صالحي أحمد عامة و كلية الحقوق خاصة نقول لكم شكرا جزيلا على 

. كل مجهوداتكم  
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يعود تطور العلامااات التجاااريااة إلو العصاااااااااااااااور الوساااااااااااااااطو في أوروبااا  حيااث كاااناات 
ظهاالعلامات تسااااااااتخدم للتمييز بين الحرفيين الماهرين في صاااااااان  المنتجات   ر منتجاتهم وا 

 ةهذه الممارسااة إلو السااوق المفتوحانتقلت  وفي القرون الوسااطو  منتجات الجمي  من بين
حيث يمكن للحرفيين والتجار علو حد سااااااااااااواع أن يدشاااااااااااانوا علاماتهم التجارية في ا ماكن 

 العامة.

أصااااااابحت العلامات التجارية أكار انتشاااااااارا وأهمية بفضااااااال  أما في العصااااااار الحديث
 انتشار العولمة وتوس  التجارة الدولية.

أكار من مجرد وسااااااااااااااايلة للتمييز بين المنتجات  بل   نوتعتبر العلاماات التجاارياة ا 
أصااااااااااااابحت رموزا للهوية التجارية والتفرد والجودة والاساااااااااااااتدامة والتميز في ا داع والخدمة  

القدرة علو اختيار منتجاتهم المفضاااااااااالة بناعا علو العلامة التجارية   نع اوأصااااااااااب  للعملا
 وليس فقط بناعا علو السعر أو الجودة.

إن حماية العلامة التجارية تعني الحفاظ علو شااااااعبية وساااااامعة العلامة الخاصااااااة ب  
والتأكد من عدم اسااااااتخدامها من قبل طير  بطرق طير مشااااااروعة أو طير مصاااااار  بها عن 

 لتزوير أو التقليد.طريق ا

تشااااااااااااااامال حمااية العلامة التجارية إجراعات قانونية مال تساااااااااااااااجيل العلامة التجارية   
ومقاضااة أي شاخص يساتخدمها دون إذن صاحبها ا صلي  وحمايتها تحمي هوية وسمعة 
علامت  التجارية وتساااااعد في من  الخسااااائر المالية وا ذب اللاحق ب  من هذا الاسااااتخدام 

 ه للعلامة التجارية.الغير مصر  ب

وترتبط الملكيااة الصاااااااااااااااناااعيااة والعلامااة التجاااريااة علاقااة وطياادة  حيااث يمكن لحاااماال 
تهااااكاااات من خلال امتلا  حقوق  نالعلاماااة التجاااارياااة أن يحمي منتجااااتاااه وخااادمااااتاااه من ا

 .الملكية الصناعية المناسبة مال: براعات الاختراع و العلامات التجارية و طيرها

حمااياة حقوق الملكياة الصااااااااااااااانااعياة والعلاماات التجاارية كأدوات هامة يمكن اعتباار 
 لتحقيق النجا  التجاري والتنافسية في ا سواق المختلفة.
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و أمام هذا التطور الاقتصاااادي و زيادة التنافس علو تساااويق المنتجات و الخدمات 
ة من ونيفي الساااااوق  نظم المشااااارع الجزائري موضاااااوع العلامات التجارية ومنحها حماية قان

المتعلق  2223جويلياة  91الصاااااااااااااااادر في  20-23كال أشاااااااااااااااكااال التعادي بموجاب ا مر 
 .1بحماية حقوق الملكية الصناعية و التجارية 

المتعلق  2220أوت  22الصاااادر في  222-20كما نجد أيضااا المرسااوم التنفيذي 
مااات   أين تضااااااااااااااامن مجموع اةجراعات المتعلقااة باا يااداع العلا2بكيفيااات إيااداع العلامااات 

لغائها إلو جانب حماية حقوق العلامات التجارية المسااااااااااااااجلة  التجارية وتجديدها وتعديلها وا 
 في الجزائر. 

تتمت  العلامة التجارية  بحماية علو المسااااااتوب الدولي من خلال  مجموع اتفاقيات  
تفاقية باريس لحماي3دولية ك تفاقية مدريد بشااااااااااااأن التسااااااااااااجيل الدولي للعلامة التجارية  ة   وا 

  و إتفاقية الجوانب المتصاااااالة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية المعروفة 4الملكية الفكرية 
 .  5بتربس 

ويمكن التقدم بطلب للحصااول علو تسااجيل العلامة التجارية الدولي في بلدان مختلفة 
تحااات هاااذه الاتفااااقياااات التي تهااادا إلو  توفير إطاااار قاااانوني دولي يحمي حقوق الملكياااة 

                                                           
 23  المؤرخة في 44المتعلق بالعلامات   الجريدة الرسمية عدد  2223جويلية  91المؤرخ في  20-23ا مر  1

 .2223جويلية 
وتسجيلها  الجريدة الرسمية     يحدد كيفيات ايداع العلامات2220أوت  2مؤرخ في  222-20مرسوم التنفيذي رقم ال 2

 .2220أوت  2  المؤرخة في 04عدد 
  ام 9199  ام واشنطن 9122  المعدلة ببروكسل في 9919إتفاقية مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامات  لسنة  3

 .9121سبتمبر  29  والتعديل ا خير في 9102  وستوكهولم 9109  ولشبونة 9134  ولندن 9120لاهاي 
ام واشنطن  9122  المعدلة ببروكسل في 9993مارس  22ية باريس لحماية الملكية الصناعية  المؤرخة في إتفاق 4

  و تم التنقي  9102  و ستوكهولم في 9109  ولشبونة في 9134  و لندن في 9120  ام لاهاي في 9199في
 .9121ا خير في عام 

  بدع النفاذ في  9114أفريل  90الفكرية ) تربس (   المعتمدة في إتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية  5
 .9110يناير  9
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للعلاماات التجاارياة في جمي  أنحااع العاالم  و حماية الحقوق التجارية  صاااااااااااااااحاب  الفكرياة
العلامات التجارية وفرض العقوبات اللازمة علو المخالفين و تعزيز المنافسااااااااااة العادلة في 

 السوق ومكافحة الخداع و والتزوير و التقليد.

 فعالية تكريس يطر  موضاااوع حماية العلامة التجارية إشاااكالية مهمة تدور حول مدب
حمااايااة قااانونيااة للعلامااة التجاااريااة من أي تقلياادلإ كمااا تتفرع عن اةشاااااااااااااااكاااليااة مجموعااة من 

 ا سئلة والتي تتجلو في:

 لإ التجارية العلامة حماية إلو تقتضي التي التجارية العلامة ماهية 
 لإ التجارية العلامة علو الواردة للحقوق القانونية الطبيعة هي ما 
 لإ ياجزائ و مدنيا التجارية العلامة بحماية الجزائري التشري  فعالية مدب ما 
 مةالعلا حماية في الدولية اةتفاقيات اعتمدتها التي الآليات نجاعة مدب ما 

 لإ التجارية
 ما المقصااااااود من العلامة التجارية وما  لمعرفةه الدراسااااااة إلو  الوصااااااول ذتهدا ه كما

كننا من معرفة مجموع من الشاااااااااااااااروط مكما ت و كيفية الحصاااااااااااااااول عليها .هي أشاااااااااااااااكاالها
جراعات تساااااااااجيلها من جهة  ومن جهة أخرب تهدا إلو تبيان  الموضاااااااااوعية والشاااااااااكلية  وا 

 الحماية القانونية المقررة للعلامة التجارية علو النطاقين الوطني والدولي.
  تتجلو أهمية هذا الموضااااااااوع في إلقاع الضااااااااوع علو دور وأهمية العلامة التجارية التي

عن طيرها  وتساااعد في بناع هوية المنتج أو الخدمة والتفرد بها في  الخدمةتميز المنتج أو 
السااااااااااااوق وجذب العملاع. كما تساااااااااااااعد في بناع الاقة والولاع لدب العملاع  حيث يصااااااااااااب  

 عندما يتوفر منتج أو خدمة معروفة بالجودة والمصداقية والتميز.المستهل  أكار ارتياحا 

ف ن العلامة التجارية تحمي الشااااااااركة من التقليد والتزييا  حيث  باةضااااااااافة إلو ذل 
يمكن للمسااااااااااااتهلكين تحديد المنتج ا صاااااااااااالي من خلال العلامة التجارية المسااااااااااااجلة وبذل  

ة لية. وبذل  ف ن العلامة التجارييتجنبون الوقوع في شاااااراع منتجات مضاااااروبة أو طير أصااااا
 شاع تفوق تنافسي علو المنافسين. نتعد أمرا هاما لنجا  أي شركة أو عمل وأسلوب 
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  صااااااااااااادفتنا مجموعة من الصااااااااااااعوبات عند إعداد هذه المذكرة هو تجلت في عدم تعمق
              أطلب  الدراساااااااااات المتعلقة بموضاااااااااوع العلامات في القانون الجزائري خصاااااااااوصاااااااااا في ما
يتعلق باااةطااار المفاااهيمي للعلامااة  ذلاا  أن معظم المراج  المتاااحااة تاادور حول الحمااايااة 

 الدولية للعلامة.
  اعتمدنا علو المنهج اةساتقرائي التحليلي  من خلال إستقراع وتحليل مختلا النصوص

 القاانونياة المنظماة لموضاااااااااااااااوعناا   كماا تبنيناا المنهج المقاارن من خلال مقاارنة بين مجموع
 النصوص والتعريفات الجزائرية والمقارنة.

للإجابة عن اةشااااااكال المطرو  ارتأينا تقساااااايم خطة دراسااااااة أين قساااااامنا إلو فصاااااالين 
أسااااااااسااااااايين  نتناول في الفصااااااال ا ول عالطبيعة المفاهمية للعلامة التجارية هو الذي بدوره 

دها لدراساااااااة لننتقل بع قسااااااامناه إلو مبحاين: تطرقنا أولا للإطار المفاهيمي للعلامة التجارية
 الحق في العلامة التجارية.

أما في الفصال الااني فتناولنا عالحماية القانونية للعلامة التجاريةع و الذي قساامناه إلو 
مبحاين: تطرقنااا أولا للحمااايااة الوطنيااة للعلامااة التجاااري لننتقاال بعاادهااا إلو الحمااايااة الاادوليااة 

 للعلامة التجارية.

 

 

 

 
  

 



 

  
 

 

 

 

 

 

 

 : الأول  الفصل
  للعلامة التجارية الإطار  المفاهيمي      
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تكتسي العلامة التجارية دورا هاما في المجال اةقتصادي والتجاري  وهي من أهم عناصر 
الملكية الصناعية حيث تساهم بشكل كبير في نجا  المشروع التجاري كونها تعد وسيلة المنتج 

الخدمة لتمييز منتجاته أو بضائعه عما يمالها أو يشابهها ويحاول بها أو التاجر أو مقدم 
ضمان عدم تضليل المستهل   كما تعتبر من أهم مكونات المنتوج فهي بماابة بطاقة تعريا 
له  لذل  عمدت الدول الحدياة إلو تنظيم أحكام خاصة بها وكرست لها حماية خاصة في 

 تشريعاتها الداخلية.

      التشري  الوطني نظم المشرع الجزائري العلامة التجارية بموجب ا مربالرجوع إلو 
 المتعلق بالعلامات  وكذل  من جهته المرسوم التنفيذي 2223جويلية  91المؤرخ في  23-20
 المتعلق بكيفية إيداع العلامات وتسجيلها. 2220أوت  2المؤرخ في  222-20 رقم

التاليين  المبحث ا ول نخصصه لمفهوم العلامة وهذا ما سنتناوله من خلال المبحاين 
التجارية و إبراز مختلا أنواعها وأشكالها  أما المبحث الااني فنتناوله من خلال الحق في 

 .العلامة وما يترتب عنها
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 الإطار المفاهيمي للعلامة التجاريةالأول :  المبحث
إن العلامة التجارية هي التي تسهل للمستهل  بمعرفة أصل المنتج الذي سيشتريه أو ما 

 يطلبه من هذه الخدمة  وعليه تساعد الزبون في إجتناب أي خداع أو طش محتمل. 

و هي عبارة عن هوية تجارية مميزة ترتبط بمنتج أو خدمة معينة حيث تهدا العلامة 
يز المنتج أو الخدمة عن المنافسين  وتزيد من وعي المستهل   التجارية إلو خلق هوية مميزة تم

وتعتبر العلامة التجارية عاملا مهما في قرارات المستهلكين عند شراع منتج أو الاختيار بين 
 خدمتين مماالتين.

فالعلامة التجارية هي الشخصية التجارية للشركة أو المنتج أو الخدمة وتساهم في بناع 
 عن الآخرين في سوق المنافسة.سمعتها وتميزها 

 وتماشيا م  هذا سنتناول في مبحانا هذا مفهوم العلامة التجارية و ومميزاتها.

 مفهوم العلامة التجارية:  الأول المطلب

قبل أن نعطي تصور عام لمفهوم العلامة التجارية نتطرق لبعض التعريفات التي تعالج 
 .للعلامة التجارية وأوس  أشملموضوع العلامة وذل  لبناع إطار 

 تعريف العلامة التجارية:  الفرع الأول

قبل التطرق لمجموعة من التعاريا للعلامة التجارية لابد التطرق لمعنو العلامة التجارية 
 .لغة و اصطلاحا

سمة أو إمارة أو شعار تعرا به ا شياع ععلامة تجارية ع  عتعرف العلامة لغة على أنها : 
ويذكر أيضا المعلم من العلامة  أي ا ار الذي يستدل به علو الطريق وما يعلم به شيع وما 

 .1ينصب في الطريق فيستهدي بهع 

                                                           
 .92:20علو الساعة  20/24/2223تاريخ التصف   www.arabdict.com اطل  علو الموق  اةلكتروني: 1

http://www.arabdict.com/


  الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية                                     الفصل الأول                
  

- 8 - 
 

كما تعرا أيضا علو أنها عبارة عن عخطين متقاطعين يستعان بهما عند اةمضاع أحيانا 
1من لا يستطي  اةمضاعع 

 . 

تعاددت التعااريا المقدمة للعلامة التجارية فهنا  بين القانون والقضااااااااااااااااع والفقه وهو ما 
)أولا( لننتقل يسااانتطرق إليه من خلال تعريا العلامة التجارية وفقا للتعريا القانوني والقضاااائ

 بعدها للتعريا الفقهي )اانيا(

 موقف القانون والقضاء:  أولا

عرا المشرع الجزائري العلامات التجارية علو أنها إشارة يستخدمها التجار شعارا 
فالعلامة  رةمباشلبضائعهم التي يقومون ببيعها بعد شراع سواع من تاجر الجملة أو من المنتج 

 .2التجارية تشير إلو مصدر البي  

بأنها: ع المتعلق بالعلامات  20-23من ا مر  01في فقرة  22المادة  جاع في نصف
كل الرموز القابلة للتمايل الخطي لاسيما الكلمات بما فيها أساماع ا شخاص و ا حرا و 

              وضيحها و ا لوان بمفردها أوا رقام و الرسوماات أو الصور و ا شكال المميزة  للسل  أو ت
مركبة التي تستعمل كلها لتمييز سل  أو خدمات شخص  طبيعي أو معنوي عن سل  و خدمات 

 .3طيره ع 

        علو أنه: ع تعتبر علامة  20-23من ا مر  29من الفقرة  23كما نصت المادة 
إلزامية لكل سلعة أو خدمة مقدمة  أو عرضت للبي  عبر أنحاع التراب  4 السلعة أو الخدمة

 .5ع الوطني 

                                                           
 .432  ص9191معجم اللغة العربية  معجم الوجيز  القاهرة  دار التحرير للطب  و النشر  د.ط  سنة  1
أمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية دراسة مقارنة  ريم للنشر والتوزي   الطبعة ا ولو  سنة  2

 .23  ص 2299
 .23بالعلامات  مرج  سابق  ص المتعلق  20-23من ا مر  29ا  23لمادة ا 3
  كل منتوج طبيعي أو زراعي أو تقليدي أو صناعي  خاما كان أو مصنعا. السلعة: 4
 ة كل أداع له قيمة اقتصادي الخدمة: -
 .23  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  4و  3فقرة  22المادة  -
 .23ص بالعلامات  مرج  سابق   المتعلق 20-23من ا مر  29ا  23المادة  5
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            بمقتضو القانون 29أما عن المشرع الفرنسي فيعرا العلامة التجارية في المادة 
المتعلق بعلامات الصن  و العلامات التجارية  9119جانفي  4المؤرخ في   22/19رقم  

نص علو أنه: ع علامة المصن  أو العلامة التجارية أو علامة الخدمة وعلامات الخدمة إذ ت
هي كل إشارة قابلة للتمايل البياني بتمييز المنتجات أو الخدمات والمقدمة من كل شخص 

 .1طبيعي أو معنوي ع 

          بمقتضو القانون 22ورد أيضا تعريفا عن المشرع ا ردني من خلال نص المادة 
ها أي شخص إستعمالبأنها: ع هي أي إشارة ظاهرة يستعملها أو يريد  9111لسنة  34رقم 

 .2لتمييز بضائعه أو منتجاته أو خدماته عن بضائ  أو منتجات أو خدمات طيرهع 

 02من القانون  29ومن جهته المشرع المصري أعطو تعريفا من خلال نص المادة 
كما يلي: ع تعتبر العلامات التجارية ا سماع المتخذة شكلا مميزا :  9131 المؤرخ في

اةمضاعات  الكلمات  الرسوم والرموز ع و هذا  لتمييزها عن المنتجات الصناعية والاستغلال 
 . 3الزراعي للدلالة علو تأدية خدمة 

ي منها تمن خلال مجموع التعريفات أن العناصر ا شكال و الصورة التي تأ نستنتج 
العلامة التجارية لم يكن محصورا بل كان علو سبيل الماال  حيث أن المشرع الجزائري و 

العلامة التجارية لتمييز كافة المنتجات مهما كان نوعها حيث أخذها  إستعمالالمصري أجاز 
 بالمفهوم الواس  .

العلامات أما المشرع ا ردني لم يعدد صور وأشكال العلامة التجارية ولم يتناول  
 الصناعية علو طرار ما جاع في القوانين المقارنة  فالمشرع ا ردني لم يأخذها بالمفهوم الواس .

                                                           
1  Albert Chavanne et Claudine Salomon, (Marque de fabrique de commerce ou de service), 

Encyclopédie juridique, Dalloz, Paris, 2003, P02. 
  ج.ر عدد 9111لسنة  34  المعدل بالقانون رقم 9102لسنة  33من قانون العلامات التجارية ا ردني  رقم  22المادة  2

 .23  ص9111نوفمبر  9المؤرخة في  4211
  ناصر عبد الحليم السلامات  الحماية الجزائية للعلامات التجارية  دراسة تحليلية مقارنة  دار النهضة العربية  القاهرة 3

 .93  ص2229الطبعة ا ولو  سنة 
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العلامة تمكن من معرفة مصدر المنتوج ععرفتها المحمكة العليا علو أن ق عن القضاعأما 
سب ك وبالتالي تسم  بترسيخ مسؤولية المنتج تجاه المستهل  وهي وسيلة لترويج المنتوج من

 .1 عوفاع الزبون وحماية صاحبها من المنافسة طير النزيهة

عرا القضاع الفرنسي العلامة التجارية بأنها: ع تمن  العلامة وكما هو معروا للسمات 
المتخذة شكلا متميزا اةمضاعات والكلمات والحروا وا رقام والرسوم و العناوين  والصور 

سواع كانت مستخدمه لتمييز تاجر العلامة التجارية أو والنقوش البارزة أو أي علامة أخرب 
 . 2 "صان  علامة صناعية

وعرفت محكمة اةستئناا المصرية العلامة التجارية بأنها: ع العلامات والشارات 
والبطاقات عبارة عن رموز تستخدم لبيان مصدر وطبيعة الصفات الخاصة للبضائ   أنها 

 .3التجارع بين بعضها البعض الصناع و  بسهولةالتعرا تسم  للمستهلكين بالتمييز بينها و 

 التعريف الفقهي: ثانيا

عرفها بعض الفقه الجزائري بأنها : ع كل رمز قابل للتمايل الخطي يتميز عن طيره 
بصفات خاصة به وجديدة ومبتكرة وطير مخالفة للنظام العام والآداب العامة أيا كان تمايل 
الرمز سواع كان ممالا كلمات أو أسماع أشخاص أو أحرا أو أرقام أو رسومات أو صور 

 .4بة أو ا صوات المميزة أو الرائحة التي تتميز بها السلعةع ألوان المفردة أو المرك

كما عرفتها الدكتورة فرحة زراوي: ع السمة المميزة التي يضعها التاجر علو منتجات 
محله التجاري  وهي علامة تجارية أو الصان  علو المنتجات التي يقوم بصنعها  وهي علامة 

                                                           
مجلة المحكمة العليا  عدد خاص  التقليد في ضوع القانون والاجتهاد القضائي علو ضوع قرارات المحكمة العليا الغرفة  1

 .02  ص2292التجارية والبحرية  قسم الواائق  المحكمة العليا  سنة 
  .22  مرج  سابق  ص9993من اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  لسنة  24 المادة 2

 .90  مرج  سابق  ص  ناصر عبد الحليم السلامات  الحماية الجزائية للعلامات التجارية  3
 .32أمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية  مرج  سابق  ص  4
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لمشابهة لها و المعروضة في السوق و كذل  مصن  قصدت بتميزها عن المنتجات ا خرب ا
 . 1 السمة التي تستعملها مؤسسة في تقديم خدماتع

 من الوعود مجموعةأما الفقيه سكوت ديفيد فيرب أن: ع العلامة التجارية عبارة عن 
من الآمال كما أنها تساعد العملاع علو  محددة مجموعةالمشهرة  معنو الاقة والاستمرار و 

 .2 من الاقة تجاه قرارهم الشرائيعالشعور بمزيد 

الصان   يضعها التاجر أو لةو تعرفها الدكتورة سميحة القليوبي علو أنها : ع إشارة أو دلا
 .3 علو المنتجات التي يقوم ببيعها أو صنعها لتمييز عن طيرها من السل  المماالين لهاع

ث أن للعلامة التجارية  حيمن خلال هذه التعريفات نلاحظ أن هنا  تشابه فيما بينها 
جمي  العناصر ا ساسية لها والتي تتكون في أنها سمة أو إشارة أو شكل و تستخدم من قبل 
التاجر أو مقدم للخدمة تضمنتها هذه التعريفات و الغاية منها هو تمييز هذه المنتجات عن 

 طيرها.

 خصائص العلامة التجارية:  الفرع الثاني

ارية العلامة التج الفرع إلو مجموع الخصااااااائص التي تتميز بهاساااااانتطرق من خلال هذا 
 : نهاكما سيأتي تبي

 أولا: الخصائص العامة للعلامة التجارية

تسااااااتخدم العلامة التجارية لتمييز المنتجات فيما بعضااااااها  فالصااااااان  ومقدم الخدمة ملزم 
 : أتيفيما ي ئص والتي سنتطرق إليهاب تخاذها وهو ما يجعلها تتسم بمجموعة من الخصا

                                                           
  الجزع 2229ي القانون التجاري الجزائري  ابن خلدون للنشر و التوزي   د.ط   الجزائر  سنة فرحة زراوي   الكامل ف 1

 .229ا ول  ص
نقلا عن: جاري صال   تأاير العلامة التجارية علو سلو  المستهل   مذكرة الحصول علو شهادة ماجستير  تخصص   2

 .3  ص2222/2229علوم تسيير جامعة المسيلة  سنة 
 .222القليوبي  الوجيز في التشريعات الصناعية  دار اةتحاد العربي للطباعة  القاهرة  د.ط   د.س.ن   صسميحة  3



  الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية                                     الفصل الأول                
  

- 12 - 
 

المتعلق بالعلامات علو  20-23من ا مر   01فقرة  23نصاات المادة  الطابع الإلزامي: -أ
أنه:ع تعتبر علامة السااااالعة أو الخدمة إلزامية لكل سااااالعة أو خدمة مقدمة  بيعت أو عرضاااااات 

ا  السم  حيث يقصد باةلزام بتسجيل العلامة إلزامي وعدم 1للبي  عبر أنحاع التراب الوطنيع 
 .2أية علامة طير مسجلة للحد من أعمال التقليد والتزييا   ستعمالب
خااااص  وهي أحاااد  تعتبر العلاماااة ماااال منقول من نوعالعلامةةة التجةةاريةةة مةةال منقول:  -ب

محساااااااااوبة للمحل التجاري حيث للعلامة التجارية مميزات عن حق الطير  العناصااااااااار المعنوية
 .3الملكية في المنقول 

تتخذ العلامة طبيعة خاصاااة إسةةتقلالية العلامة التجارية عن المنتوأ أو الخدمة:   -ةةةةةةةةةةةج  
من ا مر  29بحيث تتصا إستقلاليتها عن المنتوج أو الخدمة المطلقة عليها  فحسب المادة 

تشاااملها العلامة في أي  التيلا تكون طبيعة السااال  أو الخدمات " أنه: نصااات علو  23-20
. ومن هنا فلمال  العلامة الواردة علو 4حال من ا حوال  عائقا أمام تسااااااااااااااجيل تل  العلامة ع

 المنتوج الغير مشروع  يمكن أن يرف  دعوب تقليد ما دام حقه علو العلامة مقبول. 

 للعلامة التجاريةالخاصة : الخصائص ثانيا

من طرا المسااااااااتهل  يجب أن تتسااااااااام بالنموذجية حتو تحظو العلامة التجارية ب هتمام 
 حتو تكون ناجحة وتساهم في ترويج المنتوج أو الخدمة.

وحتو يكون تصاااااااااميم العلامة مميز فتتناساااااااااب هذه ا خيرة م  المشاااااااااروع أو النشااااااااااط  
 المرطوب فيه لابد أن تتصا باا:

 :م لابحيث تكون بسااااايطة الحجم تتضااااامن أشاااااكال واضاااااحة  ولا تحتوي علو أع البسةةةةاطة
 .الدول أو شعارات الدولية  ومبتكرة خالية من المعنو اللغوي

                                                           
 .23المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص  20-23من ا مر  29فقرة  23المادة  1
 .29أوشن حنان  الحماية القانونية للعلامة التجارية  مرج  سابق  ص 2
سايغ نبيلة  حماية العلامة التجارية في التشري  الجزائري  مذكرة لنيل شهادة ماجستير  كلية  و نقلا عن: شعنان نعيمة 3

 .92  ص 2290/2290الحقوق والعلوم السياسية  جامعة مولود معمري تبزي وزو  سنة 
 .24المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص  20-23من ا مر رقم  29المادة  4
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 :بحيث تكون سااااااااااااهلة التذكر والنطق أي لا تحتوي علو كلمات طامضااااااااااااة أو  السةةةةةةةةهولة
 .محظورة  عند قراعتها من طرا المستهل  ترسخ في ذهنه

 :1بحيث تحمل عناصر طير محظورة لتسجيلها  قابلة للتسجيل
  

 أنواع العلامات التجارية و أشكال: المطلب الثاني

تعتبر العلامة التجارية بماابة البطاقة الشااااااااااااااخصااااااااااااااية للمنتجات والبضااااااااااااااائ  والخدمات 
وأضاااحت الحاجة إلو العلامات التجارية في نطاق اةقتصااااد التي سااااهمت فيها كايرا خاصاااة 

 في السنوات ا خيرة. 

اعي عمل صناعي أو زر تتخذ العلامات التجارية أشاكالا مختلفة إما في تمييز منتوجات 
 إما للدلالة علو مصدر المنتوجات أو السل . أو بضاعة أو سلعة  و

كما تتعدد أنواع العلامة التجارية للتفرقة بين العلامات الصااااااااااناعية والتجارية من حيث  
الحماية القانونية  وهو ما سااااااانتطرق إليه في مطلبنا أين سااااااانتناول أشاااااااكال العلامات التجارية 

 ل( لننتقل بعدها إلو أنواع العلامات التجارية )الفرع الااني(.)الفرع ا و 

 أشكال العلامات التجارية: الفرع الأول

     من خلال هااذا الفرع سااااااااااااااانتناااول ا شاااااااااااااااكااال التي قااد تااأخااذهااا العلامااة التجاااريااة وهو مااا 
 :تيسنبينه كالآ

 أولا: العلامات الإسمية 

إسااام يختاره التاجر أو الصاااان  أو مقدم هذه يقصاااد بها العلامة التجارية التي تتكون من 
الخدمة لساااااااااالعته أو خدماته وأن اةساااااااااام المتخذ للعلامة التجارية يكون مميزا بحيث يتمال في 

 :أسماع عائلية وجغرافية وأسماع شخصية ومبتكرة خاصة بها وتتمال فيما يلي

                                                           
 .042  ص29الجزع   9190سنة  لكية الفكرية  المؤسسة الوطنية للكتاب  الجزائر  د.ط  محمد حسين  الوجيز في الم 1
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أسماع ا شخاص كعلامة وهو ما يستقرأ من نص المادة  إستعماليمكن الإسم العائلي:  -أ
علو أنه: ع كل الرموز القابلة للتمايل الخطي لاسيما الكلمات بما  20-23من ا مر  22/9

إسمه العائلي في الميدان  إستعمال  حيث يجوز  ي شخص  1فيها أسماع ا شخاص... ع 
 2(  PEUGEOT–لامة ) بيجو التجاري إسم تجاري أو علامة لصناعة أو خدمات مال ع

لعائلة فرنسية  و لكن لا يعتبر هذا الحق مطلقا حيث ينبغي أن لا يسبب إستخدامه ضررا 
اةسم العائلي لشخص متوفو مشهور إلا بعد الحصول  إستعمالللغير  كما لا يمكن منطقيا 

 .3علو موافقة خلفه 

جات التي تشير إلو مصدر المنت عيقصد باةسم الجغرافي مجموع ا سماالإسم الجغرافي:  -ب
         فيها صن  أو البضاعة أو المحصولات  وقد تكون من بلد المنشأ أي المنطقة التي

المنتوج  كما تكون إما من حيث المصدر والمكان الذي جاعت منه السلعة أو البضاعة  أو 
شهورة م منطقةإلو من مركز المؤسسة فتتخذ إسم موق  الشركة المنشأة  ولا يمكن للمنتمين 

ج اةشترا  أكار من منت مميزةها تكون طير  نإستخدام علامة واحدة تدل علو كل منتجاتهم 
خديجة(  )المياه المعدنية لالة العلامة التجارية :واحد فيها ويستخدم شهادة منتج واحد فقط  مال

 . 4التي تأخذ مصدرها من جبال جرجرة )أعلو قمة لالة خديجة( 

هو اةسم الخاص لمال  العلامة التجارية قد يتميز صاحبها بالشهرة  الشخصي: الإسم -جة
ل من تباه كلأنويمكن إستخدام إسم أو أكار للعلامة التجارية  حيث يكون هذا اةسم ماير ل

(  Fordيسمعه أو يراه دون المراعاة إلو اللغة  مالا العلامة التجارية المشهورة للسيارات )
 .5 هنري فورد نسبة ةسم صاحبها

                                                           
 .23المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  90فقرة  22المادة  1
تعتبر ااني أكبر شركة تصن   9992هي علامة تجارية كبرب لشركة سيارات فرنسية  كان التأسيس الرسمي عام  بيجو: 2

 90:40علو الساعة  29/24/2223تاريخ التصف   ar.wikipedia.orgاطل  علو:  .السيارات في أوروبا
   ص 9190 اةسكندرية  د.ط   سنة  مصطفو كمال طه   أصول القانون التجاري   الدار الجامعية للطباعة و النشر 3

000. 
 .292فرحة زراوي صال    الكامل في القانون التجاري الجزائري  مرج  سابق  ص  4
 ar.wikipedia.orgاطل  علو:  .تختص في إنتاج السيارات 9123يونيو  90: أسسها هنري فورد في عام شركة فورد 5

 .94:92علو الساعة  92/24/2223تاريخ التصف  
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يجاد لها الأسماء المبتكرة:  -د يقصد با سماع المبتكرة مجموع ا سماع التي يتم إبتكارها وا 
إسم مميز يميزها عن المنتجات المماالة لها في السوق  والهدا منها لفت نظر المستهل  من 

( وذل  لكسب البشرة اللون البرونزي فهو  Bright Sunخلال إسمها المميز  مال علامة) 
 .1 إسم لا علاقة بما يؤديه أي تمييزه عن مستحضرات التجميل

 ثانيا: العلامات الرمزية

 تتمال في العلامات التصاااااويرية وا شااااااكال والصااااااور و ا لوان لتمييز الساااااال  والخدمات
 والتي تتجلو  فيما يلي: 

علو أنه: عيمكن أن يكون  20-23من ا مر 9ا  22تنص المادة  علامات الأشكال: -أ
الشكل محلا لعلامة تجارية يستعملها صاحب السلعة أو الخدمات لتمييز ما يعرضه أو 

 . 2يقدمه من سل  عن طيرهع 

كما جاع في المادة سالفة الذكر نستنتج أن المشرع الجزائري أجاز علامات الصور:  -ب
عة لرمز مستمدا من الطبيتجارية لتمييز منتجات  التاجر ويكون هذا اإعتماد الصور كعلامة 

أو زهرة أو شكل حيوان  وقد تكون أيضا صورة معينة مال استخدام صورة  حد  ةكشكل شجر 
           ا شخاص كعلامة تجارية شرط إستئذان صاحب الصورة في حياته أو الوراة في حالة

  . 3وفاته 

أن: ع كل الرموز....  20-23من ا مر 2حسب ما جاع في المادة  علامات الألوان: -جة
وا لوان بمفردها أو مركبة  التي تستعمل كلها لتمييز سل  أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي 

                                                           
 .922  ص 2222  د.ط  سنة الصناعية والتجارية  دار الاقافة للنشر و التوزي   عمانصلا  زين الدين  الملكية  1
  23  مرج  سابق  ص20-23من ا مر  9فقرة  22المادة  2
  ص 2222فاضلي إدريس  المدخل إلو الملكية الفكرية   ديوان المطبوعات الجامعية   بن عكنون الجزائر  د.ط   سنة  3

294. 
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  حيث أن مقصود  المشرع الجزائري من مصطل   ا لوان هو كيفية 1 عن سل  وخدمات طيرهع
 . 2 ت إنتباه المستهل تنسيقها لتمييز العلامة التجارية ولف

يجوز إستخدام الحروا و ا رقام كعلامة تجارية ويحق  علامات الحروف والأرقام: -د
  مال  إستخدام 3 إستخدامها ومن  الغير من إستخدام ذات الرقم أو الحرا إحتكارلصاحبها 
( 2UP( علو أحد العطور  كما يمكن الجم  بين ا حرا وا رقام معا مال ) 029الرقم ) 

 ( المشهورة.LGعلو نوع من المشروبات الغازية  ونجد أيضا ا حرا لوحدها مال علامة )

نساااااااااااااااتنتج في ا خير  أناااه في  كااال ا حوال يجاااب أن لا تتعاااارض علاماااات ا حرا 
  كما نسااااااتخلص في إطار أشااااااكال العلامات  20-23من ا مر  2وا رقام م  أحكام المادة 

بعض صاااااااااور وأشاااااااااكال العلامات   22أورد من خلال المادة   التجارية أن المشااااااااارع الجزائري
بس  وهو يضااااااااااااااافي الحماية للعلامات التي تميز السااااااااااااااال  ة متاأارا بماا ورد  ب تفاقيه تر التجااريا

 .والخدمات

بس تسااااااااااااااجيل العلامات التجارية الساااااااااااااامعية حيث يتم إدراكها عن كما أجازت إتفاقيه تر 
القانون الفرنسااااااي  مدةوالروائ  وهو ما إعتطريق الساااااام  وليس البصاااااار من خلال ا صااااااوات 

(  طير أن أصاااوات الحيوانات كمواع قطط أو  NOKIAللملكية ا دبية  مال صاااوت هاتا ) 
 .4زئير ا سد لا يمكن قبولهما كعلامة تجارية 

 الفرع الثاني: أنواع العلامات التجارية

سااااااااااااااانتطرق إليهاااا من خلال تنااااول من خلال هاااذا الفرع أنواع العلاماااة التجاااارياااة والتي 
 العناصر الموالية:

 

 
                                                           

 .23المتعلق بالعلامات  نفس المرج   ص 20-23من ا مر  22المادة  1
 .32نفس المرج   ص الحماية القانونية للعلامة التجارية أوشن حنان   2
 .294لمدخل إلو الملكية الفكرية  نفس المرج   صفاضلي إدريس  ا 3
 .02  ص2220نعيم مغبغب   الماركات التجارية و الصناعية   دراسة في القانون المقارن   لبنان  الطبعة ا ولو  سنة  4
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 أولا: العلامة المشهورة والعلامة الجماعية

وهي في ا صااااال علامة فعلية لا يشاااااترط لحمايتها أن تكون مساااااجلة العلامة المشةةةهورة:  -أ
إلا أنه نص  20-23ولم يتطرق المشااااااااارع الجزائري إلو مفهوم العلامة المشااااااااااهورة في ا مر 

 علو أنه: 9فقرة  22العلامات المشابهة لها  حيث جاع في المادة علو رفض تسجيل 

ع يساااااااتانو من التساااااااجيل  الرموز المماالة أو المشاااااااابهة لعلامة أو ةسااااااام تجاري يتميز 
بالشااااهرة في الجزائر وتم إسااااتخدامه لساااال  ممااله ومشااااابهة تنتمي لمؤسااااسااااة أخرب علو درجة 

   . 1 إحداث تظليل بينهما ...ع

نص المادة أعلاه أن المشرع الجزائري قيد شهرة العلامة بأن تكون مشهورة نستنتج من و 
في الجزائر بمعنو ضااااااامن النطاق الجغرافي للجزائر وهذا يعني أن العلامة المشاااااااهورة في بلد 

 .آخر والمجهولة في الجزائر لا تعد في نظر القانون الجزائري علامة مشهورة

من ا مر السالا الذكر علو أنه: عالعلامة  2قرة ف 22نصات المادة العلامة الجماعية:  -ب
تاج أو كل ميزة مشااااااتركة  نالجماعية هي كل علامة تساااااتعمل ةابات المصااااادر والمكونات وا

   لسااااااال  أو خدمات مؤساااااااساااااااات مختلفة عندما تساااااااتعمل هذه المؤساااااااساااااااات العلامة تحت رقابة
من نفس ا مر أنااه: ع يتعين علو صااااااااااااااااحااب العلامااة  23   كمااا نصااااااااااااااات المااادة 2 عمااالكهااا

علامته وفقا للأحكام القانونية والتنظيمية المعمول بها  إسااتعمالالجماعية أن يسااهر علو ساان 
 .  3 في هذا المجالع

وعليه نسااااااااتنتج من خلال المادتين يمكن أن تكون العلامة جماعية عندما تسااااااااتعمل من 
ها تحت رقابة إسااااااتعمالمختلفة منتجة لساااااال  أو خدمات  بشاااااارط يكون  طرا عدة مؤساااااسااااااات

 .مالكها ا صلي

 

                                                           
 .24المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص  20-23من ا مر  9فقرة   22المادة  1

 .23  نفس المرج   ص20-23من ا مر  2فقرة  22المادة  2
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  23المادة  3



  الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية                                     الفصل الأول                
  

- 18 - 
 

 ثانيا: علامة الخدمة و العلامة الملكية و الصناعية

لال خمة وعلامة ملكية صااااناعية وهو ما ساااانوضااااحه من دتنقساااام العلامة إلو علامة خ
 : العناصر الآتية

يسااااتخدمها مال  أو صاااااحب الخدمة لتمييز خدماته المقدمة عن خدمات علامة الخدمة:   -أ
طيره وكايرا ما تتجلو في علامات الخدمات الساااااااااياحية والفندقية والمصااااااااارفية  وتعد عنصااااااااار 

 -كالعلامة الفندقية ) شاااايراطون  1أساااااسااااي في مؤسااااسااااة الخدمات والتي لها قيمة اقتصااااادية 
SHERATON) 2. 

وهي العلامة الدالة علو ملكية أموال منقولة معينة علامة الملكية والعلامة الصةةةةةناعية:  -ب
لشااخص ما تدل علو المل  وهي ا قدم بالظهور  أما العلامة الصااناعية هي التي يسااتخدمها 
الصااااااان  علو المنتجات الصااااااناعية الغاية منها لفت انتباه الجمهور إلو تل  المنتجات سااااااواع 

 .  3 عه أو صن  طيرهكانت من صن

 

 

 

 

 

 

                                                           
  الجزع 2290عجة جيلالي  العلامة التجارية خصائصها وحمايتها  مكتبة زين الحقوقية  لبنان  الطبعة ا ولو  سنة  1

 .32الراب   ص
علو يد ارنست هندرسون  9132هي سلسلة فنادق دولية مملوكة لشركة ماريوت الدولية تأسست سنة فنادق شيراطون:  2

 .92:02علو الساعة  92/24/2223تاريخ التصف   ar.wikipedia.orgو روبرت . اطل  علو: 
 .99أوشن حنان  الحماية القانونية للعلامة التجارية  مرج  سابق  ص 3
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 كتساب العلامةاالمبحث الثاني: الحق في 
تعتبر العلاماااة التجاااارياااة من الحقوق المعنوياااة  ولا تترتاااب آااااارهاااا ولا تحظو باااالحمااااياااة 
القانونية وطنيا أو دوليا إلا إذا اسااااتوفت عدة شااااروط  ف ذا تحققت هذه الشااااروط أصااااب  لمال  

حتكار و  إساااااتئااريالعلامة حق  العلامة  ولاكتسااااااب هذا الحق في العلامة لا يكون إلا  ي علوا 
بعد التسااااجيل فهو شاااارط أساااااسااااي حتو تكون محمية ويكون له الحق في مطالبة العقاب علو 

 المتعدي عليها بدف  تعويض مقابل ا ضرار الناتجة عن تقليد العلامة.

ط حماية  ل شااااااارو وعليه فقد قسااااااامنا في مبحانا هذا إلو مطلبين  تناولنا في المطلب ا و 
من الشاااااااروط واةجراعات لتساااااااجيل العلامة  أما في  مجموعةالعلامة التجارية التي تتضااااااامن 

 .المطلب الااني آاار  تسجيل العلامة التجارية

 : شروط حماية العلامة التجاريةالمطلب الأول

ونية  القانإن العلامة التجارية مهما كان نوعها وشاااااااااكلها الذي تتخذه لا تحظو بالحماية 
حيث يشاااااااااترط القانون لصاااااااااحتها توفر مجموعة من الشاااااااااروط الموضاااااااااوعية التي تمن  الخلط 
والتضاااااليل بين السااااال  أو الخدمات التي يساااااتعملها صااااااحب العلامة  هذا من جهة ومن جهة 
أخرب يشاترط القانون جملة من الشاروط الشكلية لتستفيد من الحماية القانونية الكاملة وتعطيها 

 ميا ومعترا بها قانونا  وهذا ما سنتناوله من خلال الفرعين التاليين:طابعا رس

  الشروط الشكلية للعلامة التجاريةالفرع الأول: 

يجب توافر الشااروط الشااكلية حتو تتمت  العلامة التجارية بالحماية القانونية  وجاع ذل   
تسااااااجيلها لدب : ع يكتسااااااب الحق في العلامة ب20-23من ا مر 20واضااااااحا بصااااااري  المادة 

أي علامة  إساااتعمالمن نفس ا مر علو أنه: ع  24المصااالحة المختصاااةع. كما جاعت المادة 
لسااااااال  أو خدمات عبر اةقليم الوطني إذا بعد تساااااااجيلها أو إيداع طلب تساااااااجيل بشاااااااأنها عند 

 .  1 المصلحة المختصةع

 

                                                           
 .23المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم  0و  4المادة  1
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علو ما يلي:ع تحدد شااااااكليات إيداع العلامة  20-23من ا مر   93كما حددت المادة 
 .1وكيفيات إجراعات فحصها وتسجيلها ونشرها لدب المصلحة المختصة عن طريق التنظيمع 

بتساااااجيل العلامات  2(I.N.A.P.Iو يقوم المعهد الوطني الجزائري للملكية الصاااااناعية ) 
 التجارية  ويعتبر المعهد الوطني للملكية الصاااااااناعية مؤساااااااساااااااة عمومية ذات طاب  صااااااااناعي

وتتمت  بالشااااااااااخصااااااااااية القانونية والاسااااااااااتقلال المالي   مهامه في قبول إيداع وفحص  وتجاري
 .3وتسجيل العلامة التجارية 

 أولا: عملية الإيداع والفحص للعلامة التجارية 

جزائري بين اةيداع و التسجيل و ذل  في الباب الااني من المرسوم فرق المشرع ال
 المحدد لكيفيات إيداع العلامات. 222-20التنفيذي رقم 

تساااااااليم أو إرساااااااال ملا يتضااااااامن نموذج العلامة  عمليةيقصاااااااد باةيداع  عملية الإيداع: -أ
 .4 المطلوب حمايتها مرفقا بتعداد لكافة المنتجات أو الخدمات التي تنطبق عليها العلامة

ويسااالم الملا إلو المصااالحة المختصاااة من طرا صااااحب العلامة ساااواع كان شااااخص 
ب خارج لدكما يجب أن يمال أصاااااااااااحاب الطلب المقيمون في ال طبيعي أو معنوي أو جزائري 

المصاااااااااالحة المختصااااااااااة من قبل وكيل  و أن يرفق طلب تسااااااااااجيل العلامة بوكالة وتكون هذه 
 . 5 نهاالوكالة مؤرخه وممضاة وتحميل اسم الوكيل وعنو 

 من المرسوم سالا الذكر يتضمن طلب تسجيل العلامة ما يلي:  24حسب المادة 

  نه الكاملاوعنو طلب تسجيل يقدم في الاستمارة الرسمية يتضمن اسم المودع 

                                                           
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم   93المادة  1

2  Institut National Algérien de la Propriété Industrielle. 
نشاع المعهد الوطني الجزائري  المتعلق ب 29/22/9119المؤرخ في  19-09من المرسوم التنفيذي رقم  22المادة  3

 .22  ص29/29/2220  الصادرة بتاريخ 99للملكية الصناعية  ج ر عدد 
ن خلدون ااني  ابفرحة زراوي صال   الكامل في القانون التجاري الجزائري  المحل التجاري والحقوق الفكرية  القسم ال 4

 .233  ص 9119للنشر والتوزي   وهران الجزائر  د.ط   سنة 
 . 92المتعلق بكيفيات إيداع العلامات وتسجيلها  ص 222-20من المرسوم التنفيذي رقم  22و  20و  20المادة  5
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 ( ومقاسها لا يتعدب إطار محدد ) سم ( 1×1صورة العلامة )صورة ملونة 
 قائمه واضحة وكاملة للسل  والخدمات 
  وصل يابت دف  الرسوم اةيداع في حالة تمايل المودع من قبل الوكيل يجب أن يرفق

 .1طلب التسجيل بنسخه من الوكالة 

يقوم بها المعهد الوطني الجزائري بفحص يقصد بالفحص عملية عملية الفحص:  -ب 
 22إلو  24الطلب المودع إذا كان مستوفي للشروط و اةجراعات القانونية  حسب المواد 

 .222-20من المرسوم التنفيذي 

من المرساااااااااااااوم  92فحص إيداع الطلب من ناحية الشاااااااااااااكل حيث جاع في نص المادة ي
حااد بيااانااات اةجباااريااة و عاادم إدراج التنفيااذي ساااااااااااااااالا الااذكر علو أنااه في حااالااة عاادم ذكر ا

المسااااااااااتندات في الملا يحق للمعهد الوطني رفض اةيداع  ويجوز له في حالة مخالفة مادية 
أو عدم دف  الرساااوم يمن  للمودع مهلة شاااهرين لتصاااحي  إيداعه ويمكن تمديد نفس المدة عند 

ذه سااوية خلال هالاقتضاااع بناع علو طلب معلل من صاااحب الطلب  وفي حال عدم قيام بالت
 .2 المدة المحددة قانونا يرفض طلبه لتسجيل العلامة ولا تسترد الرسوم المدفوعة

علو  222-20من المرساااوم التنفيذي  99أما من ناحية المضااامون نصااات عليه المادة 
أنه  تقوم المصااااااااااااالحة المختصاااااااااااااة بالبحث إذا كانت العلامة مطابقة للقانون أم لا أي بالنظر 

وعند النظر من عدم وجود أي ساااااابب  20-23ا مر  2مذكورة في المادة  سااااااباب الرفض ال
 .  3 من أسباب الرفض ف ن المصلحة تقوم بتسجيل العلامة

أما إذا تبين وجود تشاابه بين العلامة المساجلة أو اسام تجاري يتميز بالشهرة في الجزائر 
 20-23من ا مر  22من المادة  21و  29وعلامة قدم طلب إيداع تساااجيلها طبقا للفقرتين 

 .  4ف ن المعهد الوطني يأخذ بعين الاعتبار الموافق الكتابية لصاحب الحق ا سبق

                                                           
 .92رج  سابق  ص  المتعلق بكيفيات إيداع العلامات وتسجيلها  م222-20من المرسوم التنفيذي رقم  24المادة  1
 .92  نفس المرج   ص222-20من المرسوم التنفيذي رقم  92المادة  2
 .92  صنفس المرج    222-20من المرسوم التنفيذي رقم  99المادة  3
 .92  صنفس المرج    222-20من المرسوم التنفيذي رقم  92/4 المادة 4
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 تسجيل ونشر و تجديد العلامة التجاريةثانيا: عملية 

نتطرق من خلال هاذا الجزع إلو عملياة تساااااااااااااااجيل العلامة التجارية لننتقل بعدها ةجراع 
 التجديد كما سيأتي:

التسجيل هو اةجراع الذي يقوم به مدير المعهد الوطني الجزائري للملكية عملية التسجيل:  -أ
الصناعية  قيد العلامة في السجل الخاص الذي يمسكه المعهد من تاريخ التسجيل  طير أن 
المشرع الجزائري بين للتسجيل اار رجعي أي مدة التسجيل يبدأ حسابها من تاريخ اةيداع 

          ضد الغير الذي قد يقوم ب يداع لاحق وقد يتم تسجيلويهدا ذل  إلو حماية المودع 
 . 1 علامته أولا

علو أنه تمن  شااااااهادة تسااااااجيل  222-20من المرسااااااوم التنفيذي رقم  90وتنص المادة 
من طرا المعهد لصااااااااحب التساااااااجيل أو وكيله  يمكن لكل من له مصااااااالحة الحصاااااااول علو 

 .  2 جل  و كل هذا بعد دف  الرسوم المستحقةشهادة تعريا تضم كل البيانات المقيدة في الس

عملية النشر يتكفل بها المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية ويقصد النشر:  عملية -ب
بها إيداع عناصر الملكية الصناعية   و إن صاحب المؤسسة أو صاحب عنصر الملكية 

 . 3 الصناعية تق  علو عاتقه مصاريا النشر

وبتوفر العلامة علو الشااااااااارطين الشاااااااااكلي والموضاااااااااوعي يتم قبولهما من طرا المعهد  
الوطني الملكية الصناعية  ويتم نشر العلامة عن طريق نشر اةيداع ضمن المنشور الرسمي 

 .5(  B.O.P.I) 4للملكية الصناعية

                                                           
في التشري  الجزائري  مجلة المنتدب القانوني   جامعة محمد   التنظيم القانوني للعلامات رمزي حوحو كاهنة الزواوي 1

 .31خيضر بسكرة  العدد الخامس  ص
 .93  المتعلق بكيفيات إيداع العلامات وتسجيلها  مرج  سابق  ص222-20من المرسوم التنفيذي  90المادة  2
 .239فرحة زراوي  الكامل في القانون التجاري  مرج  سابق  ص 3
  المتعلق بكيفيات إيداع العلامات وتسجيلها  مرج  سابق  222-20  من المرسوم التنفيذي رقم 23و 21المادة  4

 .94ص
5 Le Bulletin officiel de la propriété industrielle - الجريدة الرسمية للملكية الصناعية      
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تها ويقدم حيفترة صلا إنتهاعيقصد بتجديد العلامة إيداع جديد لها بعد عملية التجديد:  -جة
من  92الطلب إلو المعهد الوطني للملكية الصناعية   حيث من  المشرع الجزائري في المادة 

صاحب العلامة إمكانية طلب تجديد العلامة لفترات متتالية تقدر  222-20المرسوم التنفيذي 
 .1 سنوات 92با 

دم الطلب في من المرسااااااااااوم التنفيذي سااااااااااالا الذكر علو أنه يق 99كما جاع في المادة 
أشاااااهر التي تلي  0التساااااجيل أو  إنقضااااااعالتساااااجيل التي تسااااابق  إنقضااااااعأشاااااهر قبل  0مهلة 

 .2 التسجيل م  دف  رسوم التسجيل إنقضاع

من المرساااوم التنفيذي ساااالا الذكر علو أنه يتطلب كل تعديل  22وعليه نصااات المادة 
إيداعا جديدا  وتبقو أولوية في نموذج العلاماة أو إضاااااااااااااااافاة في قاائماه السااااااااااااااال  أو الخادماات 

 .3 سارية المفعول حتو في حالة شطب هذا التسجيل التسجيل السابق

 الفرع الثاني: الشروط الموضوعية 

حتو تصاااااااااا  العلامة التجارية يجب أن تتضاااااااااامن جملة من الشااااااااااروط من بينها التمييز 
 والجدة والمشروعية.

 أولا: الطابع المميز للعلامة التجارية

المتعلق بااالعلامااات علو أن: ع...العلامااات: كاال  20-23من ا مر  22تنص المااادة 
سااااال  أو خدمات شاااااخص طبيعي  4الرموز القابلة للتمايل الخطي.. التي تساااااتعمل كلها لتمييز

 .  5 أو معنوي عن سل  وخدمات طيرهع

                                                           
 .93العلامات وتسجيلها  مرج  سابق  ص  المتعلق بكيفيات إيداع 222-20  من المرسوم التنفيذي رقم 92المادة  1
 .93  نفس المرج   ص222-20  من المرسوم التنفيذي رقم 99المادة  2
 .93  نفس المرج   ص222-20  من المرسوم التنفيذي رقم 22المادة  3
صفة التمييز لا نعني بها صفة اةبداع بل المقصود هو التمييز بمفهومه البسيط تمييز المنتجات والسل  إن التمييز:  4

ن سمير جميل حسيوالخدمات عن طيرها والمشابهة لها ومن  اختلاطها حتو لا يق  المستهل  في الغلط والالتباس. 
 .222  ص9119طبوعات الجامعية  الجزائر  د.ط   سنة الفتلاوي  الملكية الصناعية وفق القوانين الجزائرية  ديوان الم

 .23المتعلق بالعلامات التجارية  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم  22المادة  5
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حيث صااااارحت أنه يساااااتانو من التساااااجيل الرموز  2كما أوضاااااحت نفس المادة في فقرة 
 .  1التمييز  صفةالعام أو المجردة من الخاصة بالمل  

و نساتنتج من المادتين أعلاه لتمييز السل  أو الخدمات عن طيرها والمماالة لها يشترط  
المشاااارع الجزائري الرموز الخاصااااة بالمل  العام  إسااااتبعدأن تكون جمي  تل  الساااامات متوفرة  

    لمجااااال من خلالمن صااااااااااااااافااااة التمييز  ومؤخرا وجااااد المشااااااااااااااارع الجزائري فراطااااا في هااااذا ا
المتعلق بالعلامات  فقام بتحديد ساااااااامات التي يحظر اسااااااااتخدامها كعلامة وهنا  20-23ا مر

 نتهج منهج المشرع الفرنسي.إنستخلص أنه 

 ثانيا: جدية العلامة التجارية ومشروعيتها

لابد أن تتسام العلامة التجارية بالجدة والمشروعية وهو ما سنتناوله من خلال هذا الجزع 
 كا تي:

المتعلق  20-23لم يشترط المشرع الجزائري بصراحة في ا مر أن تكون العلامة جديدة: -أ
فقرة من ا مر السالا  22  ولكن يستنبط ذل  من خلال المادة 2 بالعلامات إلو شرط الجدة

الذكر علو أنه: ع تستانو من التسجيل: ... الرموز المطابقة أو المشابهة لعلامة كانت محل 
  وبمعنو ذل  لا يقبل بعلامة ليست جديدة أي تل  التي تم تسجيلها و تتمت  3 ب التسجيلعطل

 بحماية قانونية.

فا سااااس هو ألا يكون عليها أي حق من أي منافس في نفس المجال عند وضااا  طلب 
تساااجيل العلامة يمكن تساااجيلها من الناحية القانونية وتتخذ علامة لم يسااابق للغير أن اكتساااب 

 .  4 عليها حقوقا

                                                           
 .23  نفس المرج   ص20-23من ا مر رقم  22المادة  1
في إنشاع ابتكار    وليس المطلوبيقصد بالجدة هنا هو الجدة في اةستعمال وتمن  اللبس والتظليل بالنسبة للمستهل الجدة:  2

 .201علامة. فاضلي إدريس  مرج  سابق  ص
 .24المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم  1فقرة  22المادة  3
 .39  التنظيم القانوني للعلامات في التشري  الجزائري مرج  سابق  صرمزي حوحو كاهنة الزواوي 4
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  إن شرط الجدة شرط طير مطلق إنما هو شرط مقيد من الاث نواحي  من حيث صنا
 المنتجات وصنا  الزمان و المكان.

الهدا ا ساسي للعلامة هو تمييز المنتجات ومن  الخلط من حيث صنف المنتجات:   -1
علامة علو نفس ال إستعمالبينهما كما أنها لا تؤدي إلو اللبس أو تضليل المستهل   ويمكن 

 تعمالإسمنتجات مختلفة و متباينة أي من صنا آخر  و ذل  بشرط الجدة متوفر  إذا ما تم 
لتمييز الهواتا عن  1 ( SAMSUNG -) سامسونج علامة التجارية علامة تجارية  مال:

 .2 بعضها  و تستعمل نفس  العلامة لتمييز منتجات أخرب طيرها
والتي  20-23من ا مر  20/2ع الجزائري بنص المادة أورد المشر من حيث الزمان:   -2

سنوات تسري بأار رجعي ابتداع من تاريخ  92تنص علو أنه: ع تحدد مدة تسجيل العلامة ب 
ن المشرع الجزائري نص علو مدة حماية العلامة التجارية أنستخلص . حيث 3إيداع الطلبع

 أشهر. 0سنوات قابلة للتجديد كل  92هي 

ذا انقضااااااااااااااات مدتها ولم يتقدم بطلب تجديد خلال المدة المقررة  يعتبر العلامة جديدة   وا 
ذا  ت من طرا شخص آخر و لا يعتبر تعديا عليها   وهنا يحق لشخص آخر إساتعملحتو وا 

أن يسااااااتعمل هذه العلامة بشاااااارط ألا تفقد صاااااافتها المميزة وأصاااااابحت في المل  العام وأصااااااب  
 .4ها مباحا للجمهور إستعمال

العلامة التجارية لا يقتصر علو منطقة أو جزع من  إستعمالإن من حيث المكان:   -3
نما يشمل الدولة بكامل إقليمه  حيث لا يستطي  التاجر المنافس  الدولة المسجل بها العلامة وا 

 العلامة في اةقليم ا جنبي لا إستعمالذات العلامة في جزع آخر من اةقليم  بينما  إستعمال
ها في اةقليم الوطني إلا إذا كانت هذه إستعمالنصر الجدة في العلامة التجارية عند يفقد ع

                                                           
 .9139مارس  9هي أكبر شركة تجارية كورية جنوبية تختص في صناعة اةلكترونيات تأسست في  شركة سامسونج: 1

 .09:25 علو الساعة  93/24/2223تاريخ التصف   ar.wikipedia.orgاطل  علو: 
 .292سمير جميل حسين الفتلاوي  الملكية الصناعية وفق القوانين الجزائرية  مرج  سابق  ص 2
 .23المتعلق بالعلامات التجارية  مرج  سابق  ص 20-23  ا مر رقم 2فقرة  20المادة  3
 .99أمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية  مرج  سابق  ص 4
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العلامة مسجلة في الجزائر وبالتالي فالحماية لا تمتد إليها وفقا لتشري  الجزائري إلا إذا تم 
 . 1تسجيلها داخل الجزائر

يقصد بمشروعية العلامة التجارية هذا ألا يحضر مشروعية العلامات التجارية:  -ب 
ها بموجب القانون الوطني و الاتفاقيات الدولية أو العلامات المخالفة للنظام العام إستعمال

 .2 والآداب العامة

علو أنه: عتساااااااااتانو من التساااااااااجيل: ... الرموز  20-23من ا مر 4/22وتنص المادة 
هااا بموجااب القااانون إساااااااااااااااتعمااالة أو الرموز التي يحظر المخااالفااة للنظااام العااام أو الآداب العاااماا

  حيااث 3الوطني أو الاتفاااقيااات الانااائيااة أو المتعااددة ا طراا التي تكون الجزائر طرفااا فيهاااع 
كان المشارع الجزائري صاريحا في التي يتم طلب تسجيلها بأن لا تخالا النظام العام والآداب 

يوفر للعلامة التجارية الحماية القانونية  فلا  العامة وا خلاق الحسااانه حيث شااارط المشاااروعية
يمكن للعلامة ماسااة بالحياع العام أو تتضاامن أو عبارات أو صااور مخلة بالآداب العامة وكذا 

 الصور والرسومات وا شكال الفاضحة  أو بمعنو آخر كل الرموز التي يحظرها القانون .

جر أو الصااااان  ا جنبي يتعرض وهذا باةضااااافة إلو أن المشاااارع الجزائري جعل من التا
طير مشاااااااااااااااروعاه في الجزائر ولو كانت التسااااااااااااااامية المختارة  إعتبرتلرفض إياداع علامتاه إذا 

  .4 كعلامة طير مخالفة للنظام العام والآداب العامة في بلاده

كما يجب اساتبعاد الرموز التي تحمل من بين عناصرها نقلا أو تقليد شعارات رسمية أو 
أخرب  أو رسااام مختصااار أو رمز أو إشاااارة أو دمغة رمزية تساااتخدم للرقابة  أعلام أو شاااعارات

                                                           
 . 942  ص2290صلا  زين الدين  العلامات التجارية وطنيا و دوليا  دار الاقافة للنشر والتوزي   د.ط  سنة  1
 -مجموعة القواعد والوسائل ا منية التي توفّر الحماية العامة للمواطنين وجمي  ا فراد والمجتم  عامة  هو النظام العام: 2

هي مجموعة القواعد والنظم والتقاليد السائدة التي تحكم السلو  السوي أخلاقيا في مجتم  معين وفي وقت  الآداب العامة:
تاريخ  www.asjp.cerist.dzاب العامة  متوفر علو الموق  اةلكتروني حقيقة النظام العام و الآد معين. عزالدين مسعود 

 .92:30علو الساعة  90/24/2223التصف  
 .23المتعلق بالعلامات  مرج  سابق ص 20-23ا مر  4/22المادة  3
 .229مرج  سابق  ص فرحة زراوي صال   الكامل في القانون التجاري الجزائري  4

http://www.asjp.cerist.dz/
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والضامان من طرا الدولة أو منظمة مشاتركة بين الحكومات أنشئت بموجب اتفاقية دولية إلا 
 .1 إذا رخصت لها السلطة المختصة لهذه الدولة المنظمة بذل 

يختلا النظااام العااام والآداب العاااماااة من مجتم  لآخر فهي ترتبط بااالعااادات والتقااالياااد  
 تبرتإعوترتبط باالادين  وعلياه يمكن أن يرفض إياداع علامة تاجر أو الصاااااااااااااااان  ا جنبي إذا 

طير مشااروعة في الجزائر ولو كان التساامية المختارة علامة طير مخالفة للنظام العام والآداب 
 .  2 دهالعامة في بلا

ونساااااااااااااااتخلص في ا خير أناه في قاانون العلاماات الشاااااااااااااااروط اللازم توفرهاا في العلامة 
التجارية كونها مميزة وجديدة ومشااااااااااااروعة  ف ذا فقدت إحدب هذه الشااااااااااااروط ف نها تعتبر باطلة 

 سواع تم تسجيلها أو لم يتم للمصلحة المختصة  ولا تصب  علامة تجارية وفقا للقانون.  

 آثار تسجيل العلامة التجاريةالمطلب الثاني: 

من أهم الآاار التي تترتب علو تسااااااااااااااجيل العلامة  الحق في الحماية  وهي الغاية التي 
حماية العلامة التجارية هي من الضاااروريات التي تبنو   نيصااابو إليها أي صاااان  أو تاجر  

غلال اسااااااااتالمنافسااااااااة   فتسااااااااجيل العلامة يخول لصاااااااااحبها أحقية من  الغير من  عمليةعليها 
لاماااة بحمااااياااة ماااالااا  الع 20-23علامتاااه إلا بااا ذناااه  وفي إطاااار تحقيق ذلااا  فقاااد زود ا مر 

جراعات التحفظية ناهي  عن القواعد العامة في قانون العقوبات  ةمتعددة جزائية ومدني  .3وا 

علامة الحق في ال ك كتساااااابكما يترتب علو تساااااجيل العلامة تجارية آاار قانونية هامة 
 اني(.الحق في العلامة )الفرع الا إنقضاعوالتصرا فيها بكافة التصرفات )الفرع ا ول( و 

 

 

                                                           
 .24المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  0فقرة  22المادة  1
 .232فرحة زراوي صال   الكامل في القانون التجاري الجزائري  مرج  سابق  ص 2

لوفاع القانونية مكتبة امريم شبا  مريم عطوي  النظام القانوني للعلامة التجارية في القانون الجزائري والاتفاقيات الدولية   3
 .04  ص2229للنشر  اةسكندرية مصر  الطبعة ا ولو  سنة 
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 الفرع الأول: إكتساب الحق في العلامة

الشاااااروط الموضاااااوعية والشاااااكلية يترتب علو تسااااااجيل العلامة آاار قانونية  إساااااتفتاعبعد 
تجارية  وكما هو معروا في القانون أن هااماة تتماال في ابوت الملكية لصااااااااااااااااحب العلامة ال

 والاساااتغلال وكل التصااارفات الجائزة قانونا بيعا ساااتعمالحق ملكية تترتب عنه كل من حق اة
 ورهن وترخيصا. 

 العلامة إستعمال إحتكارأولا: 

العلامة كل من قام بتسااجيل العلامة لدب المصاالحة المختصااة  إسااتعمال ب حتكاريقصااد 
للتجديد لفترات متتالية   قابلةسااااانوات  92يعتبر ملكا لها ويتمت  بالحماية القانونية المحددة ب 

 .  1 المتعلق بالعلامات 20-23من ا مر  20وهذا بنص المادة 

العلامة يعتبر حقا مؤقتا وليس دائما  و تجديد التسااااااااجيل والاسااااااااتمرار  إحتكارلذل  ف ن 
الجدي والتجديد المساااااااااتمر حتو  إساااااااااتعمالها   لا يؤدي لزوال حقه في العلامة إساااااااااتعمالفي 

 .2 العلامة إستعماليضمن لنفسه دوام 

وبالتالي ف ن صاااااااااااااحب العلامة مهدد بفقد الحق في العلامة التي قام بتسااااااااااااجيلها خلال 
ذا  92دة التي حددها القانون الم سااااانوات من تاريخ إيداع طلب التسااااااجيل أو إعادة تسااااااجيل وا 

 اهاا ترتب إبطالها أي فقد حقه فيها باساااااااااااااااتاناع الحالات التي نص عليهإساااااااااااااااتعماالانقط  عن 
 المتعلق بالعلامات وهي: 20-23من ا مر  99المشرع الجزائري في المادة 

 سنوات دون انقطاع 23أكار من  ستعمالإذا لم يستغرق عدم اة 
  هذا ا جل بتقديم الحجة بأن ظروفا عسااااااااااااااايرة حالة دون  إنتهاعإذا قاام ماالا  العلامة قبل

 .  3 ها  هذه الحالة يسم  بتمديد ا جل إلو سنتين علو ا كارإستعمال

العلامااة هو حق نسااااااااااااااابي وليس حق مطلق  أي  إساااااااااااااااتعمااال إحتكااارإلا أن الحق في 
العلامة يقتصاار فقط علو الساال  أو الخدمات التي سااجلت من أجلها دون أن يتعدب  إسااتعمال

                                                           
 .23المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  20المادة  1
 .42  التنظيم القانوني للعلامات في التشري  الجزائري  مرج  سابق  صرمزي حوحو كاهنة الزواوي 2
 .24المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  99المادة  3
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إلو السل  أو الخدمات المختلفة  حيث لا يمكن لصاحب العلامة أن يطالب بحقه في العلامة 
في مواجهااه الكااافااة  حيااث يمكنااه الاحتجاااج بحقااه في مواجهااه الااذين يزاولون نفس النوع من 

نفس العلامة التي  إساااااااااااااااتعملأي لا يمكن أن يحتج علو كل من النشااااااااااااااااط الاذي يزاولاه هو  
 .  1 يملكها حتو علو منتجات أو خدمات طير مشابهة أو مختلفة

 ثانيا: حق التصرف في العلامة

 ستغلالهاإيقصاد بحق التصارا في العلامة بعد تسجيلها يخول لمال  العلامة الحق في 
ا في الحق ورهنها وقد تكون موضااااوع رخصااااه  وهذ ةنتقالوالتصاااارا فيها والذي يترتب عنه ا

 ما سنتطرق إليه كالتالي:

علو أنه ع بمعزل عن  20-23من ا مر  94نصت المادة  الحق في العلامة: لإنتقالا  -أ 
التحويل الكلي أو الجزئي للمؤسااااسااااة  المخولة عن طلب التسااااجيل أو تسااااجيل العلامة كليا أو 

را في العلامااة عن طريق البي   ويجوز بيعهااا كليااا أو جزئيااا أو رهنهااا ع. أي يمكن التصااااااااااااااا
 .  2 جزئيا  بجمي  السل  والخدمات التي سجلت من أجلها

ذا تم البي   باةنتقاليقصااااااد  الحق في العلامة هو تحويل الكلي أو الجزئي للمؤسااااااسااااااة وا 
لو عبصااااورة كلية جاز للمشااااتري اسااااتغلاله علو جمي  تل  الساااال  والخدمات  أما إذا تم البي  

جلة بالنسبة لبعض السل  والخدمات المس إساتغلالها إحتكارجزع منها فقط أي تم التنازل عن  
لا   جلها العلامة دون البعض  فلا يحق للمشتري أن يستغلها في طير ما نص عليه العقد  وا 

 .  3 عتبر مقلدا ومنافسا للبائ  منافسة طير مشروعةا

                                                           
 .339صلا  زين الدين  الملكية الصناعية والتجارية  مرج  سابق  ص 1
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر 94المادة  2
عة لعلوم القانونية و الاقتصادية والسياسية  جامعجة الجيلالي  منازعات العلامات الصناعية والتجارية  المجلة الجزائرية ل 3

 .219  ص2221  سنة 29الجزائر  عدد 
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شاااااااااااترط المشااااااااااارع الجزائري في المادة  البطلان طائلة   20-23من ا مر  9فقرة  90وا 
مضاااااااااااااع ا طراا في وقت النقل أو رهن العلامة المودعة  ةنتقال الحق في العلامة الكتابة وا 
 .  1 المسجلة

أوجب قيد نقل تل  الحقوق في   222-20من المرسااااااااااوم التنفيذي  22وحسااااااااااب المادة 
لمعهد الوطني الجزائري للملكية الصاااااااااناعية   بناع علو احد ا طراا ساااااااااجل العلامات لدب ا

معيناة وافق طلاب القياد بكل وايقة وعقد يابت النقل نافذا في مواجهه الغير منذ تساااااااااااااااجيله في 
 .  2سجل العلامات 

يمكن أن تكون العلامااة التجاااريااة محاال رهن وذلاا  إمااا عن طريق رهن رهن العلامةةة :  -ب 
باعتبارها عنصاارا من عناصااره  وفي هذه الحالة يتم النص علو العلامة محل المحل التجاري 

 .3 الرهن في قائمه العناصر المرهونة

مضاااااااااع ا طراا المتعاقدة مهما كانت طريقه رهن  اشااااااااترط المشاااااااارع الجزائري الكتابة وا 
العلامة  باةضاااااااافة إلو الشاااااااروط الموضاااااااوعية والشاااااااكل هي الواجب توفرها في الرهن   كما 

           وجاااب قياااد الرهن في ساااااااااااااااجااال العلاماااات الاااذي يمساااااااااااااااكاااه المعهاااد الوطني الجزائري للملكياااةأ
 .4 الصناعية

علو أنه: ع يمكن أن  20-23من ا مر  90نصت المادة رخصة استغلال العلامة: -أ 
                  ة أو طير إستئااري واحدةتكون الحقوق المرتبطة بالعلامة موضوع رخصه استغلال 

 .6  لكل أو لجزع من السل  أو الخدمات التي تم إيداعه تسجيل العلامة في شأنهاع 5 ةإستئااري

                                                           
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر   9فقرة  90المادة  1
 .94المتعلق بكيفيات إيداع العلامات  مرج  سابق  ص 222-20من المرسوم التنفيذي  22المادة  2
 . 49مرج  سابق  ص التنظيم القانوني للعلامات في التشري  الجزائري   زواويرمزي حوحو كاهنة ال 3
 . 392مرج  سابق  ص الملكية الصناعية وفق القوانين الجزائرية سمير جميل حسين الفتلاوي   4
 لإستئثاري:االترخيص غير  –بمقتضاه يكون للمرخص له وحده إستعمال العلامة محل الترخيص  الترخيص الإستئثاري: 5

في هذه الحالة يكون للمرخص إمكانية من  ترخيص أخر للغير. سمير جميل حسين الفتلاوي  الملكية الصناعية وفق 
 .321القوانين الجزائرية  مرج  سابق  ص

 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  90المادة  6



  الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية                                     الفصل الأول                
  

- 31 - 
 

ويقصاااااد برخصاااااة اساااااتغلال العلامة  العقد الذي يمن  بواساااااطته صااااااحب العلامة للغير 
 يقيد عقد تنص علو أنه 24و  23و حساااب المادتين ، الحق باساااتغلال علامته كليا أو جزئيا

الترخيص وتجديده أو تعديله في سااااجل العلامات مقابل الدف  الرسااااوم المسااااتحقة  يرفق طلب 
قيد الرخصااة بعقد الترخيص أو مسااتخرج مطابق له ولا تكون الرخصااة نافذة في مواجهه الغير 

 .1 إلا بعد تسجيلها في سجل العلامات

 الحق في العلامة التجارية إنقضاءالفرع الثاني: 

نص المشاارع الجزائري علو جمله من الشااروط التي يجب توفرها حتو يكتسااب صاااحب 
العلامة حقا قانونيا في علامته  وبين المشاارع الحالات التي ينقضااي فيها هذا الحق وقد يكون 

 الحق في العلامة  إنقضااااااعمصااااادرها في إرادة صااااااحبها )الفرع ا ول( التي تعد احد أساااااباب 
د أسااااباب خارجه عن إرادته )الفرع الااني( و التي نبينها في العناصاااار هذا لا يعني أنه لا توج

 التالية:

 العلامة بناء على إرادة صاحبها إنقضاءأولا: 

يمكن أن ينقضااااااااي الحق في العلامة لساااااااابب راج  ةرادة صااااااااااحبها ويتعلق ا مر بعدم 
 تجديد التسجيل أو بالتخلي عن العلامة.

 20-23من ا مر  2فقرة  20نصااات المادة التجارية:  حالة عدم تجديد تسةةجيل العلامة -أ
علو أنه بعد تسااااجيل لدب المعهد الوطني الجزائري للملكية الصااااناعية تكتسااااي العلامة حماية 

أشاااهر  التي تسااابق  0للتجديد في أجل  قابلةسااانوات  92  وتساااري هذه الحماية لمدة 2قانونيه 
 .3سجيل الت إنقضاعأشهر التي تلي  0التسجيل أو   إنقضاع

اع مقررة حتو يضاااامن بق ةع الجزائري من  لصاااااحب العلامة مدوعليه نساااتنتج أن المشاااار 
 حقه في العلامة  أما إذا لم يقم بطلب تجديد العلامة وانقضت المدة المقررة  ف ن الحق في 

                                                           

 .14المتعلق بكيفيات إيداع العلامات، مرجع سابق، ص 277-11من المرسوم التنفيذي رقم  24و  23المادة  1 

 .23المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم  2فقرة  20المادة  2 

 .93المتعلق بكيفيات إيداع العلامات  مرج  سابق  ص 222-20من المرسوم التنفيذي رقم  99المادة  3 
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 .  1 العلامة قد سقط ويكون من حق كل شخص أن يطلب تسجيلها باسمه

ويقصااااااد بالتخلي عن العلامة العدول عنها بطلب مكتوب من حالة التخلي عن العلامة:  -ب
طرا ماااالااا  العلاماااة ويكون هاااذا العااادول جزئي أو كلي  ويترتاااب عن التخلي علو العلاماااة 

ساااااااتغلالهاانقضااااااااؤها فتصاااااااب  من المال العام و يجوز  ي شاااااااخص طلب تساااااااجيلها و  ن دو  ا 
 . 2 الحاجة لموافقة المتخلي

حيث يمكن العدول عن تساااااجيل ولكل أو جزع من   20-23من ا مر  91طبقا للمادة 
 .  3 السل  أو الخدمات التي سجلت من أجلها

يتم العدول علو طلب  222-20من المرساااااااوم التنفيذي رقم  20و حساااااااب نص المادة 
مال  العلامة  ساااااواع كان جزئي أو كلي عن التساااااجيل لدب المصااااالحة المختصاااااة بناعا علو 

م طلب العدول من قبل وكيل فيجب أن يرفق الطلب بوكالة طلاب الماالا   وفي حالة ما إذا قد
خاصاااااااة تكون مؤرخه و ممضااااااااة  تتضااااااامن اسااااااام الوكيل وعنوأنه  ويجب أن يقيد في ساااااااجل 

 .4 العلامات بحيث أنه لا يكون العدول نافذا في الغير إلا بعد تسجيله

 العلامة بغير إرادة صاحبها إنقضاءثانيا: 

سااااري التساااجيل وي لأنالعلامة في التشااااري  الوطني هو بط نلأيقصاااد ببط: لأنحالة البط –أ 
اةبطال بأار رجعي أي من يوم تساااااااااااجيل العلامة   يكون من طرا الجهة القضاااااااااااائية وذل  
بطلب من المصااااالحة المختصاااااة أو من الغير عندما يتضااااا  أن التساااااجيل تم بمخالفة ا حكام 

 .5 المذكور سابقا 20-23من ا مر  1إلو  9الفقرات  22القانونية المذكورة في المادة 

علو تقاااادم دعوب اةبطاااال بخمس  20-23من ا مر  2فقرة  22الماااادة  كماااا تنص 
ساااااانوات ابتداع من تاريخ التسااااااجيل العلامة  وفي حالة إذا كانت العلامة تفتقد لصاااااافة التمييز 

                                                           
 .210اعية والتجارية  مرج  سابق  صعجة الجيلالي  منازعات العلامات الصن 1
 .213فاضلي إدريس المدخل إلو الملكية الفكرية  مرج  سابق  ص 2
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم  91المادة  3
 .94  المتعلق بكيفيات إيداع العلامات  مرج  سابق  ص222-20من المرسوم التنفيذي رقم  20و  20المادة  4
 .42  التنظيم القانوني للعلامات في التشري  الجزائري  مرج  سابق  ص رمزي حوحو كاهنة الزواوي  5
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قبل تسااجيلها  ام اكتساابت هذه الصاافة بعد قيد تسااجيلها في سااجل العلامات لدب المعهد  ف نه 
 فةصااااااااااايل هذه العلامة علو أسااااااااااااس أنها لم تكن تتمت  بلا يمكن إقامة دعوب ةبطال تساااااااااااج

 .  1تمييز

يكمن الفرق بين الحالتين أنه في  20-23من ا مر  22فقرات المادة  و نساااااااااتنتج من 
المطلق يكون لكل ذي مصاالحة أن يتمسااا  به وذل  في أي مرحلة كانت عليها البطلان حالة 

حق  النساااااااابي فلا يابتالبطلان ا في حالة ه يتعلق بالنظام العام  أم نالدعوب أمام القضاااااااااع 
 . 2التمس  به إلا لمن تقرر لمصلحته قانونا ولا يجوز للمحكمة أن تايره من تلقاع نفسها 

علو أنه: ع  20-23من ا مر  2في فقرة  99تنص المادة : ستعمالحالة عدم الإ -ب
 العلامة إبطالها ما عاد في الحالات التالية:  إستعماليترتب علو عدم 

 أكار من الاث سنوات دون انقطاع. ستعمالذا لم يستغرق عدم اةا 
  هذا ا جل بتقديم الحجة بأن ظروفا عساااااايرة حالة دون  إنتهاعإذا لم يقم مال  العلامة قبل

 .3ها  ففي هذه الحالة يسم  بتمديد ا جل إلو سنتين علو ا كارع إستعمال

ات  جديا لمدة الاث ساااانو إسااااتعمالاها  سااااتعمالوعليه نسااااتخلص إذا لم يقم مال  العلامة ب
متتاالياة  فيترتاب عن ذل  إبطالها  إلا إذا أابت مال  العلامة أن ظروفها عسااااااااااااااايرة فيمكن أن 

 .  4ها ولا يتجاوز سنتين ستعماليمن  له أجلا إضافيا ة

للعلامة التجارية أهميه بالغة من  ونلخص من كل ما تقدم أن المشاااااااااارع الجزائري أعطو
حيث تنظيمها القانوني  ووضاااااااااا  لها حماية قانونية لازمة وشااااااااااروط دقيقة من أجل الاعتراا 
بعلامة تجارية معينة  وكل ذل  من خلال اةجراعات الشاااااااااااكلية والموضاااااااااااوعية في تساااااااااااجيل 

نقضي متو ي العلامة وما يترتب من نشاوع الحق عليها  كما بين طرق هذا الحق كيا ينشأ و
 حتو يكون أصحاب العلامات علو علم بحدود حقهم .

                                                           
 .22المتعلق بالعلامات   مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  22المادة  1
 . 394سمير جميل حسين الفتلاوي  الملكية الصناعية وفق القوانين الجزائرية  مرج  سابق ص 2
 .24المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر رقم  2فقرة  99المادة  3
 .43  التنظيم القانوني للعلامات في التشري  الجزائري  مرج  سابق  ص رمزي حوحو كاهنة الزواوي 4
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تعد العلامة التجارية من أهم عناصااااااار الملكية التجارية للمشاااااااروع التجاري  وتقوم بدور 
لمشاااااري  من اهام في إنجا  هذا المشااااروع وتمنحه صاااافة التمييز لمنتجاته وخدماته عن طيره 

 التجارية المنافسة له.

وتعتبر العلامة التجارية أحد أهم العناصاااار المعنوية للمحل التجاري  التي تمن  مالكها  
واةسااااااااتغلال والتصاااااااارا الجائز قانونا  ب عتبارها مالا  سااااااااتعمالحقوق الملكية التامة كحق اة

 منقولا معنويا ذات قيمة اقتصادية عالية.

ري العلامة بحماية من أجل الحفاظ عليها من أي تعدي يق  عليها أحاط المشااااااارع الجزائ
 من قبل المتنافسين في السوق التجاري.

وجااعت هاذه الحمااياة اساااااااااااااااتجااباة للاتفااقياات الادولياة المبرماة في هاذا المجال م  تحرر 
التجارة الدولية و إنتقال ا موال مما أدب إلي زيادة المنتجات وتنوعها   وبذل  حتمية وضاااااااااا  

 نظام قانوني لحماية العلامات التجارية المشهرة من اةعتداعات.

ا الفصااااااال علو الحماية الوطنية للعلامة كأول مرحلة مبحث ذألقينا الضاااااااوع من خلال ه
 أول  لننتقل بعدها إلو التطرق للحماية الدولية مبحث ااني.
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 المبحث الأول: الحماية الوطنية للعلامة التجارية

ماااة التجاااارياااة أهمياااة باااالغاااة نظرا  للااادور الاااذي تؤدياااه في تحقيق النمو تكتساااااااااااااااي العلا
الاقتصاااادي  ما أدب إلو تعدد أشكال التعدي  الواق  عليها سواع عن طريق التقلياااد الكلاااي أو 
الجزئااي للعلاماة و تزويرها وترجمتها كما نجد هنا  العديد من العلامات التجارية التي امتدت 

ول العااااااااااااالم وأصبحت راسخة في ذهن المستهلكين نظرا لتمتعها بالجودة شهرتها لتشمل كافة د
و الضااااااامان وهو ما جعلها عرضاااااااة للتعدي أكار من طيرها من العلامات خاصاااااااة في مجال 
المنتجات الاستهلاكية ا مر الذي تطلااااااااااب ضاااااااااارورة مكافحة كافة أنواع التعدي علو العلامة 

 . زمة لهاالتجارية  و بسط الحماية القانونية اللا

المتعلق بعلامات المصااااااااااان   9100مارس  91المؤرخ في  02-00ولقد كان ا مر       
المتعلق بتنظيم العلامات  المؤرخ  20-23إلو طاية صدور ا مر  1 و العلاماااااااااااااااات التجارية

الملغو لااااااااااااااااااااااااه يتضاااااااااامن عديد ا حكام التي تمهد إلو حماية العلامة  2223جويلية  91في 
ن تعاااااااادد أشااااااااكال التعدي علو العلامة من جهة و تطور مفهوم أالتجارية جزائيا و ماااااااادنيا إلا 

ات الخدماااااااااااة و العلامات المشهورة جعلت المشرع العلامة التجارية التي أصبحت تشمل علام
يتدخل من أجل إعادة إعطاع مفهوم للعلامة التجارية يتناسب ماااااااا  التحولات الاقتصادية علو 

 .2 المستويين الداخلي و الدولي

 المطلب الأول: الحماية المدنية للعلامة التجارية

ي العامة في المسااااااااؤولية الت من المساااااااالم به أن أي حق يتمت  بحماية مدنية وفقا للقواعد
 مي جهي مقررة ل تعتبر بماااابااة المظلااة التي تساااااااااااااااتظاال بهااا كااافااة الحقوق أيااا كاااناات نوعهااا و

  .الحقوق  وقد كفلتها كافة التشريعات المختلفة

                                                           
يتعلق بعلامات المصن  و العلامات التجارية الجزائري  الجريدة   9100مارس سنة  91مؤرخ في  02-00ا مر رقم  1

 .9102مارس  22  المؤرخة في 23ة عدد الرسمي
 .922  ص 2292  جانفي 0العدد ميلود سلامي  دعوب المنافسة طير المشروعة  مجلة دفاتر السياسة و القانون  2
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والحق في العلامااة التجاااريااة يناادرج تحاات مظلااة الحمااايااة الماادنيااة إذ يحق لمن وق  تعااد 
يرف  دعوب مدنية علو المتساااااااابب في ذل  اةعتداع مطالبا  علو حقه في العلامة التجارية أن

 .1 إياه بالتعويض  تأسيسا علو المنافسة طير المشروعة متو توافرت شروطها

 مشروعةالغير الأول:  تعرض العلامة للمنافسة الفرع 

تعتبر الحماية المدنية الوسااااايلة الوحيدة لحماية العلامة التجارية ساااااواع كانت مساااااجلة أو 
طير مسااااااااااجلة  فيجوز لصاااااااااااحب العلامة أن يرف  دعوب مدنية علو من تعدب علو حقه في 
العلاماة للمطاالباة باالتعويض  وتساااااااااااااااتماد هاذه الحمااية قواعد العامة في المساااااااااااااااؤولية المدنية  

لتجارية طير المسااااجلة الحماية المدنية للحق في علامته من خلال ويمارس صاااااحب العلامة ا
 .2دعوب المنافسة طير المشروعة 

 أولا: تعريف المنافسة غير المشروعة 

لصااااااااااياطة تعريا شااااااااااامل وجام  لدعوب المنافسااااااااااة طير المشااااااااااروعة لابد التطرق إلو 
 التعريا القانوني والقضائي ام إلو التعريا الفقهي.

 نونيالتعريف القا -أ

المتعلق بالقواعد المطبقة علو الممارسااااات  22-24من قانون  22جاع في نص المادة 
التجارية نجد المشاااارع الجزائري قد عرا المنافسااااة طير المشااااروعة في مجال العلامات تعتبر 
ممارساااااااات تجارية طير نزيهة في مفهوم أحكام هذا القانون  لا سااااااايما منها الممارساااااااات التي 

 العون الاقتصادي بما يأتي:يقوم من خلالها 

                                                           
  ص 2292 الطبعة ا ولو  سنة دار الاقافة للنشر والتوزي   عمان  صلا  زين الدين  الملكية الصناعية والتجارة   1

390 . 
مريم شبا  مريم عطوي  النظام القانوني للعلامة التجارية في القانون الجزاؤري و اةتفاقيات الدولية  مرج  سابق   2

 . 992ص
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 منافس بنشر معلومات سيئة تمس بشخصه أو منتوجاته  1تشويه سمعة عون اقتصادي
 أو خدماته.

 الذي يقوم به  2علامات المميزة لعون اقتصادي منافس أو تقليد منتوجاته أو اةشهار
 قصد كسب زبائن وتشكي  المستهل .

  3ترخيص من صاحبها دون  مميزةاستغلال مهارات تقنيه أو تجارية. 

من  92و في إتفااقياة بااريس لحمااياة الملكياة الصااااااااااااااانااعياة نجاد الفقرة الااانياة من الماادة 
اةتفاقية تنص علو أنه تعتبر من أعمال المنافساااااة طير المشاااااروعة كل منافساااااة تتعارض م  

 ي: خاصة ما يل صفةالعادات الشريفة في الشؤون الصناعية والتجارية  ويكون محظورا ب

 .مجموعة ا عمال التي تتعارض لبسا م  منشأة أحد المنافسين 
  بعض اةجراعات المخالفة في مزاولة النشاط التجاري التي هدفها تظليل المستهلكين ونزع

 الاقة من منشأة احد المنافسين.
 4 البيانات المزيفة التي تستعمل علو المنتجات أو طريقه تصنيعها أو خصائصها. 
 
 
 
 

                                                           
كل منتج أو تاجر أو حرفي أو مقدم خدمات أيا كانت صفة القانونية  يمارس نشاطه في اةطار المهني  عون اقتصادي: 1

أوت  90المؤرخ في  20-92من القانون رقم  23سس من أجلها. إطل  علو المادة العادي أو بقصد تحقيق الغاية التي تأ
  المتعلق بالقواعد المطبقة علو الممارسات 2224جوان  23المؤرخ في  22-24  المعدل و المتمم لقانون 2292

 .4  ص2292أوت  99  المؤرخة في 40التجارية  ج.ر عدد 
و طير مباشرة إلو ترويج بي  السل  أو الخدمات مهما كان المكان أو وسائل كل إعلان يهدا بصفة مباشرة أ الإشهار: 2

  المتعلق بالقواعد المطبقة علو الممارسات التجارية  20-92من القانون رقم  23الاتصال المستعملة. إطل  علو: المادة 
 .3نفس المرج   ص

 .0لو الممارسات التجارية  نفس المرج   ص  المتعلق بالقواعد المطبقة ع22 -24من القانون رقم  22المادة  3
 .94من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص 92المادة  4
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 القضائي:التعريف  -ب

وقد اجتهدت المحكمة العليا الجزائرية في تعريا المنافساة طير المشروعة علو أنها كل 
 .1 عمل يتعارض م  الممارسات الشريفة و النزيهة في الشؤون الصناعية والتجارية

 التعريف الفقهي:  -جة

  عرفها جوزيا نخلة ساماحة بأنها: عخطأ مهني يرتكبه تاجر أو صناعي رطبه في مناف
طير مشاااااروعه  علو حسااااااب بقيه منافسااااايه  يخالا فيه المبادخ القانونية وا خلاقية الساااااائدة 

 .2 في التعامل  واةستقامة وا مانة المفرودتين في العرا التجاريع

كما عرفتها ا ساااااتاذة نادية فضااااايل علو أنها: ع اساااااتخدام التاجر  سااااااليب طير ساااااليمة 
 . 3 همعبقصد التأاير علو العملاع واجتذاب

 خالفةمومن جهته عرفها الدكتور مصااطفو كمال طه بأنها: ع اعتماد التاجر علو طرق 
 .4 للمبادخ الشريفة و ا مانة و المعاملاتع مخالفةللقانون أو 

ومن خلال التعريفات السااااااابقة نسااااااتنتج أن المنافسااااااة طير مشااااااروعه هي قيام التاجر أو 
 للقانون التي يقوم عليها النشاااااااط التجاري مخالفةالصااااااان  أو المنافس بممارسااااااات طير نزيهة 

 بقصد جذب الجمهور وتحويل عملاع واستقطابهم من المتنافسين.

 ثانيا: شروط قيام دعوى المنافسة غير المشروعة.

يشااترط لقيام دعوب المنافسااة طير المشااروعة من جراع اةعتداع علو العلامة التجارية   
قيام المساااؤولية وهي وجود أفعال المنافساااة طير المشاااروعة أو العناصااار التي يتطلبها القانون ل

                                                           
مجلة المحكمة العليا  عدد خاص  التقليد في ضوع القانون والاجتهاد القضائي علو ضوع قرارات المحكمة العليا الغرفة  1

 .93  ص2292التجارية والبحرية  قسم الواائق  المحكمة العليا  سنة 
لطبعة ا اعة والنشر  لبنان جوزيا نخلة سماحة  المزاحمة طير المشروعة  دراسة قانونية مقارنة  مؤسسة عز الدين للطب 2

 .32  ص9119سنة  ا ولو 
 .993  ص2229ناديه فوضيل  القانون التجاري الجزائري  الديوان المطبوعات الجامعية  الجزائر  د.ط  سنة  3
 .033ص  9119  سنة 3مصطفو كمال طه  القانون التجاري  الدار الجامعية للنشر  القاهرة  الطبعة  4
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ما يساامو بالفعل و وجود ضاارر جراع أعمال المنافسااة طير المشااروعة  وأخيرا علاقة السااببية 
لحاق الضرر بالغير  . باين أفعال المنافسة طير المشروعة وا 

 الخطأ:-أ

السااااااااااالو  الواجب الذي حراا عن نةيقصاااااااااااد بالخطأ هو اةخلال بالتزام ساااااااااااابق  أي ا
 .1يفرضه القانون وهو ما يطلق عليه التعدي

و يجب أن تكون منافساااة لقيام عنصااار الخطأ  وأن تكون هذه المنافساااة طير مشاااروعة. 
 هذه ا خيرة تكونوالواق  أنه لا يوجد معيار محدد لاعتبار المنافسااااااااااة طير مشااااااااااروعة إلا أن 

ي ليد والآداب المتبعة في مهنة التجارة  فالفعل الذسااتخدام وسااائل منافية للعادات والتقا عادة ب
يقوم به التاجر أو الصاااااان  والذي يتنافو م  مبادخ الاساااااتقامة وتقاليد ا مانة المفروضاااااة في 
التجارة وفي العلاقات التجارية يمكن إعتباره من أعمال المنافساااااااة طير المشاااااااروعة  ولا يخفو 

مر مترو  للقاضاااااااي فا مشاااااااروعة أو طير ذل    أن مساااااااألة اعتبار المنافساااااااة فيما إذا كانت
ويمكن إابات ا عمال طير المشااااااااااااروعة بجمي  وسااااااااااااائل اةابات بما فيها شااااااااااااهادة الشااااااااااااهود 

 .2والقرائن

سااااتقر الرأي لاعتبارها أن تنطوي علو وسااااائل طير مشااااروعة  أي مخالفة للقانون أو إو 
ود للمحكمة تقديم طبيعة المنافساااااة ا عراا التجارية أو القواعد ومبادخ ا مانة والشااااارا  ويع

ما إذا كانت مشاااروعة أو طير مشاااروعة ولا يلزم أن يتوافر لدب من صااادرت عنه هذه ا فعال 
ضارار أو ساوع النية  بل يكفي اةمكان رف  دعوب المنافساة طير المشروعة أن يكون قصاد ا 

 .3لغيرالخطأ طير عمدي  صادرا عن إهمال فقط  أي تنتفي فيه نية اةضرار با

                                                           
 9حماية المدنية للعلامة التجارية في التشري  الجزائري  مجلة الباحث للدراسات ا كاديمية  جامعة باتنةبسكري رفيقة  ال 1

 . 493  ص2291  سنة 22  العدد 20الجزائر  المجلد 
 .392سابق  صالصناعية و التجارية  مرج   صلا  زين الدين  الملكية 2
العدد  29بلمختار سعاد  ا ساس القانوني لدعوب المنافسة طير المشروعة وشروطها  مجلة نوميروس ا كاديمية  المجلد  3

 .930  ص 2222  يناير 29
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المتعلق باااالقواعاااد المطبقاااة علو  20-92من القاااانون  22ونساااااااااااااااتنج من نص الماااادة 
الممارساااااااة التجارية المذكورة ساااااااابقا أورد المشااااااارع الجزائري بعض الممارساااااااات التجارية طير 
النزيهة علو ساااابيل الماال لا الحصاااار  ليبين أن  صااااور الخطأ في المنافسااااة طير المشااااروعة 

رات التي يتمت  بها بعض التجار طير الشااااااارفاع في خلق وابتكار يصاااااااعب حصااااااارها نظرا للقد
 ا ساليب طير النزيهة.

 الضرر: -ب

الضااارر هو ذل  ا ار المترتب علو الفعل طير المشاااروع  وهو إخلال محقق بمصااالحة 
 :  ومن هذا التعريا يتض  أن الضرر نوعان1 للمضرور ذات قيمة مادية أو معنوية

 خلال عمليااااة اختطاااااا الزبااااائن وتحويلهم من طرا العون  وذلاااا  من :قاااد يكون ماااااديااااا
الاقتصاااااادي المنافس بالقيام بوساااااائل منافية للعادات التجارية وأخلاقيات المهنة  ويترتب علو 

  .ذل  إلحاق خسارة مادية بالمنافس أو فوات كسب
  كما يمكن أن يكون الضاااااارر معنويا: عن طريق اةساااااااعة إلو ساااااامعة المنافس ونزع الاقة

منه ومن منتجاته أو بتحريض عماله علو تر  العمل عنده واةضاااراب أو نشااار ا قاويل عنه 
 .2 وهو ما قد يؤار حتو علو حياته الخاصة

المتعلق بتنظيم العلاماات :ع لصااااااااااااااااحب  20-23من ا مر  29نصااااااااااااااات علياه الماادة 
تسجيل العلامة الحق في رف  دعوب قضائية ضد كل شخص إرتكب أو يرتكب تقليدا للعلامة 
المسااااااااجلة ويسااااااااتعمل نفس الحق تجاه كل شااااااااخص إرتكب أو يرتكب أعمالا توحي بأن تقليدا 

امة في دعوب المسؤولية التقصيرية  ف نه لا يشترط أن   و إستاناعا من القواعد الع3سايرتكبع 
يكون الضااااااااارر قد تحقق بالفعل  بل يكتفي في دعوب المنافساااااااااة طير المشاااااااااروعة بالضااااااااارر 

                                                           
 .494بسكري رفيقة  الحماية المدنية للعلامة التجارية في التشري  الجزائري  مرج  سابق  ص 1
روعة لحماية حقوق الملكية الصناعية في التشري  الجزائري  نشر بتاريخ  العمري صالحة  دعوب المنافسة طير المش 2

  .90:43علو الساعة  91/20/2223تاريخ التصف   www.asjp.cerist.dz  علو الموق   29/20/2292

 .20المتعلق بالعلامات  التجارية  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  29المادة  3

http://www.asjp.cerist.dz/
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الاحتمالي أي يكون محتمل الوقوع كما لا يشااااترط أن يكون حالا  بل يكفي أن يكون مسااااتقبلا 
 ."1من ذل  ماال ما 

 الضرر:العلاقة السببية بين الخطأ و  -جة

يشاااترط باةضاااافة لتوفر هذين الشااارطين مجتمعين إقامة علاقة الساااببية بين العمل طير 
المشاروع الخطأ والضارر الناجم عنه  بحيث يكون الخطأ هو المتسبب الرئيسي والمباشر فيه  
وذل  ةقرار المسااؤولية  ف ذا رج  الضاارر لساابب أجنبي انعدمت علاقة السااببية بينهما  بحيث 

 .2 الخطأ هو السبب المنتج للضررلا يكون 

إن واقعة إابات العلاقة بين فعل المنافسااااااة والضاااااارر الذي من شااااااأنها لتأاير علو حرية 
ختيار العملاع لا تسااااااااتند إلو عوامل اابتة وسااااااااهلة التقويم نظرا إلو طبيعة عنصاااااااار الزبائن  إ

بساااايطة   إلو قرائن ولذل  ف ن إابات علاقة الساااببية يقتضااااي الاعتماد في الغالب من ا حيان
أما في حالة الضااارر المحتمل أو المساااتقبلي فلا وجود لرابطة الساااببية بين فعل المنافساااة طير 
المشاااااااااااروعة والضااااااااااارر  باعتبار أن هذا ا خير لم يتحقق بعد  ويقتصااااااااااار طلب المدعي من 
المحكمة وقا فعل المنافساااة طير المشاااروعة ولا يمتد ذل  إلو طلبا لتعويض بما أن الضااارر 
لم يتحقق  واسااتخلاص لرابطة السااببية بين الفعل والضاارر هي من مسااائل الواق  التي تختص 

 .3 بها محكمة الموضوع

 الفرع الثاني: الإثبات في دعوى المنافسة غير المشروعة و آثارها

بما أن العلامة تتعلق بالمواضااااااااي  التجارية ف ن قاعدة حرية اةابات تجوز فيها  كما أن 
 طير المشروعة و المرفوعة لحماية العلامة التجارية تحتاج إلو إابات. دعوب المنافسة

 

                                                           
 . 932ص مرج  سابق  لمختار سعاد  ا ساس القانوني لدعوب المنافسة طير المشروعة وشروطها ب 1
 .22ص مرج  سابق عوب المنافسة طير المشروعة  دصالحة العمري   2
 .312صلا  زين الدين  الملكية الصناعية و التجارية  مرج  سابق  ص 3
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 أولا: الإثبات

ينقسااام اةابات إلو نوعين إابات عن طريق محضااار الحجز الوصااافي يترتب عليه حجز 
البضاااااااائ  المقلدة  و الآخر إابات عن طريق محضااااااار المعاينة  و هذا ما سااااااانتطرق إليه في 

 العنصريين التاليين:

 الإثبات عن طريق محضر الحجز الوصفي : -أ

المتعلق بالممارساااااااااااااااات  22-24المعدل للقانون  20-92من القاانون  31تنص الماادة 
 2و2فقرة  22... و 4التجارية علو ما يلي:ع يمكن حجز البضاااااائ  عند مخالفة أحكام المواد 

محضااااااااار جرب من هذا القانون أيا كان وجودها  و يجب أن تكون المواد المحجوزة موضاااااااااوع 
  و هو وضاااا  بضااااائ  وساااال  عون اقتصااااادي 1وفق اةجراعات التي تحدد عن طريق التنظيمع

قام بتقليد علامة مميزة أو تقليد منتوجات  أو خدمات عون اقتصااااااادي آخر تحت يد القضاااااااع 
ت في إساااااااااااااااتعملوكاذلا  يمكن حجز  العتاد و التجهيزات التي  و منعاه من التصااااااااااااااارا فيهاا 

 .2 يمكن أن يكون هذا الحجز عينيا أو اعتبارياإرتكاب الجريمة  و 

 الإثبات عن طريق محاضر المعاينة : -ب

منااه  22فقرة  22المتضااااااااااااااامن العلامااات نجااد مااادة  20-23بااالرجوع إلو أحكااام ا مر 
تنص علو أنه:ع...يمكن معاينة ومتابعة ا عمال اللاحقة بتبليغ نسااااااااخة من تسااااااااجيل العلامة 

 .3 للمقلد المشتبه فيه ع

هي إجراع بمقتضااااه ينقل الموظا المؤهل إلو مسااار  الجريمة ليشااااهد و يفحص بنفساااه 
ا ماكن أو ا شاااااخاص أو ا شاااااياع التي لها علاقة بالجريمة وذل  ةابات حالة والتحفظ علو 
كل ما قد يفيد من الآاار للكشاااااااا عن الحقيقة  ولها أهمية بارزة وكبيرة كونها تعتبر مصااااااادر 

                                                           
 .9-2  المتعلق بالقواعد المطبقة علو الممارسات التجارية  مرج  سابق  ص20-92من القانون  31المادة  1
هو كل حجز يتعلق بالسل  لا يمكن مرتكب المخالفة أن  الحجز الاعتباري:هو كل حجز مادي للسل .  الحجز العيني: 2

 .9  المتعلق بالقواعد المطبقة علو الممارسات التجارية  ص20-92من القانون  42يقدمها لسبب ما. إطل  علو المادة 
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص  20-23من ا مر  22المادة  3
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             دلة المادية و الفنية الراساااااااااااااااخة و الاابتة  والتي تكون دائما محل أصااااااااااااااايال من مصاااااااااااااااادر ا 
اقة ساااااالطات التحقيق و القضاااااااع  فهي المرآة الصااااااادقة التي تعكس بأمانة وقائ  وملابسااااااات 
                الجريماااة  وهي نااااطقاااة بماااا أتااااه الشااااااااااااااااااهاااد وعلو ماااا فعلاااه الجااااني دون إنحيااااز أو تعاااديااال

 .1 أو نقصان

للمعاينة موظفون يقومون بها من ضااااااباط  و أعوان الشاااااارطة القضااااااائية المنصااااااوص  و
 المنتمون إلو ا سلا  الخاصة بالمراقبة المستخدمونعليهم في قانون اةجراعات الجزائية  و 

  4التابعون للإدارة المكلفة بالتجارة  و أعوان اةدارة المكلفون بالتجارة المرتبون في الصااااااانا 
و المبادرة  و الدقة و التأني و قوة الملاحظة  ةنتقالراعات المعاينة م  سااااااااارعة اويقومون ب ج

نجاز  ة  وبعدها تحرير محضااااااار المعاينة ببفحص كل شااااااايع فحصاااااااا دقيقا وتفادي العشاااااااوائي
 تقارير تحقيق .

 ثانيا: آثارها

بما أن دعوب المنافسااااة طير المشااااروعة تتخذ شااااكل دعوب المسااااؤولية التقصاااايرية  ف نها 
علو المخطئ بتعويض ا ضرار الحاصلة للضحية  و نظرا  الحكمكقاعدة عامة يترتب عليها 

 .رأو بأي تدبير آخ وز للقاضي أن يحكم بوقا الممارسةلخصوصية هذه الدعوب ف نه يج

 التعويض:  -أ

في دف  ما يسااااتحق للمضاااارور مقابل الضاااارر الذي أصااااابه ما فاته من  يتمال التعويض
التعويض عيني أي إعادة الشاااايع إلو ما كان عليه قبل يكون رب  وما لحقه من خسااااارة  وقد 

 .2 وقوع اةعتداع  و قد يكون التعويض مادي أي مبلغ مالي يقدره قاضي الموضوع

                                                           
 .492بسكري رفيقة  الحماية المدنية للعلامة التجارية في التشري  الجزائري  مرج  سابق  ص 1
 .499  صنفس المرج بسكري رفيقة   2
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المتعلق بتنظيم العلامات  أجاز المشاااارع حجز  20-23من ا مر  21و حسااااب المادة 
في المنافسااااااة طير المشااااااروعة أو إرتكاب لفائدة  إسااااااتعملومصااااااادرة الساااااال  والآلات وكل ما 

 .1المتضرر

لقاضاي أن يحكم بمن  تعويضات للمدعي إذا أصابه ضرر من جراع المنافسة الغير و ل
إذ نص المشاااااارع صااااااراحة بأن الجهة المختصااااااة  20-23ا مر  المشاااااروعة وهذا ما تضاااااامنه

تقضااي بالتعويضااات المدنية إذ أابت صاااحب العلامة أن تقليدا قد إرتكب أو يرتكب  و يعتمد 
 :الاجتهاد القضائي علو العموم لتقييم ا ضرار علو العناصر الآتية

 جودة . لضرر التجاري الناجم عن تخفيض قيمة العلامة بفعل المنتجات ا قل 
 2 مصاريا مراقبة ومتابعة المقلدين. 

 وقف المنافسة غير المشروعة: -ب

ذل  لا  ن ويقصاااااد بوقا العمل طير المشاااااروع أنه لا يعني إزالة الحرفة بصااااافة نهائية 
نما يقصااااااااااااااد بذل  أن تقوم المحكمة ب تخاذ  يكون إلا في حالة المنافسااااااااااااااة الممنوعة وحدها  وا 
اةجراعات اللازمة لمن  إسااااتمرار الوضاااا  طير القانوني  لذل  ف ن حكم المحكمة هنا يقتصاااار 
علو وقا ا عمال طير المشاااااااااااااااروعة علو من إرتكب تل  ا عمال  إذ يلزمه القيام بعمل أو 

اع عن عمل من شااااأنه أن يؤدي في كلتا الحالتين إلو من  وقوع هذه ا عمال إذا كانت الامتن
   .3لا تزال في صورة أعمال تحضيرية أو من  إستمرارها إذا كانت قد اكتملت

بما يلي:عيمكن كل شاااااااااااااااخص طبيعي أو معنوي  23-23من ا مر  49وجااعت الماادة 
وفق مفهوم أحكام هذا ا مر  أن يرف   يعتبر نفساااااااه متضاااااااررا من ممارساااااااة مقيدة للمنافساااااااة 

                                                           
 .21  المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص20-23من ا مر  21المادة  1
 ة دكتوراه  تخصص قانون  جامعة مولودراشدي سعيدة  العلامات في القانون الجزائري الجديد  مذكرة لنيل درجنقلا عن:  2

 .203  ص2293/2294معمري تيزي وزو  سنة 
 . 910نادية فضيل  القانون التجاري الجزائري  مرج  سابق  ص 3
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  حيث من  المشاااااااااارع 1دعوب أمام الجهة القضااااااااااائية المختصااااااااااة طبعا للتشااااااااااري  المعمول بهع
الجزائري ساااالطات واسااااعة للقضاااااع في إتخاذ التدابير اللازمة ةيقاا اةسااااتمرار في المنافسااااة 

 .طير المشروعة

التجاري شااااارعا وقانونا  إلا إذا ومن هنا نساااااتنتج أن المنافساااااة أمر مرطوب في المجتم  
تجاوز المنافس حدوده التي وضااعها له القانون و ضاافر باللجوع إلو الاحتيال واسااتخدام طرق 
ووساااائل مضااارة بالمنافس المباشااار أو القطاع التجاري بصااافة عامة وهنا تكون أمام ما يسااامو 

ية رع الجزائري من الناحأن المشاا نها مخافة للقانون لذا نجد و بما أ  المنافسااة طير المشااروعة
النظرية سااان قوانين لتجريم كل أفعال المنافساااة طير المشاااروعة  ودعمها من الناحية التطبيقية 

 بآليات قضائية و إدارية علو حماية السوق الوطني.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
  المؤرخة في 43المتعلق بالمنافسة  ج.ر  رقم  2223جويلية سنة  91المؤرخ في  23-23من ا مر رقم  49المادة  1

 .39  ص2223جويلية  22
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 للعلامة التجارية المطلب الثاني: الحماية الجزائية

ونظرا لماا تؤدياه العلاماة التجارية من دور في تحقيق النمو الاقتصاااااااااااااااادي فقد أدب ذل  
إلو تعااااااادد أشاااااااكال التعااااااادي عليها  ومن ذل  تقليد العلامة التجارية والذي أصب  متفش بكارة 

متدت شهرتها إفي عصر التطور التجااااااااااري إذ هناااااااااا  العدياااااااااد مااااااااان العلامات التجارية التي 
العالم وأصبحت راسخة في ذهن المسااااااااااااااااتهلكين نظاااااااااااااااارا لتمتعهااااااااااااااااا بالجودة  لتشامل كافة دول

والضامان  وهو ما جعلها عرضاة للتعدي خاصة في مجال المنتجات الاستهلاكية ا مر الذي 
تطلاااااااااااااااب ضااااااااااااااارورة مكافحة كافة أنواع التعدي علو العلامة التجارية وبسط الحماية القانونية 

 اللازمة لها.

 العلامة التجاريةالماسة بم جرائالالفرع الأول: 

إن الركن المادي لجريمة تقليد العلامة التجارية لا يتوافر إلا بتحقق أمرين أسااااساااين هما 
أن يؤدي إلو تضااااااااااااااااااليل الجمهور وخداعهم  وأن يتم دون موافقة صاااحب العلامة  أما إذا لم 

ور اةعتداع نوعت صيتحقق هذين ا مرين فلا يعد ذل  تقليد و تتنافو عناااه صفة اةعتداع وت
 علو العلامة التجارية مابين إعتداع مباشر و طير مباشر .

 صور الإعتداء المباشر على العلامة التجارية  :أولا

تشااامل عملية اةعتداع المباشااار علو العلامة التجارية  كل من تقليد العلامة التجارية و 
 تزويرها و هذا ما سنبينه في التالي:

 :ريةتقليد العلامة التجا -أ

يعد هذا اةعتداع فعلا من أفعال المنافسااااااة طير المشااااااروعة  إذ يلجأ العديد من التجار  
والمقاولين في مجال المال وا عمال  إلو طرق طير مشاااااروعة في وضااااا  علامات متشاااااابهة 
للسااال   أو زيادة عنصااار أو إنقاص عنصااار من العلامة  والذي من شاااأنه أن يحدث خطأ في 

ه إلو الشراع بداف  الغلط  فبدلا أن يشتري منتوجا ذا علامة أصلية ف نه ذهن المستهل   ليدفع
ويمكن أن يكون بنفس السااااااااعر أو أعلو   ا آخر مقلد يحمل المواصاااااااافات ذاتهايشااااااااتري منتوج
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منه  وفي هذا المجال ف ن مصااااااااااااال  مراقبة الجودة وقم  الغش  تحجز مرارا بضااااااااااااائ  تحمل 
ذي يقوم به التاجر بتقليد العلامة  من شاااااااااأنه المسااااااااااس علامات مزورة ومقلدة  وهذا العمل ال

بمبادخ المنافسااااااة الحرة  وكذا المساااااااس بصااااااورة طير مباشاااااارة بالمسااااااتهل  الذي يق  ضااااااحية 
 .1 التلاعب

المتعلق بتنظيم العلاماات  التجااارياة علو أنااه  20-23من ا مر رقم  20وتنص الماادة 
يعد جنحة تقليد لعلامة مساااااااااااجلة  كل عمل يمس بالحقوق اةساااااااااااتئاارية لعلامة قام بها الغير 

  حيث تقليد العلامة التجارية يعاقب عليه جزائيا في حد ذاته  2 خرقا لحقوق صاااحب العلامة
ذ علو ما تشااااااااااااااابه في مجموع العلامة أي يكفي لوجود جنحاة ةاباات أن الفعال يتمال في إتخا

 .3 ا صلية

  تزوير العلامة التجارية: -ب 

يقصااااااد بتزوير العلامة اصااااااطناع علامة مطابقة تماما للعلامة ا صاااااالية  أي اقتباسااااااها 
بشاااااااااااااااكل تام وحرفي دون تغيير  ولهذا يرب بعض الفقه  أن التزوير يقصاااااااااااااااد به نقل العلامة 

العلامة المزورة صاااورة طبق ا صااال من العلامة الحقيقية  بشاااكل حرفي وتاما  بحيث تصاااب  
هو عبااارة عن نقاال مطااابق للعلامااة كلهااا دون  ويفرق هؤلاع بين التزوير و التقليااد بااأن التزوير

 .4 ا العلامة الحقيقيةمجموعةتعديل أو إضافة  أما التقليد فهو وض  علامة تشبه في 

علااااااااااااو تضليل الجمهور وجذب المستهل   و هذا التزوير يجعل العلامة الجديدة قااااااااااااادرة
  نها ل إساااااااتعمالحيث يعتبر نقل العلامة عنصااااااار كاا لوجود التقليد بغض النظر عن كل 

 .5 التقليد قائم بموجب التصني  المادي للعلامة

                                                           
 .930أمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية  مرج  سابق  ص 1
 .20المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  20المادة  2
 .220زراوي  الكامل في القانون التجاري  مرج  سابق  ص ةصال  فرح 3
   .902التجارية  مرج  سابق  صأمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات  4
              2290حسين  الملكية الصناعية في القانون الجزائري  ا مل للطباعة والنشر والتوزي   الجزائر  د.ط   سنة   نوارة 5

 .923ص 
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و من خلال ما تقدم نساااتنتج أن المشااارع الجزائري إقتصااار علو جنحة التقليد في ا مر  
علامااات  التجاااريااة  ممااا ياادعوا إلو الاعتقاااد بااأنااه أطفاال ذكر باااقي المتعلق بتنظيم ال 23-20

 جرائم التعدي علو العلامة التجارية.

 صور الإعتداء غير المباشر على العلامة التجارية :ثانيا

هناا  أفعاال أخرب إلو جااناب التقلياد و التزوير تمس بحقوق ماالا  العلامة و تتمال في 
       علامة مقلدة أو مشاااااااااابهة  و وضاااااااااا  علامة هي مل  للغير أو إطتصاااااااااااب علامة إسااااااااااتعمال

 مملوكة للغير.

 : علامة مقلدة أو مشبهة إستعمال -أ

كي علامة مقلدة ل إسااااااتعماليقصااااااد بها أن يكون تقليد سااااااابق للعلامة حتو تقوم جنحة  
السااااال   ة أو قبل عرضها  فالفاعل هنا قد يضااااابط بعد تقليد العلامإساااااتعماليتمكن التاجر من 

للبي  التي تحمال العلاماة المقلادة  حياث يترتاب فعال وجنحاة بين التقليد العلامة وبي  السااااااااااااااال  
 .1علامة مقلدة  إستعمالفهي جنحة 

علو أنه: ع يمكن التمسااااااااااا  بالحق المخول  20-23من ا مر  21كما نصااااااااااات المادة 
ن مة ... مشااااابها إلو اللبس بيتجاريا علا إسااااتعملبموجب تسااااجيل العلامة في مواجهه الغير 

. وعليه ف ن المشااااااااااارع الجزائري 2ساااااااااال  وخدمات مطابقة أو مشاااااااااااابهه دون ترخيص المال  ع 
علامته  حتو وان لم يقم بجريمة  إساااااااااتعملأعطو لصااااااااااحب العلامة حق في متابعة كل من 

 تقليد العلامة.

 

 

                                                           
زينة طانم عبد الجبار  المنافسة طير المشروعة للملكية الصناعية دراسة مقارنه  دار الحامد للنشر والتوزي   عمان  د.ط   1

 .20  ص2222سنة 
 .24المتعلق بالعلامات  ص 20-23من ا مر  21المادة  2
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 :التقليد بوضع علامة هي ملك للغير -ب

يقصاد بهذه الصاورة هي عندما يقوم شخص بوض  علامة حقيقية علو المنتجات  وهذه 
العلامة مملوكه للغير  قد تكون بنزع البطاقات الملصااااااااااااقة علو المنتجات العلامة ا صاااااااااااالية 
ويضاااااعها علو منتجاته ويقوم ببيعها  والهدا منها تظليل المساااااتهل  والاساااااتفادة من السااااامعة 

 .1مة التي تنطوي عليها العلا

ويساااااااااااتوي أن يكاااااااااااون الشخص الذي يبي  أو يعرض للبي  منتجا واحدا أو عدة منتجات 
مقلدة أو مصاانوعة بطريقة التدليس قد سااااهم في صاانعها أم لم يسااااهم  ما دام أنه يقوم بالفعل 

 .  2 بقصد خداع المشتري

ويجب أن تتم جريمة وضاااااا  علامة مملوكة للغير لغرض تجاري وفي إطار تخصاااااايص 
لامة  و علو طرار التصاااارفات السااااابقة فلا يشااااترط في هذه الجنحة توافر عنصاااار القصااااد الع

 .3 لذات السبب  كما أن طبيعة الوقائ  كقبيلة سوع النية لدب الفاعل

العلامة مملوكه للغير أو إسااااتبدال ساااالعة بأخرب م   إسااااتعمالو عليه نسااااتنتج إذا كانت 
ا حتين تندرج تحت جنحة التقليد والتي نص عليه  فكيلا الجنا صاااااالية المحافظة علو العلامة

 المذكورة سابقا. 20-23من ا مر  20المشرع الجزائري في المادة 

 الجزائية المتخدة لحماية العلامة التجاريةالفرع الثاني: الإجراءات 

نص المشااااارع الجزائري علو جملة من الآاار القانونية المترتبة عن رف  الدعوب الجزائية 
توفرت أفعاااااال تعااااادي علو ملكياااااة العلاماااااة وتتماااااال في اةجراعات التحفظياااااة  وذلااااا  متو

 واةجراعات التنفيذية.

 

                                                           
 .991نعيم مغبغب  الماركات التجارية و الصناعية  مرج  سابق  ص 1
 .  920لملكية الصناعية في القانون الجزائري  مرج  سابق  ص نوارة حسين  ا 2
 .912نعيم مغبغب  الماركات التجارية و الصناعية  مرج  سابق  ص 3
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 أولا : الإجراءات التحفظية 

من  المشاااااارع مال  العلامة عناية خاصااااااة بشااااااأن حماية العلامة في رف  دعوب جنائية  
وقبل رف  هذه الدعوب يجوز له إتخاذ إجراعات تحفظية نص عليها المشااااااااااارع تمكن من إابات 
هذا الفعل  يسااااتطي  أن يطلب الحجز من المحكمة المختصااااة علو الساااال  التي تحمل علامة 

تاجها إذا أابت هنا  إعتداع علو حقه  نل وا دوات المستخدمة وعلو الوسائ مشبهةمقلدة أو 
 .1 وأنه يخشو من إختفاع ا دلة

 إجراء الوصف المفصل الحجز التحفظي: -أ

يقصااد بهذا اةجراع تحرير محضاار حصاار ووصااا تفصاايلي عن الآلات وا دوات التي 
ا من ضااااائ  وطيرهتسااااتخدم أو تكون قد اسااااتخدمت في إرتكاب الجريمة  وعن المنتجات أو الب

ا شااااااااياع التي وضااااااااعت عليها العلامة  أما الحجز فيتم وضااااااااا  هذه المنتجات والآلات تحت 
 .2 المحضر في عمله ةجوز اةستعانة بخبير أكار لمساعدتصرا قانوني  وي

المتعلق بتنظيم العلاماااات   20-23من ا مر  34نصاااااااااااااااات علو هاااذا اةجراع الماااادة 
ا أن مال  العلامة له الحق في طلب إجراع الوصاااا التجارية حيث جاع فااااااااااااااااااي مضااااااااااااااااااااامونه

المفصل بمساعدة خبير  وهذا الوصا يكون دقيق للسل  التي يااازعم أنوض  العلامة عليها قد 
  وعليه نساااااااااااااااتنتج من نص هذه المادة أنه يجوز 3 ألحق باه ضاااااااااااااااررا وذل  بالحجز أو بدونه

ع الوصاا المفصال للساال   جرالصااحب العلامة أن يطلب بمقتضاو أمر من رئيس المحكمة إ
وما حرر عليه وحجمه ووزنه إذا كان منتجا  ويتم  هصاااااااافو  ساااااااامه و مقداره وطبيعته وإويبين 

إصاادار ا مر علو ذيل عريضااة بناعا علو إابات تسااجيل العلامة وعندما يتأكد الحجز يمكن 
 .4أن يأمر القاضي المدعي بدف  الكفالة 

                                                           
 .229زراوي  الكامل في القانون التجاري  مرج  سابق  ص ةفرح 1
 .201فاضلي إدريس  المدخل إلو الملكية الفكرية  مرج  سابق  ص 2
 المتعلق بالعلامات  التجارية  مرج  سابق. 20-23 من ا مر 34المادة  3
 .293-221فاضلي إدريس  المدخل إلو الملكية الفكرية  مرج  سابق  ص 4
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كما ألزم المشاارع الجزائري طالب الحجز التحفظي اللجوع إلو الجهة القضااائية بالطريق  
المدني أو جزائي في أجل شاااهر و إلا أصااااب  الوصاااا أو الحشااااد باطلا م  إمكانية المطالبة 

حجز  نلابالتعويض  علو حق المدعي في رف  الدعوب أمام قاضااااااااااااي الموضااااااااااااوع إذا تم بط
 .1التقليد 

 التحفظي:شروط الحجز  -ب

إذا توافرت ا سااااباب المعقولة  ووجد ا ساااااس القانوني السااااليم  يجوز لصاااااحب العلامة 
التجارية المسااااااااااااجلة أن يطلب إتخاذ إجراعات تحفظية  من أجل إابات اةعتداع علو حقه في 

 العلامة التجارية لكن بشروط تتمال فيما يلي:

   كمااا يجااب يكون هااذا اةجراع دائمااا يعااد هااذا اةجراع أمر إختياااري ويجوز التنااازل عنااه
 بطلب من صاحب العلامة.

  يجب علو صاحب العلامة التجارية إابات تسجيل علامته لدب المعهد الوطني الجزائري
 للملكية الصناعية  وذل  عن طريق تقديم شهادة التسجيل ممنوحة من المعهد.

 .رف  الطلب إلو رئيس المحكمة المختصة وفي الآجال المحددة 
  2نسخة من ا مر أو نسخة من العقد المابت ةيداع الكفالة  تر. 

 ثانيا: الإجراءات التنفيذية

باةضافة إلو اةجراعات التحفظية تترتب عليها الجزاعات المقررة لكل من إرتكب جنحة 
 التقليد و تتمال في العقوبات ا صلية و العقوبات التكميلية.

 

 

                                                           
 . 220فرحة زراوي صال   الكامل في القانون التجاري  مرج  سابق  ص 1
حمادي زبير  الحماية القانونية للعلامات التجارية  منشورات الحلبي الحقوقية  لبنان  بيروت   الطبعة ا ولو  سنة  2

 . 292  ص2292
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 العقوبات الأصلية: -أ

ا صاااالية الجزاع ا ساااااسااااي الذي نص عليه المشاااارع وقدر للجريمة  أي يقصااااد بالعقوبة 
  حيث نصاااات المادة 1 يكون في اعتبار العقوبة ا صاااالية هو أن تكون كجزع أصاااايل للجريمة

  0ن ساااااااااااااااتة  علو أناه كال من إرتكاب جنحة التقليد يعاقب بالحبس م 20-23من ا مر  32
دج  إلو  2.022.222من مليونين و خمس مائة ألا دينار   ةأشااااااااااااهر إلو ساااااااااااانتين وبغرام

دينار جزائري  فيعاقب كل من إرتكب جنحة التقليد سااااااااااواع   92.222.222عشاااااااااارة ملايين  
  كما أضااااااافت المادة 2علامة مقلدة أو بتقليد العلامة ا صاااااالية و بأي كيفية كانت  سااااااتعمالب

من خمس مائة ألا  ةلو سااانة وبغرامقب بالحبس من شاااهر إمن نفس ا مر علو أنه يعا 33
دج  أو بااا حااادب هااااتين العقوبتين فقط  2.222.222دج  إلو مليونيي   022.222ديناااار  

 ا شخاص:

  من هذا ا مر المذكورة ساااااااااااااابقا بعدم وضااااااااااااا  علامة علو  23الذين خالفوا أحكام المادة
لا  أو قدموا خدمات ساااالعتهم أو خدماتهم أو الذين تعمدوا بي  أو عرضااااوا للبي  ساااالعة أو أكار

 تحمل علامة.
  الذين وضاااااااعوا علو سااااااالعتهم أو خدماتهم علو ما لم تساااااااجل أو لم يطلب تساااااااجيلها وفقا

ية المنصاااااااااااااوص ةنتقالمن هذا ا مر المذكورة ساااااااااااااابقا  وذل  م  مراعاة ا حكام ا 24للمادة 
 .3عليها في هذا ا مر

ن  زائري علو أنهااا جنحااة والجوتعتبر جريمااة تقليااد العلامااة التجاااريااة في التشاااااااااااااااري  الج
من قانون العقوبات تكون من شاااااااااهرين إلو خمس  20يكون الحبس فيها حساااااااااب نص المادة 

                                                           
 .240آمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية  مرج  سابق  ص 1
 .22المتعلق بالعلامات  مرج  سابق  ص 20-23من ا مر  32المادة  2
 .22المتعلق بالعلامات  ص 20-23من ا مر  33المادة  3
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  كما تتحمل ا شاااااااخاص المعنوية مساااااااؤولية في التقليد بغرامة ويمكن إابات أفعال 1 سااااااانوات
 .2التقليد بكافة طرق اةابات و للقاضي إمكانية اةستعانة بالخبرة 

 التكميلية:العقوبات  -ب

التي تنص علو أنااه: ع يعاااقااب كاال  20-23من ا مر  2فقرة  32إنطلاقااا من المااادة 
 شخص إرتكب جنحة التقليد ... أو ب حدب هاتيين العقوبتين فقط م : 

  ت في المخالفة.إستعملمصادرة ا شياع و الوسائل و ا دوات التي 
 .إتلاا ا شياع محل المخالفة 
  3ع  النهائي للمؤسسةالغلق المؤقت أو. 

حيث يمكن للقاضااااااي أن يحكم بعقوبات تكميلية أو تبعية إلو جانب العقوبات ا صاااااالية 
وتتمال في مصاااااادرة ا شاااااياع و الوساااااائل المساااااتعملة  و إتلاا ا شاااااياع محل الجنحة  الغلق 

 النهائي أو المؤقت للمؤسسة.

 : مصادرة الأشياء والوسائل و الأدوات المستعملة -1

  يقصاااااااااااااد بالمصاااااااااااااادرة نقل ملكية مال أو جزاع مالي  يتعلق بجريمة وقعت أو يخشاااااااااااااو 
في ا مر المتعلق بتنظيم  32  و باةضااافة إلو عقوبة الحبس والغرامة تنص المادة 4 وقوعها

ت في المخالفة ويحكم إساااااااااتعملالعلامات علو مصاااااااااادرة ا شاااااااااياع والوساااااااااائل وا دوات التي 
ذه البضائ  و ا دوات التي تكون موضوع إرتكاب جنحة و إرتكب القاضاي إلزاميا بمصاادرة ه

 .5فعل التعدي بها أو نشأ منها  ولابد أن تكون المصادرة بناعا علو أمر المحكمة المختصة 

                                                           
  41  المتضمن قانون العقوبات المعدل والمتمم  ج.ر عدد 9100جوان  9المؤرخ في  900-00من ا مر  20المادة  1

 .222  ص9100جوان  99صادرة في 
 .204صلا  زين الدين  العلامات التجارية وطنيا ودوليا  مرج  سابق  ص 2
 .22المتعلق بالعلامات  ص 20-23  من ا مر 2فقرة  32لمادة ا 3
 .203منة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية  مرج  سابق  صأ 4
 .299فرحة زراوي صال   مرج  سابق  الكامل في القانون التجاري  ص 5
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 الإتلاف:  -2

ويقصاااااااد به إعدام نساااااااخ أو صاااااااور العلامة التي محل اةعتداع م  وضااااااا  حد للسااااااال  
من ا مر ساااالا الذكر  32مصاااادرة ا شاااياع أوجبت المادة وا شاااياع المقلدة  باةضاااافة إلو 

ب تلاا ا شااااااياع المسااااااتعملة محل أفعال التقليد ويحكم القاضااااااي باةتلاا في جمي  الحالات 
  كما تعطو للمحكمة ساالطة التصاارا بالطريقة التي 1 سااواع وق  التقليد أم كان وشااي  الوقوع

يحرص المشااارع إلو تحقيق مراعاة المصااالحة تراها مناسااابة في تل  البضاااائ  وا شاااياع  حيث 
 .2العامة 

 : الغلق النهائي أو المؤقت للمؤسسة -3

يعد الغلق هنا إلزاميا كما هو الحال بالنساااااابة للمصااااااادرة واةتلاا وهذا حسااااااب صاااااايغة 
المذكورة ساااااابقا  حيث يتمال في طلق المنشاااااأة ومن  من  32النص القانوني من خلال المادة 

  ويقرر القاضااااااي بغلق المؤسااااااسااااااة التي  3 ون محلا أو أداة  فعال التقليدإسااااااتمرار عندما تك
ت لتنفيذ الجريمة ويترتب عليها من  المحكوم عليه من ممارساااااااة النشااااااااط التجاري أو إساااااااتعمل

الصااااااناعي كون طلق المؤسااااااسااااااة إما بصاااااافة دائمة أو مؤقتة في حالة اةدانة ةرتكاب جنحة 
 .4التقليد 

تب في هذا الحكم أن المشااااااااااااااارع لم يبين في ا مر المتعلق بتنظيم وعليه ف ن ا ار المتر 
العلامات مصااااااااير عمال المؤسااااااااسااااااااة بعد قرار الغلق مؤقتا كان أو نهائي  كما لم يحدد المدة 
القصااااااااااااوب التي لا يمكن تجاوزها في حالة الغلق المؤقت ومن ام ف ن ا مر مترو  لساااااااااااالطة 

 المحكمة التقديرية.

                                                           
. و آمنة صامت  مرج  سابق  432 - 422صلا  زين الدين  الملكية الصناعية والتجارية  مرج  سابق  ص 1

 .201ص
 .201صلا  زين الدين  العلامات التجارية وطنيا ودوليا  مرج  سابق  ص 2
 .202آمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للعلامات التجارية  مرج  سابق  ص 3
ة لقانوني  صادرة عن كليه الحقوق جامعحمادي زبير  تقليد العلامات في القانون الجزائري  المجلة ا كاديمية للبحث ا 4

 .923  ص2292  سنة 29عبد الرحمن ميرة  بجاية  مجلة سداسية  عدد 
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 GOLDار أن المادعو ) ج.ب ( صااااااااااااااااحب العلامة التجارية )ويتبين من حياياات القر 
PALM ( مساااااجلة بالمعهد الوطني للملكية الصاااااناعية وأن المدعو ) ب.س ( له علامة تحت

( مما دف  صااااااحب العلامة ا ولو إلو رف  دعوب ضاااااد الااني  LA PLUME D'orسااااام ) ا
 طالبا تعيين خبير لتقرير التعويض اللاحق به.

بتعيين خبير لتقويم الخسااااااااااااائر   2222أبريل  22أصاااااااااااادرت محكمة تلمسااااااااااااان بتاريخ  
قضاو بقبول الحكم المستأنا موضحا  2220ديسامبر  0وأصادر مجلس تلمساان قرارا بتاريخ 

في حياياته وجود تشاااااااابه بين العلامتين ووجود تقليد يرتب ضاااااااررا لا يمكن للمجلس تقريره إلا 
                  ياد الحكم المساااااااااااااااتاأنا الاذي قضاااااااااااااااو باالخبرة الفنية لتحديدبواساااااااااااااااطاة خبير مماا أدب إلو تاأي

 .1 التعويض

لقد أولو المشااااااااااااااااااااااااااااااااارع الجزائري أهمية معتبرة لمكافحة هذه الظاهرة وذل  من خلال  -
النصوص القانونية التي تتعلق بالعلامات التجاريااااااااااة  إضااااااااااافة إلااااااااااو اعتماد المشرع في سنة 

المتعلق بتنظيم العلاماااات و قاااانون  20-23حاااة التقلياااد في ا مر للعقوباااات المقررة علو جن
العقوباااات   و باااالرطم من الجهود المباااذولاااة إلا أنناااا نلاحظ أن ظااااهرة التعااادي باااالتقلياااد علو 
العلامات التجارية تبقو منتشاارة  وقد يعود السااابب فاااااااااااااااااي ذل  إلو المناهج المقررة في تطبيق 

توب ظمة لازالت لا ترقو إلي المسااااا نالواق  العملي لهذه ا العقوبات وتقرير الغرامات. طير أن
المطلوب بسااااابب مواقا القضااااااع الوطني أحيانا  وعدم مواكبة التشاااااريعات الداخلية للتطورات 

 العالمية ومواكبتها أحيان أخرب  مما تسبب في وجود تناقضات في ا حكام الوطنية.

 

 

 

 
                                                           

 .20مجلة المحكمة العليا  عدد خاص  التقليد في ضوع القانون والاجتهاد القضائي  مرج  سابق  ص 1 
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 لتجاريةالمبحث الثاني: الحماية الدولية للعلامة ا

إن ضاااااااارورة القيام بتسااااااااجيل العلامة التجارية يترتب علو  مالكها أو صااااااااااحب الحقوق 
عليها من حماية في مواجهة المتعدي عليها وهذا ما تتفق عليه معظم التشاااااااااااااريعات  المنظمة  
للعلامة التجارية  ولا يسااااااااااري أار تسااااااااااجيل العلامة التجارية إلا في حدود إقليم الدولة التي تم 

العلامة فيها  ولا يمتد التساااااااااااااااجيل إلو أي دولة أخرب   وتبعا لمبدأ إقليمية القانون تساااااااااااااااجيال 
              فالحماية تقتصاااااااااار علو النطاق اةقليمي  لذل  كانت كل دولة حرة في ساااااااااان التشااااااااااري  الذي 
تراه مناساااااااااااااابا لحماية العلامات التجارية ضاااااااااااااامن حدود إقليمها  ولا تمتد الحماية خارج حدود 
الدولة إلا إذا قام مال  العلامة بتسااااااااجيل علامته في كل دولة يرطب في حماية علامته داخل 

 .1 نطاق إقليمها

وأمام التطور الصاناعي والتجاري الذي يشاهده العالم في وقتنا الحاضار وانتشار  وسائل 
ب  ر التواصاال الاجتماعية والتي ساااهمت في سااهولة التجارة والساال  والخدمات من دولة إلو أخ

والتنافس في مجال العلامات التجارية  ظهرت القوانين الوطنية عاجزة عن عناصااااااااااااار الملكية 
الصااناعية الوطنية في  ا سااواق الخارجية ومن  تقليدها  ولا تبسااط عليها حماية فعالة كالساال  

 والخدمات التي تعبر الحدود من دولة إلو دولة أخرب.

كريس مبادخ وحماية اكبر للعلامة التجارية من ولهاذا الغرض لجأ المجتم  الدولي إلو ت
خلال إبرام  مجموعة من اةتفاقيات والمعاهدات الدولية   التي تتضااااااامن آليات حمايتها خارج 
الحدود الوطنية لذل  ساااااااااوا  نتعرض في هذا المبحث إلو إتفاقية باريس و إتفاقية تربس في 

ب الااني  ساااااااااااااااوا نتناول إتفاقية مدريد حمااياة العلاماة التجارية  المطلب ا ول  وفي  المطل
 بشأن التسجيل الدولي.

 

                                                           
 .40أوشن حنان  الحماية القانونية للعلامة التجارية  مرج  سابق  ص  1
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 المطلب الأول: حماية العلامة التجارية في إتفاقية باريس و إتفاقية تربس

إن الحمااياة الوطنياة للعلاماة التجاارية لم تعد فعالة في حماية العلامات ا جنبية كما أن 
القيام بتسااااجيل العلامة التجارية في البلدان ا جنبية التي تسااااتعمل فيها هو أمر صااااعب وذل  
باختلاا كل تشااااااااااااااري   من دولة إلو دولة أخرب  وهو ما مهد لصاااااااااااااادور أول و أبرز إتفاقية 

بها في جمي  البلدان الموقعة عليها  باريس لحماية الملكية الصااااااااااااناعية لساااااااااااانة موحدة للعمل 
 الفرع ا ول   و إتفاقية تربس  الفرع الااني   9993

  الفرع الأول: الحماية المقررة في إتفاقية باريس

في  ساااريانهاوبدأ  9993مارس  22أبرمت إتفاقية باريس لحماية الملكية الصاااناعية في 
ساااااااااميت   1دولة   و عدلت عدة مرات 922بلغ عدد الدول ا عضااااااااااع فيهاي 9994جوان  2

دولية في ال اتبدساااااااااتور الدولي للملكية الصاااااااااناعية والعلامات التجارية و تعد من أهم اةتفاقي
  حيث شكلت المظلة الدولية لحماية الحقوق الفكرية علو وجه العموم 2 مجال الحقوق الفكرية

وتعتبر أول إتفاقية حول الملكية الفكرية  و لقد انضاااامت و الصاااناعية علو وجه الخصااااوص  
 .3 9120ابريل  22وصادقت عليها في  9100مارس  29الجزائر إلو إتفاقية باريس في 

 

                                                           
  ولشااااااابونة في 9134  و لندن في 9120  ام لاهاي في 9199ام واشااااااانطن في 9122كان أول تعديل بروكسااااااال في   1

تاااريخ الزيااارة  w :www.wipo.int. إطل  علو9121  و تم التنقي  ا خير في عااام 9102  و سااااااااااااااتوكهولم في 9109
 . 92:23علو الساعة  20/20/2223

عقد في باريس مؤتمر الدولي دبلوماسي لغاية تحديد قواعد  اةطار التشريعي في حقل الملكية الصناعية  9929في عام   2
  بتحضير مسوده نهائيه تقتر  إتحادا عالميا لحماية الملكية الصناعية 9992علو أار ذل  قامت الحكومة الفرنسية في عام 
تبني ما ورد فيها من قبل الدول التي لبت الدعوب  تضااااااااامنت المساااااااااودة المواد  وأرسااااااااالت تل  المساااااااااودة لمختلا الدول  فتم

الرئيسااااااااية التي ما زالت تشااااااااكل الخطوط العريضااااااااة لما يساااااااامو اليوم ب تفاقية باريس  تم عقد مؤتمر دبلوماسااااااااي في باريس 
ومنا ل ساااااااارية المفعول ليدولة نتج عنه إتفاقية باريس لحماية الملكية الصاااااااناعية والتي لا تزا 99حضااااااارته  22/23/9993

 . 92:09علو الساعة  20/20/2223تاريخ الزيارة  www.wipo.intهذا. إطل  علو: 
مارس   22المتضاااااااااااامن انضاااااااااااامام الجزائر إلو إتفاقية باريس المبرمة في   9100فبراير  20المؤرخ في   49-00ا مر  3

 .9100يرافبر  20  الصادرة في  90المتعلقة بحماية الملكية الصناعية  ج. ر عدد  9993

http://www.wipo.int/
http://www.wipo.int/
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 مضمون إتفاقية باريس  أولا:

تساااااااااتهدا إتفاقية باريس الملكية الصااااااااااناعية و خاصااااااااااة حقوق العلامات التجارية التي 
  و لخصااااااااات هذه اةتفاقية الصاااااااااعوبات التي يواجهها 1 الدولةتحتاج إلو تساااااااااجيل في دوائر 

صاااااااااحب العلامة والذي يريد الحصااااااااول علو  حماية علامته في أكار من دولة  وتضاااااااامنت 
 مجموعة من المبادخ و ا حكام التي نبينها في العناصر التالية: 

 مبادئ حماية العلامة في إتفاقية باريس:  -أ

 ة باريس حتو توحد الاختلافات الرئيسااااااية للتشااااااريعاتمن المبادخ التي تضاااااامنتها إتفاقي
الداخلية للدول ا عضااااااااع في اةتفاقية  مبدأ المعاملة الوطنية  مبدأ ا ولوية  مبدأ اساااااااتقلالية 

 العلامات.

  مبدأ المعاملة الوطنية: -1

من اةتفااقياة علو أناه ع يتمت  رعااياا كل دولة من دول اةتحاد في  22نصااااااااااااااات الماادة 
ل اةتحاد ا خرب  بالنسااااااابة لحماية الملكية الصاااااااناعية  المزايا التي تمنحها حاليا أو جمي  دو 

 .2 قد تمنحها مستقبلا القوانين تل  الدولة لمواطنيهاع

حيااث نساااااااااااااااتنتج أن مباادأ المعاااملااة الوطنيااة هي الحمااايااة المقررة لرعااايااا دول اةتحاااد    
قيم ليسااات عضاااو في اةتفاقية  لكنه يباريس لا تقتصااار علو مواطنيها بل تشااامل مواطن دولة 

أو لديه مؤساااساااة تجارية أو صاااناعية في أية دولة عضاااو في إتفاقية باريس  ومن ام تكون له 
 نفس الحماية.

وعلو سااااااااابيل الماال يجوز  ي فرد تكون دولته عضاااااااااو من أعضااااااااااع إتحاد باريس أن 
الجزائر  ان إقامته كونيطلب تسااجيل علامته التجارية في الجزائر  مهما كانت جنساايته أو مك

                                                           
 . 92واةتفاقيات الدولية  مرج  سابق  صمريم شبا  مريم عطوي  النظام القانوني للعلامة التجارية في القانون الجزائري  1
 .22من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص 2/9المادة  2
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عضااو في هذه اةتفاقية   و بشااأن الحماية القانونية ف ذا تعارضاات أحكام القانون الداخلي م  
 أحكام اةتفاقية الدولية

فيجااب التمسااااااااااااااا  بااأحكااام هااذه اةتفاااقيااة  وذلاا  أن لهااا قوة القااانون الااداخلي بعااد إبرامهااا 
 .  1القوانين الوطنية والتصديق عليها ونشرها حيث تسمو هذه ا خيرة علو 

 مبدأ الأولوية  الأسبقية : -2

يعني هذا المبدأ بأنه يكون لكل شاااااااااااااااخص تقدم بطلب كي يساااااااااااااااجل علامته تجارية في 
إحدب دول اةتحاد  حق ا سااااااااااابقية و ا فضااااااااااالية في باقي دول اةتحاد بالنسااااااااااابة لتساااااااااااجيل 

ا ول  ولذل  لا أشاااهر محسااوبة  من تاريخ تقديمه طلب التساااجيل  20علاماتهم في طضااون 
ل أو التساااجيل لذات العلامة خلا ساااتعماليمكن لشاااخص آخر أن يحتج قبله با سااابقية في اة

 .2من إتفاقية باريس الدولية   24هذه المدة في أي دولة من دول اةتحاد وهذا حسب المادة 

 20ونلاحظ أناه لا يمكن الحكم علو نجاا  العلامة ومنافذها العالمية لمنتجاتها في مدة 
أشااااااااهر  لذا يفضاااااااال رف  هذه المدة إلو ساااااااانتين علو ا قل حتو يسااااااااتطي  المنتجون ومقدموا 

 الخدمات الحكم علو مدب نجا  علاماتهم التجارية المسجلة. 

 مبدأ استقلال العلامات التجارية: -3

من إتفاقية باريس علو أنه: ع تعتبر العلامة التي سجلت  23فقره  20المادة جاعت في 
طبقا للقانون في إحدب دول اةتحاد مسااااااااااااااتقلة عن العلامات التي سااااااااااااااجلت في دول اةتحاد 

 .3 ا خرب في ذل  بلد المنشأ ع

حيث نسااااتنتج أن حماية العلامة التجارية المساااااجلة في أي بلد من بلدان اةتحاد تساااااري 
ت أحكاام قوانيناه وليس وفقاا الاذي تم فياه اةيداع ا ول أي قوانين البلد ا صااااااااااااااالي  ويعود تحا

                                                           

 .202صلا  زين الدين  شر  التشريعات الصناعية والتجارية  مرج  سابق  ص  1 
 .004  ص 2223سميحة القليوبي  الملكية الصناعية  دار النهضة العربية  القاهرة  الطبعة السادسة  سنة  2 
 . 9  من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص23فقرة  20المادة  3 
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ساابب تسااجيل العلامة في بلد طير بلدها ا صاالي يعطيها آفاق جديدة ونظام جديد تخضاا  له 
 من حيث الاستمرار والبقاع.

 وو يعتبر إلغااع أو شاااااااااااااااطاب تساااااااااااااااجيل أي علامة تجارية في دولة متعاقدة لا يؤار عل
من اةتفاقية علو  20سالامة تسجيلها في الدول المتعاقدة ا خرب  و نصت علو ذل  المادة 

أنه: ع لا يجوز رفض تسااااااااااااااجيل علامة مودعة من قبل رعايا دولة من دول اةتحاد أو إبطال 
 .1 صحتها إلو عدم إيداعها أو تسجيلها أو تجديدها في دولة المنشأ ع

صاااالي بصااااورة قانونيه تتقبل كل دولة من دول اةتحاد بعد تسااااجيل العلامة في بلدها ا 
سااااااااااااتنادا إلو أن يكون إتسااااااااااااجيلها  وهذا إيداع هذه العلامة ومنحها الحماية بعد أن تتأكد من 

شاااااااااااكل العلامة يتفق م  التشاااااااااااري  الوطني  ولا يمكن إجباره أن يدخل تعديلات علو شاااااااااااكل 
 .2ت الوطنية علو شكل العلامة العلامة بصرا النظر عن القيود التي تفرضها التشريعا

 الأحكام الموضوعية لحماية العلامة في إتفاقية باريس : -ب

باااةضاااااااااااااااافااة إلو هااذه المبااادخ تناااولاات إتفاااقيااة باااريس بعض ا حكااام لحمااايااة العلامااة 
 التجارية التي أوجبت علو الدول ا عضاع احترامها.

 القانون الواجب بالتطبيق على شروط التسجيل:-1

إتفااقية باريس علو أنه: ع تحدد شاااااااااااااااروط إيداع وتساااااااااااااااجيل  29فقرة  20الماادة جااعت 
 3العلامات الصااااناعية أو التجارية في كل دولة من دول اةتحاد عن طريق تشااااريعها الوطنيع

فيعتبر تساااااااااجيل العلامة في دولة من دول اةتحاد تخضااااااااا  للقانون الوطني لتل  الدولة الذي 
 راع تسجيلها.يحدد شروط إيداع العلامة و إج

                                                           
  .9  من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص20المادة  1
مريم شبا   مريم عطوي  النظام القانوني للعلامة التجارية في القانون الجزائري واةتفاقيات الدولية  مكتبه مرج  سابق   2

 .10ص
 .9  من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  السابق  ص29فقرة  20المادة  3
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  فلا يجوز رفض 1وم  ذل  إذا كانت العلامة طير مودعه أو مساااااااااجلة في بلد المنشاااااااااأ
في أي دولة من دول اةتحاد أو إبطال   2 طلب تسجيلها من أحد رعايا دولة من دول اةتحاد

طلبا للتساااجيل علامة تجارية في إيطاليا  ام تقدمت  ةصاااحتها  مال فلو أودعت شاااركه جزائري
       حق لتساااااااااااااجيل ذات العلامة التجارية في مصااااااااااااار  فلا يجوز رفض طلب تساااااااااااااجيلبطلب لا

سااااااااتنادا إلو أن الشااااااااركة الجزائرية لم تودع طلبا لتسااااااااجيل العلامة أو لم االعلامة في مصاااااااار 
 .  3تسجلها في الجزائر

 وجوب قبول تسجيل جميع العلامات الأجنبية المسجلة في بلدها الأصلي: -2

امسااااا  الفقرة ا ولو من إتفاقية باريس نصاااات علو أنه: ع يقبل إيداع خ  20وفقا للمادة 
كل علامة تجارية أو صااااناعية مسااااجلة طبقا للقانون في دولة المنشااااأ كما يتم حمايتها بالحالة 
التي هي عليها في الدول ا خرب للإتحاد  وذل  م  مراعاة التحفظات الواردة في هذه المادة  

ب قبل إجراعات التسااجيل النهائي تقديم شااهادة بتسااجيل العلامة في ويجوز لتل  الدول أن تطل
 . 4دولة المنشأ صادره من السلطة المختصة بها ولا يشترط أي تصديق بالنسبة لهذه الشهادة ع

وعليه ف ن جمي  دول اةتحاد تلتزم بتسااااجيل العلامات التجارية والتي كانت مسااااجلة في 
تلتزم بتوفير الحماية القانونية لها  ويجوز لدول اةتحاد أن إحادب الادول اةتحااد من قبل  كما 

 2فقرة  20ترفض تساااااااجيل العلامات التجارية في الحالات التالية والتي نصاااااااات عليها المادة 
 وهي:

                                                           
أو ناحياة أو مكاان مسمو ومن شأنه أن يعين منتجا ناشئا تعني اةسم الجغرافي لبلد أو منطقة أو جزع منطقة المنشأ:  1

فيه  وتكون جودة هذا المنتج أو مميزاته مناسوبة حصرا أو أساسا لبيئة جغرافية تشتمل علو العوامل الطبيعية والبشرية. 
المؤرخ في   01  ج.ر  عدد 9120جويلية  90  المتعلق بتسميات المنشأ  المؤرخ في 00-20من ا مر رقم  29المادة 
 .900  ص9120جويلية  23

 عضو في إتفاقية باريس  وبالتالي إتحاد باريس بهذا الشأن  وتسمو أيضا الدول ا عضاع أو الدول المتعاهدة 2
حسام الدين عبد الغني الصغير  اةطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية  ندوة الويبو دون اةقليمية عن  3

 .2-0  ص2224المنوفية  سنة  ةارية ونظام مدريد  الدار البيضاع  جامعالعلامات التج
 .290-290صلا  زين الدين  العلامات التجارية وطنيا و دوليا  مرج  سابق  ص 4
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  العلامات التي من شاااااااأنها المسااااااااس بالحقوق المكتسااااااابة للغير في الدول التي تطلب فيها
 الحماية.

 والتي تتكون فقط من إشارات أو بيانات قد تستعمل  مميزةة العلامات المجردة من أية صف
في التجارة للدلالة علو نوع المنتجات أو صاافتها أو لبيان الغرض منها أو قيمتها أو مصاادرها 

علامة عند تقدير  إستعمالأو زمن إنتاجها  علو أن تراعي ظروا الواق  وعلو ا خص مدة 
 الصفة المميزة لهذه العلامة.

  مخاالفاة لاداب أو نظاام العااماة ولا سااااااااااااااايماا من طبيعة يترتب عليها تضاااااااااااااااليل إذا كاانات
الجمهور  حياث لا يمكن قبول علاماة مخاالفة للنظام العام وعدم مطابقتها للتشاااااااااااااااري  الداخلي 

 .1 لتل  الدولة

 التنازل عن العلامة: -3

التنازل عن رابعا  في فقرة ا ولو علو أنه: ع إذا كان   20جااعت في هذا المبدأ المادة 
العلامة لا يعتبر صاااااحيحا طبقا لتشاااااري  إحدب الدول اةتحاد إلا إذا كان مقترنا بأنتقال ملكية 
المشاااااااروع أو المحل التجاري الذي تخصاااااااه العلامة  ف نه يكفي لصاااااااحة هذا التنازل أن تنتقل 

قااا حالجزع المشاااااااااااااااروع أو المحاال التجاااري القااائم في تلاا  الاادولااة إلو المتنااازل إليااه م  منحااه 
 .  2ا في أن يصن  أو يبي  في الدولة المشار إليها المنتجات العلامة المتنازل عنها عإستئااري

و عليه نسااااااااااااااتنتج بأنه إذا أرادت الشااااااااااااااركة التنازل عن علامتها في دولة أو أكار وتريد 
الاحتفاظ بملكية العلامة في الدول ا خرب  ويكون التنازل عن ملكية جزع المشااااااروع في دولة 

أكار  دون الحاااجااة للتنااازل عن ملكيااة أجزاع المشاااااااااااااااروع في دول أخرب حينهااا نكتفي وفقااا أو 
 رابعا  من إتفاقية باريس لصحة هذا  التنازل.  20لحكم المادة 

 

 

                                                           

 99-92/أ  من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص2خامسا  فقرة   20المادة  1 
 .92من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص   9رابعا  فقرة   20المادة  2 
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 حماية علامة الخدمة و العلامات الجماعية:  -4

تعد حماية علامة الخدمة و حماية العلامات الجماعية من ضاااامن ا حكام الموضااااوعية 
 ةتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية و هو ما سنوضحهما من خلال العناصر التالية:

 علامة الخدمة: -

ساااااادساااااا  حيث تتعهد دول اةتحاد بحماية علامات   20نصااااات علو هذا الحكم المادة 
. و من أساااااااااااااااباااب تمييز 1الخاادمااة  ولا تلتزم هااذه الاادول بااأن تكفاال التساااااااااااااااجياال لتلاا  العلامااات

لتي يقدمها المشااااااااروع أبرزها علامة الخدمة ووظيفتها مال علامة السااااااااالعة طير أن الخدمات ا
هذه ا خيرة تساااااتخدم في تمييز السااااال  أما علامة الخدمة تساااااتخدم في تمييز الخدمات  و من 
أمالة عن علامات الخدمة نجد علامة وكالات الساااااياحة ووكالات تأجير الساااااايارات  علامات 

 .2الفنادق والمطاعم 

 مات الجماعية:علا -

عادة ما تكون مال  العلامة الجماعية جمعية أو مؤساااااااااااساااااااااااة  وتقوم دول اةتحاد بقبول 
إياداعهاا وحماايتهاا التي لا يتعاارض قاانون دولة المنشاااااااااااااااأ حتو وان كانت تل  الجمعيات التي 

 .3تمتل  منشأة صناعية أو تجارية 

 ثانيا: حماية العلامة التجارية في إتفاقية باريس 

من إتفاقية باريس التي حددت مجموعة من التدابير و اةجراعات  21قا من المادة انطلا
تلزم الدول ا عضااع فيها بمصادرة المنتجات التي عليها علامات تجارية طير مشروعة وذل  

 .  4 أاناع استيراد المنتجات الحاملة لها

                                                           
 .92سادسا   من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص   20المادة  1
 .22حسام الدين عبد الغني الصغير  اةطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية  مرج  سابق  ص 2
 .929من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص اانيا    22المادة  3
 .93  من إتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية  مرج  سابق  ص 21المادة  4
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 إجراءات مصادرة المنتجات غير مشروعة: -أ

بط المنتجات الحاملة بطريقة طير مشااااااااااروعة علامة تجارية أوجبت إتفاقية باريس بضاااااااااا
داخل إقليم أحد الدول ا عضااع  و تختص السلطة المختصة بمصادرة هذه المنتجات ويتعلق 
بمال  العلامات التجارية بشااااااارط أن تكون أفعال الغش الماساااااااة بالعلامة قد ارتكبت فعلا  ولا 

 .  1ت التي تمر بالدولة في تجارة عابرة تلتزم السلطات بتوقي  المصادرة علو المنتجا

و التي  2  20-23من ا مر 32تتفق م  أحكام المادة  21والملاحظ أن أحكاام الماادة 
أوجبت المصاااااااااااااادرة ولم تجعلها أمرا اختياريا في حالة ارتكاب جنحة التقليد  وتختلا المادتين 

المتعلق  20-23ا مر في وقوع ا فعااال فعلا وهو الااذي نصااااااااااااااات عليااه إتفاااقيااة باااريس  أمااا
 بتنظيم العلامات  يجيز المصادرة بمجرد المساس الوشي  بحقوق مال  العلامة.

 تسوية المنازعات: -ب

من اةتفاااقيااة بقولهااا: ع كاال نزاع بين اانين أو أكار من دول  29حيااث نصااااااااااااااات المااادة 
ات يمكن  ي بالمفاوضاااااةتحاد بشااااأن التفسااااير أو تطبيق هذه اةتفاقية والذي لا تتم تسااااويته 

 3 من الدول المعنية عرضاااااه أمام المحكمة العدل الدولية  بعريضاااااة تقدم وفقا لنظام المحكمةع
حيث نظمت إتفاقية باريس تساااااااااااااوية المنازعات أمام محكمة العدل الدولية وهذا إن لم يتم عن 

مة كطريق المفاوضااااااات والتي قد تنشااااااب بين أعضاااااااع في إتحاد باريس  وكل ما تصاااااادره مح
العادل الادولياة من قرارات وأحكاام في المناازعات لم تخصاااااااااااااااص لها إتفاقية قواعد تكفل احترام 

 .  4 الدول ا عضاع ةتحاد باريس

                                                           
 .992زينة طانم عبد الجبار  المنافسة طير المشروعة للملكية الصناعية  مرج  سابق  ص 1
نه:ع... ف ن كل شخص ارتكب جنحة التقليد...يعاقب بالغلق المؤقت علو أ 20-23من ا مر  32نصت عليها المادة   2

المتعلق  20-23مصادرة ا شياع والوسائل وا دوات التي إستعملت في المخالفة...ع من ا مر  -أو النهائي للمؤسسة
 .22بالعلامات  مرج  سابق  ص

 .20من إتفاقية باريس لحماية ملكية الصناعية  مرج  سابق  ص 29المادة  3
 .29حسام الدين عبد الغني الصغير  اةطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية  مرج  سابق  ص 4
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 الفرع الثاني: الحماية المقررة في إتفاقية تربس

 تفاقية ي المعروفة إتفاقية الجوانب المتصااااااااالة بالتجارة من حقوق الملكية الفكريةشاااااااااملت 
الجوانب المتصلة بالملكية الفكرية    ةمبادخ وأحكام مساتحداة ضمن كاف  (  TRIPS)  تربس

في موضاااااوع ملكية الفكرية عرفت بجولة  ةخر وأطول مفاوضاااااات تجارية  ول مر وبعد نهاية آ
اجتمااع لهذه الجولة  وكاان آخر 9113إلو عاام  9190ا وروطواي  إذ اساااااااااااااااتمرت من عاام 

 سااااااااااااريانهاوبدأ  9114ابريل أ 90  وتم التوقي  عليها 9114مراكش المغربية في عام  ةبمدين
 .  91101 جانفي  9في 

 ومن ا سباب التي دفعت إلو نشوع إتفاقية تربس كايرة أبرزها ما يلي: 

  خلال الساابعينيات والامانينات ظهرت بكارة صااناعه التقليد والقرصاانة بشااكل واساا  خاصااة
 آسيا.في دول جنوب شرق 

  ونجااا  تلاا  الاادول من فاا  أسااااااااااااااارار براعات اختراع الاادول المتقاادمااة  كمااا كاااناات الحمااايااة
القااانونيااة لحقوق الملكيااة الفكريااة معاادومااة لاادب العااديااد من الاادول الناااميااة ممااا شاااااااااااااااجعهااا علو 

 صناعه التقليد والقرصنة.
 ه ويااعاادم احتواع اةتفاااقيااات الاادوليااة المنظمااة لحقوق الفكريااة علو أسااااااااااااااالوب موحااد لتسااااااااااااااا

 .  2 تفاقياتهذه الا فاعليةالنزاعات بين الدول ا عضاع مما أاروا علو 

 أولا: مضمون إتفاقية تربس

 المبادئ الأساسية لإتفاقية تربس  -أ

من المبادخ ا ساااااااسااااااية وا حكام من شااااااأنها أن تكفل  ةلقد أوردت إتفاقية تربس مجموع
 القواعد في منظمة التجارة العالمية عامة  وفي ما يتعلق في إتفاقية تربس خاصة . فاعلية

 

                                                           
 .94حسام الدين عبد الغني الصغير  نفس المرج   ص 1
 .390 - 390ليا  مرج  سابق  صلا  زين الدين  العلامات التجارية وطنيا ودو  2
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 مبدأ المعاملة الوطنية: -1

من إتفاقية تربس  مفاده بالتزام الدول ا عضاااااااااااااع  9فقرة  23نص في هذا المبدأ المادة 
 ول ا عضاااااعفي منظمه التجارة العالمية معاملة ا جانب المنتمين إلو أي دولة أخرب من الد

ن م معااملاة لا تقال عن تلا  المقررة لمواطنيهاا  وتحملهم نفس الالتزاماات التي تحملها رعاياها
الحصااااااول عليها  وحتو من حيث تحديد المسااااااتفيدين من هذه  ةحيث النطاق أو المدة أو كيفي

 .  1الحماية 

وعلياه نساااااااااااااااتنتج أن مبادأ المعااملاة الوطنياة الوارد في إتفااقياة بااريس يتوجب علو الدول 
ا عضاع معاملة رعاية الدول ا عضاع ا خرب بنفس المعاملة التي تمنحها حاليا أو مستقبلا 
لمواطنيهاا  بينماا في إتفااقية تربس يتوجب علو الدول ا عضااااااااااااااااع في منظمه تجاره العالمية  

ا خرب معاااملااة لا تقاال عن معاااملااة مواطنيهااا  و عليااه في إتفاااقيااة تربس تجيز  مواطن الاادول
 .2صراحة للدول ا عضاع من  ا جانب حقوقا تجاوز تل  الحقوق الممنوحة لمواطنيها 

 مبدأ الدولة الأكثر الرعاية: -2

أو أفضاااالية أو حصااااانة  ةفقرة ا ولو علو أن أي ميز  24دة نصاااات علو هذا المبدأ الما
حها عضاو مواطني أي بلد آخر  كان أو طير عضاو  فورا و دون أي شرط لمواطني دول يمن

ا عضااااااااااااااااع  ويطبق هااذا المباادأ  ول مرة في مجااال ملكيااة الفكريااة حيااث يتم المسااااااااااااااااواة بين 
مواطني و رعايا جمي  الدول ا عضاع في الحقوق والالتزامات  أي تلتزم الدول ا عضاع في 

 .3 بأن لا تميز في المعاملة بين رعايا الدول ا عضاع ا خرب منظمه التجارة العالمية

 

                                                           

جلال وفاع محمدين  الحماية القانونية للملكية الصناعية  وفقا ةتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية  1 
 .20  ص2224الفكرية  دار الجامعة الجديدة للنشر  اةسكندرية  د.ط  سنة 

 .90اية في مجال العلامات التجارية  مرج  سابق   ص حسام الدين عبد الغني الصغير  اةطار الدولي للحم 2
 .20جلال وفاع محمدين  الحماية القانونية للملكية الصناعية  نفس المرج   ص 3
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 مبدأ الحماية بين الحد الأدنى والأعلى: -3

تقضااااي هذه القاعدة علو الدول ا عضاااااع في اةتفاقية أن تمن  رعايا الدول ا عضاااااع 
اقية تربس إتفا خرب  مادة حمااياة قاانونياه لحقوق الفكرياة لا تقال عن مدة الحماية التي توفرها 

 .  1 وهذا وفقا لمبدأ المعاملة الوطنية

في القانون الجزائري حسااااب المادة  2 و الجدير بالذكر أن مدة الحماية لبراعات الاختراع
   وهي نفس المدة في إتفاقية تربس  في حين 3هي عشااااااااااااارون عاما  22-23من ا مر  21

ها ة هي ساااااااب  سااااااانوات قابلة للتجديد حددتأن مدة الحماية المقررة للعلامة التجارية في اةتفاقي
سنوات من تاريخ  92  إلا أن مدة الحماية في القانون الجزائري هي 4 من اةتفاقية 99المادة 

 إيداع طلب التسجيل قابلة للتجديد.

رورة تعديل ضاامام للإتفاقية بضاانةوعليه نسااتنتج أنه يتوجب علو الدول التي ترطب في ا
حدود الدنيا للحماية وماال ذل  أن لا تقل مدة لمقتضااااااااااااايات  تساااااااااااااتجيبقانونها الوطني حتو 

 الحماية في القوانين الوطنية عن مدة الحماية الممنوحة اةتفاقية تربس.

   مبدأ فض المنازعات بين الدول الأعضاء: -4

ألزمت إتفاقية تربس الدول ا عضاااااااااااااااع بأن تضاااااااااااااامن قوانينها الوطنية واةجراعات التي 
تفاقية  وهذا لتسااااهيل اتخاذ تدابير ضااااد أي تعدي علو حقوق الملكية الفكرية نصاااات عليها اة

                                                           
 .22جلال وفاع محمدين  الحماية القانونية للملكية الصناعية  مرج  سابق  ص  1
ايقة تسلم و  البراءة أو براءة الاختراع: -فكره لمخترع  تسم  عمليا ب يجاد حل لمشكل محدد في مجال التقنية.  الاختراع: 2

  المتعلق ببراعات الاختراع  الجريدة 2223جويلية  91  المؤرخ في 22-23من ا مر  22لحماية اختراع. المادة 
 .29  ص2223جويلية  23  المؤرخة في 44الرسمية  عدد 

 .21  المتعلق ببراعات الاختراع  نفس المرج   ص22-23  من ا مر 21لمادة ا 3
  9114أفريل  90  من إتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية ) تربس (   المعتمدة في 99المادة  4

 .92  ص9110يناير  9بدع النفاذ في 
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وتطبيق العقوباات الجناائياة في حاالة تقليد المعتمد للعلامات التجارية وهذا علو وجه اةلزام لا 
 .1الاختيار

 ثانيا: إجراءات الحماية في إتفاقية تربس

ية وقد حقوق الناشاااائة عن العلامة التجار تناولت إتفاقية تربس المعايير المتعلقة بحماية ال
 تضمنت ما يلي:

 المواد القابلة للحماية و الحقوق الممنوحة: -أ

من إتفااقياة تربس التي تنص علو أنه: ع تعتبر كل علامة تجارية تكون  90وفقاا للماادة 
لامة تكون ع  نقادرة علو تمييز السااااااال  والخدمات التي تنتجها المنشاااااااآت ا خرب صاااااااالحة 

  حيث أبرزت إتفاقية تربس 2تجارية. وتكون هذه العلامات مؤهلة للتساااااااااااجيل كعلامة تجارية ع
خاصااااية العلامة التجارية في تمييز الساااال  والخدمات  و أضااااافت في مفهوم العلامة التجارية 
علاماة الخادماة إلو جااناب علاماة السااااااااااااااالعة  كما يتمت  مال  العلامة بالحق المطلق في من  

 .3 علامته تجارية إستعماللغير من ا

ستعمالمدة الحماية و  -ب  العلامة: ا 

من إتفاقية تربس تنص علو أنه: ع يكون التساااااااااااااااجيل العلامة التجارية  99طبقا للمادة  
  و بالتالي ف ن  4قاابلا لتجديد لمدة لا تقل عن ساااااااااااااااب  سااااااااااااااانوات ويكون لمرات طير محددة ع 

سنوات قابلة للتجديد مرة أو عدة مرات  22تفاقية تربس هي المدة المقررة لحماية العلامة في إ
العلامة التجارية شاااارطا لازما ةسااااتمرار  إسااااتعمالمتلاحقة إلو أجل طير مساااامو  و إذا كان 

                                                           
 .09لامات التجارية  مرج  سابق  صأمنة صامت  الحماية الجنائية الموضوعية للع 1
 .21  من إتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية  تربس   ص90المادة  2
 .91حسام الدين عبد الغني الصغير  اةطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية   مرج  سابق  ص  3
 .92بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية  تربس   ص  من إتفاقية الجوانب المتصلة 99المادة  4
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  ما لم إسااااتعمالساااانوات دون  3تسااااجيلها  فلا يجوز شااااطب التسااااجيل العلامة إلا بعد مضااااي
 .1يقدم صاحبها طلب تستند إلو ظروا عسيرة 

 التسجيل الدولي إطارب الثاني: حماية العلامة التجارية في المطل

لحماية  9993ترج  بوادر نظام التساااااااااجيل الدولي للعلامات إلو إتفاقية باريس لسااااااااانة  
عناصااااااااااار الملكية الصاااااااااااناعية  ام تم تكريس هذا النظام م  اتفاق مدريد المتعلق بالتساااااااااااجيل 

  تعتبر إتفااقيااة ماادرياد أول إتفاااقياة تتعاااماال م  التساااااااااااااااجياال الاادولي للعلامااة 2الادولي للعلامااات 
و عدلت  9912جويلية  90و دخلت حيز التنفيذ في  9919أفريل  94التجاارياة  أبرمت في 

دولااة  من بينهااا الجزائر والتي  00  ويبلغ الاادول ا عضااااااااااااااااع في إتفاااقيااة ماادريااد 3عاادة مرات 
 .4 9122انضمت إليها الجزائر في عام 

 مدريد  تفاقيةالتسجيل الدولي للعلامة التجارية وفقا لا الفرع الأول: 

 تسااااااجيل العلامة التجارية حيث تجنب التسااااااجيل عمليةتهدا إتفاقية مدريد إلو تساااااهيل 
المتعدد ف ن التساااااااااجيل الوطني للعلامة التجارية في بلد المنشاااااااااأ يعد مدخل للتساااااااااجيل الدولي 

ة مسجلة لدب المصلحة المختصة في البلد ا صلي قبل أن للعلامات  فيجب أن تكون العلام
 يتم تسجيلها دوليا.

 

 

                                                           
 .22حسام الدين عبد الغني الصغير  اةطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية   مرج  سابق  ص 1
دد   الع94بارة سعيدة  نظام مدريد كآلية للتسجيل الدولي للعلامات التجارية  المجلة ا كاديمية للبحث القانوني  المجلد  2

 .429  ص2290  سنة 22
  وفي نيس 9134  وفي لندن سنة 9120  وفي لاهاي سنة 9199  وفي واشنطن سنة 9122عدلت في بروكسل سنة  3

  وكان تعديلها تماما في نفس 9121سبتمبر  29  وجرب تعديلها ا خير في 9102  وفي ستوكهولم سنة 9102سنة 
 .90:22علو الساعة  22/20/2223تاريخ الزيارة   www.wipo.intالموق  تواريخ تعديل اةتفاقيات باريس. اطل  علو 

  يتضمن ا نضمام إلو بعض اةتفاقيات الدولية  منها إتفاقية مدريد 9122مارس  22مؤرخ في  92-22أمر رقم  4
 .9122أفريل  29  المؤرخة في 32المتعلقة بالتسجيل الدولي  ج.ر عدد 

http://www.wipo.int/
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 أولا: مبادئ إتفاقية مدريد  

لا يمكن إيداع طلب التسااااجيل الدولي إلا لشااااخص طبيعي أو معنوي يكون مكان إقامته 
لمكتب اأو جنسااااايته بأحد ا طراا المتعاقدة في الاتفاق  ولا يتم تساااااجيل العلامة التجارية في 

الدولي إلا إذا ساابق تسااجيلها لدب مكتب الوطني أو المصاالحة المختصااة و هذا ما نتناوله في 
 الآتي:

 من الأشخاص: ةالمعاملة الوطنية لفئات معين -أ

تنص علو أنااه يتمت  مواطني الاادول ا عضااااااااااااااااع بحمااايااة  22بااالرجوع إلو نص المااادة 
أن يتم إيداع وتسااااجيل العلامة في السااااجل علاماتهم في جمي  الدول المتعاقدة  ويشااااترط ذل  

   ويكون للمودع فيه مؤسااسااة صااناعية أوبلد المنشااأالدولي بالمكتب الدولي عن طريق مكتب 
تجارية وان لم توجد هذه المؤساسة في بلد المنشأ يتوجب أن يكون للمودع محل إقامة في أحد 

ذا   وعليه نساااتخلص أن للمودع يجب أن يكون له م1 بلدان اةتحاد ؤساااساااة في بلد المنشاااأ  وا 
لم تتوفر أن يكون من رعااايااا دول اةتحاااد أو يكون محاال إقااامااة في أحااد بلاادان اةتحاااد  حيااث 

 .2 يتحدد البلد ا صلي بموطن المؤسسة أو محل إقامة المال  أو جنسيته

 إحلال التسجيل الدولي محل التسجيلات الوطنية السابقة: -ب

نص علو أنه إذا أودعت علامة في بلد وأحد أو أكار اانيا  التي ت  24حساااااااااااااب المادة 
من بلدان إتحاد مدريد  وقام بتساااجيلها المكتب الدولي باسااام صااااحبها أو من آلت إليه حقوقه  

  وعليه ف ن التسااجيل ا ولي في أحد 3 تسااجيل الدولي يحل محل التسااجيلات الوطنية السااابقة
باقي دول اةتحاد وذل  بدون اةخلال بالحقوق بلدان اةتحاد  يغطي التساااجيلات ا خرب في 

 المكتسبة نتيجة لهذه التسجيلات السابقة.

                                                           
 .20  مرج  سابق  ص9919  من إتفاقية مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامات  لسنة 20المادة  1
 .422مرج  سابق  ص  سعيدة  نظام مدريد كآلية للتسجيل الدولي للعلامات التجارية  بارة 2
 .21اانيا   من إتفاقية مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامات  نفس المرج   ص  24المادة  3
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 ثانيا: إجراءات التسجيل الدولي للعلامات

يقبل تسااااجيل كل علامة تجارية أو صااااناعية سااااجلت في بلدها ا صاااالي وفقا للأوضاااااع 
   ولااذلاا  تلتزم دولالقااانونيااة في هااذا الشاااااااااااااااأن  وأن تمنحهااا الحمااايااة بااالحااالااة التي هي عليهااا

اةتحاد بقبول تسااااااجيل العلامة ا جنبية ما دامت تل  العلامة قد اسااااااتوفت شااااااروط تساااااااجيلها 
 .1 بحسب قانون بلد ا صل

 عملية تقديم طلب التسجيل الدولي : -أ

فقرة من الاتفاق التي تنص علو: ع يجب تقديم طلب التسااااااااااجيل الدولي  23طبقا للمادة 
عليها في اللائحة التنفيذية وعلو اةدارة المختصاااة في بلد المنشاااأ علو الاسااتمارة المنصاااوص 

  بعد 2أن تشاااااااهد  البيانات الواردة في هذا الطلب تطابق البيانات الواردة في الساااااااجل الوطنيع
تساااااااجيل العلامة في الساااااااجل الوطني باسااااااام الطالب ولنفس المنتجات والبضاااااااائ  والخدمات  

 .3ي م  دف  الرسوم المقررة يرسل طلب التسجيل إلو المكتب الدول

 عملية فحص الطلب من قبل المكتب الدولي: -ب

عمليااااة الفحص هي أحااااد مهااااام التي يقوم بهااااا المكتااااب الاااادولي الااااذي يفحص طلبااااات 
التساااااجيل  و إذا كانت مساااااتوفية الشاااااروط يتم إشاااااعار الدول المعنية بذل  ونشااااارها في المجلة 

لشاااروط المطلوبة فيقوم ب رجاع التساااجيل و إشاااعار ذات العلاقة  أما إذا كانت طير مساااتوفية ل
ذا انقضاااااات يمن  المدة نفسااااااها للمرة الاانية  المكتب الوطني المحلي ويمن  مدة الااة أشااااااهر وا 

ذا لم يكمل الطلب و تم   .4المدة الاانية يلغو التسجيل وتسترج  الرسوم المدفوعة  إنقضاعوا 

 

                                                           

 .442صلا  زين الدين  الملكية الصناعية والتجارية  مرج  سابق  ص 1 
 .22ة مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامات  نفس المرج   صأولا   من إتفاقي  23المادة  2 
 .212صلا  زين الدين  العلامة التجارية وطنيا ودوليا  مرج  سابق  ص 3 
 .439مرج  سابق  ص  بارة سعيدة  نظام مدريد كآلية للتسجيل الدولي للعلامات التجارية  4 
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 مدة التسجيل الدولي وتجديده: -أ

حددت إتفاقية مدريد مدة التساااااجيل الدولي للعلامة التجارية بعشااااارون  20حساااااب المادة 
  ويرساااااال 1ساااااانة ويجوز تجديد الشااااااروط  و ذل  بدف  الرسااااااوم اةضااااااافية والرسااااااوم التكميلية 

التساااجيل الدولي إخطار صااااحب العلامة أو  إنتهاعالمكتب الدولي قبل ساااتة أشاااهر من تاريخ 
ذا تأخر صاااااحب العلامة في التسااااجيل من تاريخ  نازلا عن الفترة يعتبر مت إنتهاعممالة بذل  وا 

 .2الحماية المطلوبة للعلامة 

 وفقا لاتفاقية مدريد تسجيل الدولي للعلامات التجاريةالالفرع الثاني: أثر 

الوطنية بتسااااااااااجيل علامة تسااااااااااجيلا دوليا  فتقوم يقوم المكتب الدولي ب شااااااااااعار المكاتب 
المكاتب الوطنية بتساجيل هذه العلامة إذا اساتوفت الشاروط القانونية  أما إذا تبين أحد أسباب 

 الرفض التي تعود إلو القانون الوطني  فتعلن بأنها لا تستطي  من  الحماية للعلامة.

 أولا: قبول الحماية

ارية دوليا وجوب حمايتها في جمي  الدول ا عضااااااع يترتب علو التساااااجيل العلامة التج
في إتحاد مدريد  وبالتالي لا يشااااااترط تسااااااجيلها في كل دولة من هذه الدول  حيث إذا طرا أي 
تعديل علو العلامة في البلد ا صاااااااااالي يترتب نفس ا ار بالنساااااااااابة لباقي دول اةتحاد  وعلو 

لاماة لقاانون وأحد وهو قانون البلد المكتاب الوطني إخطاار المكتاب الادولي حتو تخضااااااااااااااا  الع
 .3ا صلي الذي سجلت فيه العلامة 

 ثانيا: رفض الحماية

رفض من  الحماية للعلامة في دولته  بعد تبين  لأنيمكن لمكتب التساااااااااااجيل الوطني إع
أسااااااااااااباب تعود إلو القانون الوطني فتقوم ب رسااااااااااااال إشااااااااااااعارا برفض الحماية لهذه العلامة في 

                                                           

 .92للعلامات  نفس المرج   ص   من إتفاقية مدريد بشأن التسجيل الدولي06المادة  1 
 .212صلا  زين الدين  العلامة التجارية وطنيا ودوليا  مرج  سابق  ص 2 
مريم شبا   مريم عطوي  النظام القانوني للعلامة التجارية في القانون الجزائري و اةتفاقيات الدولية  مرج  سابق   3 

 .929ص
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الدولي الذي هو بدوره يقوم بفحص عادي  ي إشااعار رفض مرساال إليه  أراضايها إلو المكتب
و يقيد الرفض في الساااااااجل الدولي خلال سااااااانة من تاريخ قيد العلامة م  إرساااااااال نساااااااخة من 
لو مال  العلامة  أما إذا لم يسااااااااتلم  إشااااااااعار الرفض إلو اةدارة المختصااااااااة في بلد المنشااااااااأ وا 

ي   أو لم يذكر فاحدةرة المقرر والمحددة بساااااااااااانة و المكتب الدولي إشااااااااااااعارا بالرفض خلال الفت
 .1اةشعار أسباب  الرفض في السجل الدولي ف ن الرفض لن يقيد في السجل الدولي 

و من ا سااااااباب التي يمكن من خلالها رفض العلامة التجارية هي نفس ا سااااااباب التي 
 يستند إليها في رفض التسجيل الوطني وهي:

  تمييز. صفةالعلامات التي تفتقد إلو 
 . العلامات المخالفة للنظام العام والآداب العامة  والتي من شأنها تظليل المستهل 
  العلامات التي من شاااااااأنها المسااااااااس بالحقوق المكتسااااااابة للغير في الدول التي تطلب فيها

 .2الحماية 

من خلال معاالجتناا لهاذا المبحاث نساااااااااااااااتخلص أن الهدا من هذه اةتفاقيات هو حماية 
إلو معظم العلامااة التجاااريااة في كاال دولااة من دول اةتحاااد  كمااا نرب أن الجزائر انضاااااااااااااااماات 

اةتفاقيات الدولية ك تفاقية باريس و إتفاقية مدريد بشااااأن التسااااجيل الدولي  وبذل  تصاااااب  هذه 
اةتفاقيات جزع من القانون الوطني  و أار التسااااجيل يختلا من إتفاقية إلو أخرب فحسااااب ما 

ات تربس تقتضااااااااااي علو كل صاااااااااااحب علامة يقدم طلب ةتفاقيا  إليه في إتفاقية باريس و  تطرقنا
 وحماية علامته  إلا أن إتفاقية مدريد تتي  إساااااااتعمالساااااااجيل متعددة في كل دولة يرطب فيها ت

الحماية الدولية للعلامة في كافه الدول المتعاقدة في الاتفاق  بمجرد الحصاااااااول علو تساااااااجيل 
في إحااادب دول اةتحااااد  دون تقاااديم طلباااات متعاااددة في كااال دولاااة علو حااادب  وتهااادا هاااذه 

يط وتسااااااااهيل عملية تسااااااااجيل العلامات التجارية عبر الحدود الدولية  وتتي  اةتفاقية إلو تبساااااااا
 صاااااااااحاب العلامات الوصاااااااااول إلو أساااااااااواق دول جديدة بساااااااااهولة  وتضااااااااامن حقوق الملكية 

ن كانت في دولة أخرب.   الصناعية لمال  العلامة حتو وا 

                                                           

 .92:40علو الساعة  20/20/2223تاريخ التصف    www.wipo.intموق  المنظمة العالمية للملكية الفكرية  1 
 .210صلا  زين الدين  العلامات التجارية وطنيا ودوليا  مرج  سابق  ص 2 

http://www.wipo.int/
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ختاما لما سااااااااااااابق لنا التطرق له من خلال هذه المذكرة والتي عالجنا من خلالها مجموع 
 المسائل والتي تجسدت من خلال فصول تتضمن مباحث والتي بدورها تتضمن مطالب.

العلامة التجارية وخصااااااااائصااااااااها التي تميز مفهوم إلو  تطرقنا من خلال الفصاااااااال ا ول
المنتجات فيما بعضها   إضافة إلو أشكال وأنواع العلامة التي تفرق بين العلامات الصناعية 
والتجاااريااة   ولقااد سااااااااااااااان المشااااااااااااااارع الجزائري مجموعااة من القوانين التي تكفاال حمااايااة العلامااة 

 التجارية الكاملة وتعطيها طابعا رسميا ومعترا بها قانونا.

جرائم الماسااااااة من ال والتي تعدجريمة التقليد  نتقنا بعدا إلو الفصاااااال الااني أين تناولنااو 
   بالعلامة التجارية إضاااااااااافة إلو الحماية المدنية عن طريق دعوب المنافساااااااااة طير المشاااااااااروعة
وذل  بالحصاااااااول علو تعويض مناسااااااااب عن ا ضاااااااارار اللاحقة  ولقد انضاااااااامت الجزائر إلو 

تفاقية مدريد بشااااااااااااااامعظم الاتفااقياات الا لامات ن التساااااااااااااااجيل الدولي للعأدولية ك تفاقية باريس وا 
وأصااااب  انضاااامام الجزائر إلو منظمة التجارة أمر حتمي لما وصاااالت إليه من امتلاع ا سااااواق 

  .الوطنية بالعلامات المقلدة قصد تحرير التجارة و فت  باب المنافسة

 ئري تمكن من وض  نظام يكفل بهوخلاصاة لما عالجناه نتوصال للقول أن المشرع الجزا
تنظيم وحمااايااة العلامااات التجاااريااة من تحااديااد مجموع ا حكااام المتعلقااة بملكيااة العلامااة وكيفيااة 

 إكتساب الصفة القانونية للعلامة  كما بينا الحماية الجزائية المخولة للشخص من التقليد.

 توصلنا إلو مجموعة من النتائج والتي تتجلو في : 

الجزائري إلو إعطااااع تعريا شااااااااااااااااامااال للعلاماااة التجاااارياااة إلو مجموع حرص المشااااااااااااااارع  .9
 الخصائص التي تتميز بها.

 عدم وجود مؤسسات وجهات توفر الحماية اللازمة للعلامة التجارية في الجزائر. .2
إفتقاد آليات الرقابة التي تتخذ التدابير الوقائية ضاااااااااااااد إدخال السااااااااااااال  المقلدة للأساااااااااااااواق  .3

 الجزائرية.
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تفاقية تربس يقتضااااااااي بتقديم طلبات متعددة في كل التسااااااااجيل الدو  .4 لي في إتفاقية باريس وا 
إذا أراد صااااااااااحب العلامة تساااااااااجيل علامته في تل  الدول  إلا أن إتفاقية مدريد يساااااااااهل  دولة

 تسجيل بمجرد حصول علو التسجيل في إحدب دول اةتحاد فيمن  الحماية الدولية للعلامة.
يداع البسااايط للعلامة خاصاااة للأجانب حيث اشاااترط فقط تبني المشااارع الجزائري لنظام اة .0

 تقديم وكيل للقيام ب جراعات اةيداع.

وتكملة لما سبق وبعد تعمقنا في الموضوع توصلنا إلو مجموعة من التوصيات والتي 
 تتجلو في:

 كبر من التي هي عليها حاليا.أضرورة سن قوانين أخرب من شأنها توفير حماية  .9
 ينظم قواعد المسؤولية الجزائية في جرائم العلامات التجارية.وض  إطار قانوني  .2
ضااااااامام الدائم والمساااااااتمر للجزائر للمنظمات الدولية الهادفة لمعالجة وحماية العلامات  نا .3

 التجارية.
تشاااجي  اةساااتامار ا جنبي في الجزائر من خلال سااان قوانين تنظمه وتحمي كل مساااتامر  .4

 أجنبي.
 المستوردة من الخارج  و تزويديها بكافة الوسائل. إنشاع آليات لفحص البضائ  .0
تحديث القانون الذي ينظم العلامات  وتشااااااااديد العقوبات علو كل من يقوم بممارسااااااااة أي  .0

 شكل من أشكال التعدي علو حقوق الآخرين.
تعتبر حماية العلامة التجارية أمرا حاسااااااااما لكل شااااااااركة أو علامة تجارية تسااااااااعو للنجا   .2

 ق المحلية أو العالمية.والازدهار في السو 
اعد في ه يسااااااااا نيعتبر سااااااااان القوانين الدولية والوطنية لحماية العلامة التجارية أمرا مهما  .9

حماية ساااامعة المنتج أو الخدمة ويمن  أي شااااخص من اسااااتخدام العلامة عن طريق التقليد أو 
 التزوير.
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 أولا : المصادر.
 الاتفاقيات الدولية :

  المعاادلااة 9993مااارس  22الملكيااة الصاااااااااااااااناااعيااة  المؤرخااة في إتفاااقيااة باااريس لحمااايااة  
  9134  و لندن في 9120  ام لاهاي في 9199ام واشااااااااااااانطن في 9122ببروكسااااااااااااال في 

 .9121  و تم التنقي  ا خير في عام 9102  و ستوكهولم في 9109ولشبونة في 
   ) 90مدة في المعت إتفاقية الجوانب المتصااااالة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية ) تربس 

 9110يناير  9  بدع النفاذ في  9114أفريل 
  المعدلة ببروكسااااااااال في 9919إتفاقية مدريد بشاااااااااأن التساااااااااجيل الدولي للعلامات  لسااااااااانة  

  وسااتوكهولم 9109  ولشاابونة 9134  ولندن 9120  ام لاهاي 9199  ام واشاانطن 9122
 .9121سبتمبر  29  والتعديل ا خير في 9102

 : ونيةالنصوص القان

  23  المتعلق بالقواعد المطبقة علو الممارسات التجارية  المؤرخ في 22-24القانون رقم 
 .2292أوت  99  المؤرخة في 40 عدد   ج.ر 2224جوان 

  22-24 المعااااادل و المتمم لقاااااانون 2292أوت  90المؤرخ في  20-92القاااااانون رقم 
و الممااااارسااااااااااااااااااات التجاااااريااااة    المتعلق بااااالقواعااااد المطبقااااة عل2224جوان  23المؤرخ في 
 .2292أوت  99  المؤرخة في 40ج.ر عدد

  لساااااانة  34  المعدل بالقانون رقم 9102لساااااانة  33قانون العلامات التجارية ا ردني  رقم
 .9111نوفمبر  9المؤرخة في  4211  ج.ر عدد 9111

 

 الأوامر :
  الرسااامية عدد  المتعلق بالعلامات   الجريدة 2223جويلية  91المؤرخ في  20-23ا مر

 .2223جويلية  23  المؤرخة في 44
  المتعلق باالمنافساااااااااااااااة  الجريدة  2223جويلياة ساااااااااااااااناة  91المؤرخ في  23-23ا مر رقم

 .2223جويلية  22  المؤرخة في 43الرسمية  العدد 
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  المتضااااااااااااااامن قاااانون العقوباااات المعااادل 9100جوان  9المؤرخ في  900-00ا مر رقم  
 .9100جوان  99  المؤرخة في 41عدد  والمتمم  الجريدة الرسمية

  يتعلق بعلامات المصن  والعلامات  9100مارس سنة  91مؤرخ في  02-00ا مر رقم 
 .9102مارس  22  المؤرخة في 23التجارية الجزائري  الجريدة الرسمية عدد 

  المتضااامن انضااامام الجزائر إلو إتفاقية  9100فبراير  20المؤرخ في   49-00ا مر رقم
المتعلقة بحماية الملكية الصاااااااناعية  الجريدة الرسااااااامية  9993مارس  22باريس المبرمة في  

 .9100 فبراير 20  الصادرة في 90العدد 
  المتعلق ببراعات الاختراع  الجريااادة 2223جويلياااة  91  المؤرخ في 22-23ا مر رقم  

 2223جويلية  23  المؤرخة في 44الرسمية  عدد 
  ضمام إلو بعض الاتفاقيات  ن  يتضمن ا9122مارس  22رخ في مؤ  92-22ا مر رقم

أفريل  29  المؤرخة في 32الدولية  منها إتفاقية مدريد المتعلقة بالتساااااجيل الدولي  ج.ر عدد 
9122 

  الجريدة 9120جويلية  90  المتعلق بتسااااااااميات المنشااااااااأ  المؤرخ في 00-20ا مر رقم  
 9120ة جويلي 23  المؤرخة في 01الرسمية  عدد 

  المتضاااامن قانون العقوبات المعدل والمتمم  9100جوان  9المؤرخ في  900-00ا مر  
 .9100جوان  99  صادرة في 41الجريدة الرسمية عدد 

 

 المراسيم :
  يحدد كيفيات ايداع العلامات 2220أوت  2مؤرخ في  222-20المرسااااوم التنفيذي رقم  

 .2220أوت  2المؤرخة في   04وتسجيلها  الجريدة الرسمية  عدد 
  المتعلق بااأنشااااااااااااااااع المعهااد  29/22/9119المؤرخ في  09-19المرساااااااااااااااوم التنفيااذي رقم

  الصااااااااااااااااادرة بتااااريخ 99الوطني الجزائري للملكياااة الصااااااااااااااانااااعياااة  الجريااادة الرسااااااااااااااامياااة عااادد 
29/29/2220. 
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 المراجع :  ثانيا
 القانونية  الكتب
  للعلامات التجارية دراسااااة مقارنة  ريم للنشاااار أمنة صااااامت  الحماية الجنائية الموضااااوعية

 .2299والتوزي   الطبعة ا ولو  سنة 
   ناصااار عبد الحليم السااالامات  الحماية الجزائية للعلامات التجارية  دراساااة تحليلية مقارنة

 .2229دار النهضة العربية  القاهرة  الطبعة ا ولو  سنة 
 بن خلدون للنشاااااار و التوزيإ ي الجزائري مل في القانون التجار فرحة زراوي صااااااال   الكا   

 .الجزع ا ول  2229وهران  د.ط   سنة 
  فرحااة زراوي صاااااااااااااااال   الكاااماال في القااانون التجاااري الجزائري  المحاال التجاااري و الحقوق

 9119الفكرية  القسم الااني  ابن خلدون للنشر والتوزي   وهران الجزائر  د.ط   سنة 
  التشااريعات الصااناعية  دار اةتحاد العربي للطباعة  القاهرة  سااميحة القليوبي  الوجيز في

 .د.ط   بدون سنة نشر
  سااميحة القليوبي  الملكية الصااناعية  دار النهضااة العربية  القاهرة  الطبعة السااادسااة  ساانة

2220. 
   أوشااااااان حنان  الحماية القانونية للعلامة التجارية  دار اليازوري للنشااااااار و التوزي   عمان

 .2290نة د.ط   س
  معجم اللغة العربية  معجم الوجيز  دار التحرير للطب  و النشاااااااااااار  القاهرة   د.ط  ساااااااااااانة

9191. 
  محمد حساين  الوجيز في الملكية الفكرية  المؤساساة الوطنية للكتاب  الجزائر  د.ط   سنة

 .29الجزع   9190
  النشاااااااااااار   مصااااااااااااطفو كمال طه   أصااااااااااااول القانون التجاري   الدار الجامعية للطباعة و

 .9190اةسكندرية  د.ط   سنة 
  الصاااااااااناعية والتجارية  دار الاقافة للنشااااااااار و التوزي   عمانصااااااااالا  زين الدين  الملكية  

 .2222د.ط  سنة 
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  فاضاااااااااااااالي إدريس  المدخل إلو الملكية الفكرية   ديوان المطبوعات الجامعية   بن عكنون
 .2222الجزائر  د.ط   سنة 

 ن  .دلتجارية و الصااااااااااااناعية   دراساااااااااااااة في القانون المقارن  دنعيم مغبغب   الماركات ا. 
 .2220لبنان  الطبعة ا ولو  سنة 

  مريم شبا  مريم عطوي  النظام القانوني للعلامة التجارية في القانون الجزائري والاتفاقيات
 .2229الدولية  مكتبه الوفاع القانونية للنشر  اةسكندرية مصر  الطبعة ا ولو  سنة 

 نجوزيا نخلة ساماحة  المزاحمة طير المشاروعة  دراساة قانونية مقارنة  مؤساسة عز الدي 
 .9119سنة  الطبعة ا ولو  لبنان  للطباعة والنشر 

 وعات الجامعية  الجزائر  د.ط  فوضااااااااااااااايل  القانون التجاري الجزائري  الديوان المطب ةنادي
 .2229 ةسن
  ساااااااانة 3الجامعية للنشاااااااار  القاهرة  الطبعة مصااااااااطفو كمال طه  القانون التجاري  الدار  

9119. 
    نوارة حساااااين  الملكية الصاااااناعية في القانون الجزائري  ا مل للطباعة و النشااااار والتوزي

 .2290الجزائر  د.ط   سنة 
  زينة طانم عبد الجبار  المنافسااااااة طير المشااااااروعة للملكية الصااااااناعية دراسااااااة مقارنه  دار

 .2222ان  د.ط  سنة الحامد للنشر والتوزي   عم
  جلال وفاع محمدين  الحماية القانونية للملكية الصااااناعية  وفقا ةتفاقية الجوانب المتصااااالة

بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية  دار الجامعة الجديدة للنشاااااااااار  اةسااااااااااكندرية  د.ط  ساااااااااانة 
2224. 
 الطبعة   لبنانعجة جيلالي  العلامة التجارية خصااائصااها وحمايتها  مكتبة زين الحقوقية  

 .  الجزع الراب 2290ا ولو  سنة 
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 المقالات :

  0ميلود ساالامي  دعوب المنافسااة طير المشااروعة  مجلة دفاتر السااياسااة و القانون  العدد  
 .2292سنة 
  بساااااااااااااااكري رفيقاه  الحماية المدنية للعلامة التجارية في التشاااااااااااااااري  الجزائري  مجلة الباحث

 .2291  سنة 22  العدد 20الجزائر  المجلد  9جامعة باتنةللدراسات ا كاديمية  
  بلمختار ساااااااعاد  ا سااااااااس القانوني لدعوب المنافساااااااة طير المشاااااااروعة وشاااااااروطها  مجلة

 .2222  سنة 29  العدد 29نوميروس ا كاديمية  المجلد 
 نونياحمااادي زبير  تقليااد العلامااات في القااانون الجزائري  المجلااة ا كاااديميااة للبحااث القاا  

  ساااااانة 29عبد الرحمن ميرة  بجاية  مجلة سااااااداساااااايه  عدد  ةصااااااادر عن كليه الحقوق جامع
2292. 
  بارة سااااااااااااااعيدة  نظام مدريد كآلية للتسااااااااااااااجيل الدولي للعلامات التجارية  المجلة ا كاديمية

 .2290  سنة 22  العدد 94للبحث القانوني  المجلد 
 الرسائل والأطروحات العلمية :

   العلامات في القانون الجزائري الجديد  مذكرة لنيل درجة دكتوراه  تخصص راشدي سعيدة
 .2293/2294قانون  جامعة مولود معمري تيزي وزو  سنة 

   جاري صاال   تأاير العلامة التجارية علو سالو  المساتهل   مذكرة لنيل شاهادة ماجستير
 .2229/ 2222تخصص علوم  تسيير  جامعة المسيلة  سنة 

 ساااااااااايغ نبيلة  حماية العلامة التجارية في التشاااااااااري  الجزائري  مذكرة لنيل   نعيمة شااااااااانعان
شاااااااهادة ماجساااااااتير  كلية الحقوق والعلوم الساااااااياساااااااية  جامعة مولود معمري تيزي وزو  سااااااانة 

2290/2290. 
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 المذكرات والمؤتمرات :

  التجاريةحساااااااااام الدين عبد الغني الصاااااااااغير  اةطار الدولي للحماية في مجال العلامات  
 ةنظااام ماادريااد  الاادار البيضااااااااااااااااع  جااامعااناادوة الويبو دون اةقليميااة عن العلامااات التجاااريااة و 

 .2224المنوفية  سنة 
 الاجتهاد القضائي :

  مجلة المحكمة العليا  عدد خاص  التقليد في ضااااااااااااااوع القانون والاجتهاد القضااااااااااااااائي علو
 قسااااااااام الواائق  المحكمة العليا  سااااااااانة ضااااااااوع قرارات المحكمة العليا الغرفة التجارية والبحرية 

2292. 
 المراجع الأجنبية :

 Albert Chavanne et Claudine Salomon, (Marque de fabrique de commerce ou 

de service), Encyclopédie juridique, Dalloz, Paris, 2003. 
 المواقع الالكترونية :

 www.arabdict.com 
 www.wipo.int 
 www.asjp.cerist.dz 
 https://ar.wikipedia.org/wiki/ 
 

 
 

http://www.arabdict.com/
http://www.wipo.int/
http://www.asjp.cerist.dz/
https://ar.wikipedia.org/wiki/


  

 

 

 

 

 

 

 الفهرس

 

 

 

 

 



 الفهرس         

  

- 86 - 

 الفهرس

 ب –أ  الاهداءات 
 ج شكر وعرفان

 د قائمة المختصرات
 1 المقدمة

 5 الفصل الأول: الطبيعة المفاهمية للعلامة التجارية
 7 المبةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةحث الأول: الإطار المفاهيمي للعلامة التجارية

 7 المطلب الأول: مفهوم العلامة التجارية
 7 الفرع الأول :تعريف العلامة التجارية

 11 الفرع الثاني: خصائص العلامة التجارية 
 13 المطلب الثاني: أشكال و أنواع العلامات التجارية

 13 الفرع الأول: أشكال العلامات التجارية
 17 الفرع الثاني: أنواع العلامات التجارية

 19 المبحث الثاني: الحق في اكتساب العلامة التجارية
 19 التجارية المطلب الأول: شروط العلامة
 19 الفرع الأول: الشروط الشكلية

 23 الفرع الثاني: الشروط الموضوعية
 27 المطلب الثاني: آثار تسجيل العلامة التجارية

 28 الفرع الأول: إكتساب الحق في العلامة
 31 الحق في العلامة التجارية إنقضاءالفرع الثاني: 
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 34 القانونية للعلامة التجاريةالفصةةةل الةةةةةثانةةةي: الحماية 
 36 المبحث الأول: الحماية الوطنية للعلامة التجارية
 36 المطلب الأول: الحماية المدنية للعلامة التجارية
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 42 الفرع الثاني: إثبات دعوى المنافسة غير المشروعة وآثارها

 47 الثاني: الحماية الجزائية للعلامة التجاريةالمطلب 
 47 الفرع الأول: الجرائم الماسة  بالعلامة التجارية

 50 الفرع الثاني: الإجراءات الجزائية المتخذة لحماية العلامة
 57 المبحث الثاني: الحماية الدولية للعلامة التجارية
 58 باريس وتربس المطلب الأول: حماية العلامة التجارية في إتفاقية
 58 الفرع الأول: الحماية المقررة في إتفاقية باريس

 66 بس: الحماية المقررة في إتفاقية تر الفرع الثاني
 70 المطلب الثاني: حماية العلامة التجارية في إطار التسجيل الدولي
 70 الفرع الأول: التسجيل الدولي للعلامة التجارية وفقا لإتفاقية مدريد
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 الملخص:

أمر ضاااروري للشاااركات والمنتجات لحفظ يمكن الاساااتنتاج بأن حماية العلامات التجارية 
الهوية الفريدة للعلامة التجارية  وتحساااااااااااااين الاقة العامة في المنتجات والخدمات المتعلقة بها  
 والحفاظ علو السمعة والمصداقية التي تمتلكها العلامة التجارية في ا سواق المحلية والدولية.

وطنيااا تهاادا إلو حماايتهااا من التقليااد  تحظو العلامااة التجااارياة بحماايااة قااانونيااة دوليااا و 
وذل  بموجب قوانين حماية الملكية الفكرية و تشاااريعاتها الداخلية  وتشااامل اةجراعات القانونية 
المتعلقة بحماية العلامات التجارية تساااااااااااااجيل العلامة التجارية لدب المصااااااااااااالحة المختصاااااااااااااة  

قضااااااااااااااائية المناساااااااااااااابة في حالة والمحافظة علو حقوق الملكية الفكرية من خلال اةجراعات ال
لتزام بالجوانب القانونية والترويج النشاااااااط للعلامة التجارية هو ةو بشاااااااكل عام  ف ن ا تها نةا

و و يتضااااا   أن حماية العلامة التجارية تشاااااير  إل  الطريقة ا كار فعالية لحمايتها من التقليد
ير سااااااااااااااتخدام طلحماية من اةالعلامات التجارية لالحقوق القانونية التي يتمت  بها أصااااااااااااااحاب 

المصااااار  به لعلاماتهم التجارية  و يهدا ذل  إلو من  ا شاااااخاص أو الشاااااركات ا خرب من 
 .استخدام علامة تجارية مشابهة أو مطابقة للعلامة التجارية المحمية بشكل طير قانوني

Abstract : 

It can be concluded that the protection of trademarks is necessary for 

companies and products to preserve the unique identity of the brand, improve 

public confidence in products and related services, and maintain the reputation 

and credibility that the brand possesses in the local and international markets. 

The trademark enjoys legal protection internationally and nationally aimed 

at protecting it from imitation, according to intellectual property protection laws 

and its internal legislation. Legal procedures related to trademark protection 

include registering the trademark with the competent authority, and preserving 

intellectual property rights through appropriate judicial procedures in the event 

of Infringement In general, adhering to the legal aspects and actively promoting 

a trademark is the most effective way to protect it from imitation. 

It is clear that trademark protection refers to the legal rights enjoyed by 

trademark owners to protect against unauthorized use of their trademarks, and 

this aims to prevent other persons or companies from illegally using a trademark 

similar or identical to the protected trademark. 

 



 

 

 


